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Qualquer ponto pode torna-se o foco, a
convergéncia, o lugar privilegiado. De sorte que todo
espaco urbano carrega em si esse possivel-
impossivel, sua propria negacdo. De sorte que todo
espaco urbano foi, €, e serd concentrado e
poli(multi)céntrico. A forma do espaco urbano evoca
e provoca essa concentracdo e dispersao.
(LEFBREVE, 1999, p.46).



RESUMO

As formas de organizagdo espacial da cidade estdo ligadas ao seu modo de
producdo e reproducdo da sociedade, nesse contexto, tém-se a aglomeracdo de
comercios e servicos, diretamente relacionados com os beneficios econdmicos que
estruturam a cidade, associando a concentracdo de atividades econémicas ao valor
do solo e ao fluxo de pessoas. Nessa dinAmica continua de estruturagéo urbana,
ocorrem as centralizacdes e descentralizacGes, processo responsavel pela formacao
das areas destacadas como centro, subcentro, eixos comerciais e areas
especializadas, conduzindo a estruturacédo do espaco urbano. Este estudo tem como
objetivo geral analisar a espacializacdo das atividades comerciais e suas
implicacdes na organizacdo do espaco urbano de Boa Vista, Roraima, a partir da
identificacdo, caracterizacdo e representacdo cartogréfica dos principais
aglomerados em subcentros e eixos comerciais da cidade de Boa Vista, Roraima.
Para tanto, a metodologia pautou-se em uma analise descritiva e exploratéria,
apoiada em pesquisa bibliografica, pesquisa documental com organizacédo de banco
de dados e geocodificacdo de enderecos em pontos georreferenciados, analise de
dados quantitativos, classificacdo de atividades em segmentos e o tratamento de
dados espaciais com mapas tematicos, além de pesquisa de campo com o0
levantamento geoespacial, analise de dados e observacéo da realidade local. Para
isso, foi realizado um resgate tedrico das relacbes entre Geografia Econdmica
Urbana que envolve a estruturacdo da cidade, desde a localizacdo e comportamento
dos empreendimentos. Em Boa Vista, uma cidade média amazobnica, existe a
necessidade de analisar a especificidade do processo de redefinicdo de
centralidade, ou seja, seus desdobramentos, dimensdes, caracteristicas e a
localizacéo, pois, o setor terciario de mercadorias e servicos consequentemente, tém
um papel fundamental na fungdo social e econdmica da cidade. Como resultados a
pesquisa trouxe um resgaste tedrico nas tematicas de Geografia, espaco urbano e
concentracdo de atividades econbmicas; contextualizacdo histdrica da evolugédo do
espaco urbano de Boa Vista e seu panorama econdmico; analise do estado da arte
das pesquisas cientificas com as tematicas de subcentros comercias; criagcdo de um
banco de dados dos segmentos econdmicos e sua distribuicdo espacial em Boa
Vista; contextualizacdo da area central; identificacdo de quatorze expressivas
polarizacbes como subcentros e eixos comercias organizados por zonas
administrativas; levantamento em campo e geoespacial e a comparacao dos niveis
hierarquicos entre as areas comerciais. Concluindo-se que as novas centralidades
surgem e se desenvolvem de acordo com as possibilidades apresentadas pela
cidade, de acordo com o crescimento do tecido urbano, populacional, investimentos
de agentes, como o do empresario e das politicas publicas que moldam o espaco e
se materializam.

Palavras-chaves: Boa Vista; Economia; Espagco Urbano; Comércio e servigos.



ABSTRACT

The forms of spatial organization of the city are linked to its mode of production and
reproduction of society, in this context, there is the agglomeration of businesses and
services, directly related to the economic benefits that structure the city, associating
the concentration of economic activities to the soil value and the flow of people. In
this continuous dynamic of urban structuring, centralizations and decentralizations
occur, a process responsible for the formation of areas highlighted as center, sub-
center, commercial axes and specialized areas, leading to the structuring of the
urban space. This study aims to analyze the spatialization of commercial activities
and their implications in the organization of the urban space of Boa Vista, Roraima,
from the identification, characterization and cartographic representation of the main
clusters in sub-centers and commercial axes of the city of Boa Vista, Roraima . To
this end, the methodology was based on a descriptive and exploratory analysis,
supported by bibliographic research, documentary research with the organization of a
database and geocoding of addresses at georeferenced points, analysis of
guantitative data, classification of activities in segments and the treatment of spatial
data with thematic maps, in addition to field research with geospatial survey, data
analysis and observation of the local reality. For this, a theoretical rescue of the
relations between Urban Economic Geography was carried out, which involves the
structuring of the city, from the location and behavior of the undertakings. In Boa
Vista, an average Amazonian city, there is a need to analyze the specificity of the
process of redefining centrality, that is, its unfolding, dimensions, characteristics and
location, as the tertiary sector of goods and services consequently has a role
fundamental in the social and economic function of the city. As a result, the research
brought a theoretical breakthrough in the themes of Geography, urban space and
concentration of economic activities; historical contextualization of the evolution of
the urban space of Boa Vista and its economic panorama; analysis of the state of the
art of scientific research with the themes of commercial sub-centers; creation of a
database of economic segments and their spatial distribution in Boa Vista;
contextualization of the central area; identification of fourteen significant polarizations
such as sub-centers and commercial axes organized by administrative zones; field
and geospatial surveys and comparing hierarchical levels between commercial
areas. In conclusion, the new centralities appear and develop according to the
possibilities presented by the city, according to the growth of the urban and
population fabric, investments by agents, such as the entrepreneur and public
policies that shape the space and materialize.

Keywords: Boa Vista; Economy; Urban Space; Trade and services.
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1 - INTRODUGAO

Uma cidade pode ser identificada pelo uso diferenciado do seu espaco, pois é
nele onde se concretizam as relagfes sociais e econémicas para a reproducéo da
sociedade e ocorrem as manifestacfes e as relagbes de poder, como as areas
comerciais, com diferentes funcdes que definem as diregbes do processo de
reproducéo da cidade (CORREA, 2011).

Nessa situacdo percebe-se a importancia da utilizacdo do espaco urbano,
onde a estrutura comercial € um dos fatores que tende a potencializar novas
caracteristicas e novas visbes para o desenvolvimento e modos de vida da
populagao.

Pensar a cidade a partir do comércio nela existente € pensar nas praticas
comerciais para a compreensdo de transformacdo do espaco urbano, pois as
atividades econdémicas que apresentam maior diversidade de servicos e mercadorias
realizadas em formatos de aglomeracdo representam um grande polarizador dos
deslocamentos das pessoas e atendem com frequéncia as necessidades da populacéo
(ALVES; FILHO RIBEIRO, 2008).

Dada pela vinculagao entre a forma com qual a sociedade capitalista orienta
sua producédo e a forma como o aparato comercial se estrutura, as novas formas de
comércio surgem em funcédo dessas orientacfes para atender as necessidades da
populacdo de forma dinamica e com adaptacdes continuas. E nesse contexto que se
consolidam o centro, subcentros e eixos comerciais, adaptados a comercializacdo a
aglomeracgoes.

As cidades sdo fundamentalmente centros terciarios, de modo que elas
empregam o0 maior numero de pessoas no setor de Comércio e de servicos, ou seja,
a cidade é a materializacdo da acéo dos varios agentes sociais. Assim, a cidade € o
resultado da proépria histéria espacializada da sociedade (SALGUEIRO, 1996).

Sob essa Otica, refletimos as condicbes para a centralizacao,
descentralizacdo e novas centralidades espaciais. As areas comerciais podem ser
classificadas em centros, subcentros ou eixos comerciais. Configuram-se como
localizagBes que concentram atividades do setor terciario, como vendas de produtos
e a prestacdo servicos. Tais areas produzem a economia local, estabelecendo
relacbes necessdarias para o funcionamento da cidade a partir da localizacédo
geogréfica (CORREA, 2011).
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Subcentros sdo aglomeragfes de atividades do setor terciario que exercem
multiplas funcdes urbanas, como o comércio multiplo e\ou especializado, servicos
financeiros como bancos, servicos profissionais superiores como consultorios
meédicos e escritorios, servico cultural e recreativo, profissionais liberais, lazer, além
de servigos de transporte e comunicacao (DUARTE, 1974).

Nesse mesmo caminho, temos 0s eixos comerciais que sdo concentracdes de
comércios e servicos diversificado ou segmentado, no entanto, em menor escala
gue um centro e um subcentro, pois ocorre geralmente em apenas uma rua ou
avenida sendo um dos principais eixos que se interigam a éarea central por
passagem de transportes coletivos, por exemplo.

E possivel entéo, perceber trés espacos diferenciados do setor terciario com
vendas de produtos e prestacdo de servicos que acabam sendo interligados de
forma hierarquica como no publico que o procura e no nimero de atividades.

Nesta perspectiva, em Boa Vista, a partir de diversos fatores de expanséao
surgem e desenvolvem-se novos espacos de atividades terciarias, possuindo um
comércio diversificado em locais estratégicos, distribuidos em diversos bairros e
refletindo uma centralizacdo que condiciona ao desenvolvimento, gerando
valorizagdo imobiliadria, empregos, equipamentos urbanos, densidade residencial,
infraestrutura, transito entre outras repercussoes.

Essas aglomeracfes ocorrem em localizagdes especificas e podem constituir-
se de forma espontanea ou induzida. Com o passar do tempo e o desenvolvimento,
0 aglomerado comercial assume caracteristicas que o diferencia de outras
localidades, principalmente em relacao a capacidade de atracdo de pessoas.

Uma explicacdo da Economia de aglomeracéo fundamentadas na localizacéao
para o surgimento de descentralizacdo e multiplicacdo da centralidade econdémica
esta relacionada a reducdo dos custos de transacdo entre as empresas, como a
proximidade geogréfica, que facilita as negocia¢cdes com fornecedores, reduzindo os
custos.

Como fonte de contribuicdo para o desenvolvimento de novas formas de
producdo e consumo do espacgo esta busca reflete na dindmica espacial da cidade,
na qual os lugares tendem a concentrar e se especializar em um tipo de oferta de
produto. Tém-se como objetivo geral analisar a espacializacdo das atividades
comerciais e suas implicagcdes na organizacdo do espaco urbano de Boa Vista,

Roraima.
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Para tanto, a metodologia pautou-se no método hipotético-dedutivo a partir de
uma abordagem de analise descritiva e exploratoria, apoiada em pesquisa
bibliografica com o suporte tedrico de artigos, livros, teses e dissertacdes
relacionados a temadtica; Pesquisa documental onde foram utilizados dados
disponibilizados pela Prefeitura Municipal de Boa Vista, bem como, o Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE. Seguido por analise de dados
guantitativos e tratamento de dados espaciais; E pesquisa de campo onde foram
realizados observacdes e registros fotograficos que serviram de suporte para a
compreensao das concentragcdes comerciais.

Com uma abordagem sobre economia urbana, envolvendo os diferentes
sistemas de objetos e acdes que envolvem o espaco local. O tema da presente
pesquisa é: Economia de aglomeracado: um estudo sobre os setores comerciais
e subcentros em Boa Vista (RR).

Com base na discussao, a pesquisa esta fundamentada em sua estruturacao
em um encadeamento l6gico e sequencial de cinco etapas de funcionalidades
identificadas pela figura 1, que se inicia com a introducdo do tema, seguido pela
justificativa, abrindo assim espaco para identificacdo do problema, duas hip6teses e
uma tese de pesquisa de dissertacdo, possiveis de desenvolvimento em funcdo dos

objetivos, os quais se materializam nos préximos capitulos.

Figura 1 — Fluxograma introdutoério da pesquisa

=D
N e

Fonte: Rafaela Maia (2021)
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1.1 JUSTIFICATIVA

A justificativa para o desenvolvimento da presente pesquisa, a fim de
demonstrar sua importancia pauta-se em trés aspectos principais: justificativa
cientifica, social fenomenoldgica e pessoal.

Como justificativa cientifica destaca-se a importancia do projeto vinculado a
necessidade de um conhecimento sistematizado a respeito das relacdes
econdmicas, por meio de analises quantitativas e a criacao de banco de dados que
possa contribuir com o avan¢o da producéo para futuras pesquisas, proporcionando
um ganho de material relevante para a sociedade em geral, podendo subsidiar agdes do
poder publico e de instituicdes publicas na elaboracdo de intervencdes que venham
favorecer o desenvolvimento da economia local.

Além disso, existe uma expressiva lacuna cientifica sobre a economia de
aglomeracdo na espacializacdo produtiva de comércios e servicos no Estado de
Roraima, razdo pela qual se faz importante uma pesquisa de Mestrado, a fim, de se
analisar em primeira mao todos 0s segmentos comerciais e sua espacializacdo na
cidade de Boa Vista.

Como |justificativa social € importante destacar que as &reas comerciais
concentradas condicionam um poder de atracédo de pessoas e possibilitam novas formas
de ocupacéo, tendo em vista que o espaco urbano estd sempre se modificando, se
adaptando e criando formas para atender a sociedade, um exemplo disso é a
fragmentacdo das areas comerciais.

Além disso, o presente estudo se reveste na importancia, ao considerarmos
gue o setor comercial em Boa Vista, representa cerca de 36% do Produto Interno
Bruto — PIB do Municipio, e é responsavel ainda por grande parte da geracao de
emprego e renda da cidade de acordo com os dados da SEPLAN - RR em 2018.

De tal forma, as areas comerciais agem como um transformador em potencial da
cidade, que envolvem diversos fatores de producéo e reproducédo do espaco urbano, o
gue € uma forma de estruturar a cidade e seu entorno. Em virtude disto, é
importante pensar na atuagcao e na qualidade do espaco utilizado, preocupando-se
em identificar quais os principais subcentros e de que forma estéo distribuidos no
espago urbano de Boa Vista, e vislumbrar também de que forma influenciam na

producao do espaco urbano.
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Como justificativa pessoal, fundamenta-se a partir da minha vivencia cientifica
durante a Graduacdo em Geografia quando os estudos de Geografia Econdmica
despertaram esse interesse e em alguns momentos entrei em contato com a
tematica. Além disso, a insercdo no curso de Pds-Graduacdo em Geografia trouxe
uma perspectiva de analise espacial pela Professora Elisdngela Lacerda, quando
refletimos sobre as espacialidades que adquirem os mercados em diferentes
economias e o interesse pelo modo de como uma nova dinamica geoespacial é
observada na cidade de Boa Vista.

No plano profissional, destaca-se que sou integrante de dois grupos de
pesquisa da Universidade Federal de Roraima do Professor El6i Senhoras que
possuem a tematica relacionada com meu objeto de estudo, séo eles: “Ciéncia,
Tecnologia e Inovagao” que tem como foco as empresas de Boa Vista. O segundo
trata-se do grupo “Interdisciplinaridade, Comunicagao e Politicas Publicas” que tem
como objetivo difundir esse conhecimento em diferentes areas.

Isso me possibilitou inclusive um crescimento profissional, no qual atuo como
Agente Local de Inovacdo do CNPQ e Sebrae, que opera especialmente na difusédo
de conhecimento para o desenvolvimento das empresas de pequeno porte em
Roraima, essas que séo tao importantes a medida que agregam emprego e renda a

populacgao.

1.2 PROBLEMA

Observa-se, de tal forma as areas comercias como um transformador em
potencial da cidade, que envolvem diversos fatores de producdo e reproducdo do
espaco urbano, o que € uma forma de estruturar a cidade e seu entorno. Em virtude
disto, € importante pensarmos na atua¢éo e na qualidade do espaco utilizado.

A presente investigacdo considera como problema de pesquisa a
concentracéo espacial de atividades econ6micas, em particular as do setor terciario
com oferta de bens e servicos e preocupa-se em identificar a localizacdo de
subcentros e eixos comerciais no uso do espago urbano da cidade de Boa Vista,
capital do Estado de Roraima.

Nesse contexto, a presente investigacdo toma como problema de referéncia

0S seguintes questionamentos: Como se caracteriza a espacializacdo produtiva do
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setor de comércios e servicos em Boa Vista? Quais 0s principais subcentros e eixos
comerciais de Boa Vista?

Para responder essas questdes, foi importante perceber que o espaco urbano
ligado ao consumo ganha um novo significado, onde a mercadoria e as relagdes de
troca e consumo se estabelecem como dominantes, resultando na emergéncia de
novas centralidades, pois agem como forma de condicionar e ofertar bens e servicos
gue onde o espaco torna-se produto onde emerge uma rede hierarquizada de

localidades.

1.3 HIPOTESES E TESE

As hipoteses que alicercam a construcdo analitica da presente pesquisa estédo
fundamentadas em duas variaveis, sendo elas respectivamente identificadas por
duas hipéteses: a hipotese 1 considerada uma variavel independente baseada em
marcos tedricos e a hipétese 2 uma variavel dependente pois é fundamentada em
dados empiricos que dependem do arcabouco tedrico. Dessa forma, sédo
complementares para a tese a ser defendida.

A hipétese 1 é identificada pelos marcos tedricos/histéricos e parte da
premissa da economia de aglomeracdo que exprime que os empreendimentos se
organizam proéximos uns aos outros para garantir beneficios econémicos
decorrentes da concentracdo geografica em um determinado espaco. Portanto,
trata-se de uma hipotese ja confirmada para fundamenta a empirica.

A hipotese 2, se fundamenta em argumentos da realidade empirica a partir
dos quais entende-se que a principal légica espacial da organizacdo do comércio e
servicos em Boa Vista se pauta no desenvolvimento da cidade e no aumento do
namero dos bairros. Conforme aponta o IBGE (2010) dois ter¢os da populacdo de
Boa Vista vivem nos bairros da regido oeste, portanto, infere-se que ha um volume
concentrado de subcentros nessa zona. Além disso, a partir do ano 2000, passou
haver maior numero de areas comerciais externas ao centro principal, que embora
algumas tenham surgido na década de 90 a descentralizacdo de servicos essenciais

e aglomeracao s6 explodiram a partir dos anos 2000 e até entdo.
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Figura 2 — Tese da pesquisa

Fonte: Rafaela Maia (2021)

A conjuncao das duas hipoteses tedrica e empirica baseia a seguinte tese de
gue a logica do desenvolvimento socio espacial no comércio e servico em Boa Vista
obedece a uma nocdo de economia de aglomeracao fundamentada na difuséo de
determinados subcentros e eixos comerciais. Sendo que essa ldgica vai adquirindo
maior dinamismo de um modo mais acelerado a partir da década de 2000, quando
comecam a ampliar o namero de bairros e com isso também comegam a surgir uma

série de subcentros e eixos comerciais.

1.4 OBJETIVOS

Com a finalidade de entender esses apontamentos, a presente pesquisa tem
um objetivo geral e cinco objetivos especificos. O objetivo geral da pesquisa é:
analisar a espacializacdo das atividades comerciais e suas implicacbes na
organizacéo do espaco urbano de Boa Vista, Roraima.
Como objetivos especificos tém-se:
» Realizar um levantamento sobre as economias de aglomeracédo e 0s
modelos de localizagdo comercial em Geografia.
» Fazer um levantamento do estado da arte sobre subcentros comerciais
a luz de uma perspectiva geografica.
> Investigar a distribuicdo econdmica de comércios e servicos e
organiza-la por seus segmentos econdmicos conforme a CNAE/IBGE.
» Mapear todos os subcentros e eixos comerciais em destaque, por
zonas, bairros e diferentes recortes tipoldgicos a partir de recorte
corogréfico, identificando e caracterizando-os em analises cartograficas

e em pesquisa de campo.
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> ldentificar as caracteristicas dos processos de centralizagao,
descentralizacédo, fragmentacdo na formacdo de novas centralidades

comerciais em Boa Vista.

1.5 ESTRUTURA DA DISSERTAGAO

Para orientar essa analise, a “Dissertacdo” € compartimentada em sete
partes: Além desse capitulo introdutério onde estdo dispostos os objetivos, problema
de pesquisa e a justificativa. No segundo capitulo, encontra-se a discusséo
metodoldgica, descrevendo os procedimentos e técnicas de analise aplicadas no
decorrer da pesquisa.

No terceiro capitulo, encontra-se o referencial teérico, com a finalidade de
destacar as discussOes e obras de autores relacionados aos conceitos de Espaco
Urbano e Geografia e Teorias Locacionais que trazem as relacdes entre comércio e
cidade.

No quarto capitulo, uma contextualizagdo social e econdémica da cidade de
Boa Vista, destacando sua configuracdo histérica e a relagdo com a producdo do
espagco urbano, visando os elementos das atividades econd6micas do setor de
COMErcio e servicos.

No quinto capitulo, realiza-se uma andlise espacial da disposicdo das
atividades econdmicas em Boa Vista, organizadas e pontuadas conforme a
Classificagcao Nacional de Atividades Econ6micas do IBGE (2020), com o objetivo de
identificar a presenca ou ndo de determinados nucleos no uso do espac¢o urbano de
Boa Vista.

No sexto capitulo, finalmente, seleciona-se em Boa Vista as vias e as areas
com maior concentracdo multipla ou especializada de empreendimentos, onde se
realizou pesquisas de campo para evidenciar esse diagndstico fazendo uma analise
espacial e uma contextualizacdo a partir da observacdo das centralidades
comerciais, caracterizando o centro, 0s subcentros e 0s eixos comerciais, abordando
ainda uma analise hierarquica a partir do uso do solo.

E por fim as consideracdes finais, onde destacamos a compreensao & cerca
das discussfes realizadas. Seguido pelas referéncias bibliogréficas, apéndices e

anexos.
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2 — PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O caminho a ser seguido na execucdo do trabalho é determinante na
elucidacdo da sua proposta e objetivos, dessa forma nessa secéo apresentam-se 0s
procedimentos metodoldgicos de levantamento e andlise de dados, as técnicas e 0s
instrumentos utilizados.

Na figura 3, elencou-se as etapas da pesquisa através de uma representacao

em fluxograma:

Figura 3 — Representacao grafica das etapas da
EMBASAMENTO TEORICO E METODOLOGICO

DEFINIGAO DOS OBJETIVOS, PROBLEMA, HIPOTESES E JUSTIFICATIVA.

¥

Levantamento Levantamento Andlise dos
Secundario Primario dados
Levantamento Levantamento direto Tratamento dos

Bibliografico em documental com dados

livros, artigos e em mensuracao de dados

sites institucionais e o~
- Organizacdo do
revisdo da literatura ) banco de dados
Pesquisa de Campo: coletados em Excel;
- Observacéao - Geocodificacdo de
- Registros fotograficos enderecos; .
Levantamento de - Andlise cartografica e ;napag_onfecgao de
bases cartogréaficas contextualiza¢ao - Elaboracéo de
gréficos e tabelas
no IBGE - Resultados e
discussoes

C PRODUTO FINAL DA DISSERTACAO

Fonte: Rafaela Maia (2021)
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2.1 CARACTERIZACAO METODOLOGICA

Sendo assim buscou-se desenvolver esta pesquisa sob a otica metodologica
descritiva e exploratéria. O processo descritivo visa a identificacao, registro e analise
das caracteristicas, fatores ou variaveis que se relacionam com o fendbmeno ou
processo (BARROS; LEHFELD, 2007).

Na pesquisa descritiva realiza-se o estudo, a analise, a observacéo, o registro
e a interpretacdo dos fatos do mundo fisico sem a interferéncia do pesquisador. Por
outro lado, a pesquisa exploratéria busca esclarecer informac¢des de dados poucos
investigados, por meio de levantamento de dados secundarios e primarios para
preencher as lacunas (CARTANI, 2011).

Apoiada em uma abordagem qualitativa e quantitativa. A pesquisa qualitativa
tem como fundamento a interpretagcdo social e trabalha com o universo de
significados, motivos, aspiracbes, crencas, valores e atitudes e possui como
contribuicio a percepcdo dos pesquisadores sobre o0 objeto de estudo.
(MENDONGCA, 2014). Ja a quantitativa, orienta-se mais para a generalizagao
relacionada com o aspecto da objetividade passivel de ser mensuravel, transmitindo
uma ideia de quantificacdo, desse modo as duas abordagens se complementam.

Quanto ao meétodo cientifico, utilizou se o método hipotético-dedutivo, de
forma a atingir a maior veracidade possivel para o conhecimento da problematica a
ser estudada. Esse método fundamenta-se na deducg&o e raciocinio a partir de um
processo de andlise da informagdo que utiliza o raciocinio légico e a deducao para
obter uma conclusdo de um assunto e inicia-se com a formulacdo de um problema
(GIL, 2008).

O método hipotético-dedutivo consiste na adogdo da seguinte linha de
raciocinio:

[...] quando os conhecimentos disponiveis sobre determinado assunto sédo
insuficientes para a explicacdo de um fendbmeno, surge o problema. Para
tentar explicar as dificuldades expressas no problema, sdo formuladas
conjecturas ou hipoteses. Das hipéteses formuladas, deduzem-se
consequéncias que deverdo ser testadas ou falseadas. Falsear significa
tornar falsas as consequéncias deduzidas das hip6teses. Enquanto no
método dedutivo se procura a todo custo confirmar a hipétese, no método
hipotético-dedutivo, ao contrario, procuram-se evidencias empiricas para
derruba-la. (GIL, 2008, p.12).

As hipéteses tornam-se as “supostas verdades” ou “meias verdades”, sobre
os fendbmenos que foram problematizados enquanto objeto de estudo cientifico,

dadas a verificagcdo por meio de experimentacdes e testes. Compreende-se que
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esse método pressupde as bases tedricas dedutiveis a fenbmenos particulares que
refutardo ou corroborardo com a teoria em teste (GIL, 2008).

Nesse caso, “a observacdo € precedida de um problema, de uma hipdtese,
enfim, de algo tedrico”, conforme Lakatos e Marconi (2001) Esse método vem
contribuir a criagdo de novos pressupostos tedricos para pesquisa cientifica.

A pesquisa cientifica, com abordagem hipotético-dedutiva, inicia-se com a
formulacdo de um problema, a fase seguinte € a elaboracdo da hipotese, essa
hipétese é utilizada para fazer progndstico, os quais serdo comprovados ou ndo por
meio de testes, experimentos e observacOes. Essas fases da pesquisa sdo as
utilizadas no presente trabalho, pois se adequam ao perfil da andlise e suas
necessidades.

Na intencdo de atingir os objetivos propostos, 0s passos pré-estabelecidos
utilizados nessa pesquisa estao descritos nos tépicos a seguir.

2.1 PROCEDIMENTOS DE LEVANTAMENTO DE DADOS

2.1.1 Pesquisa bibliografica

A primeira etapa consistiu em uma ampla pesquisa bibliografica sobre os
temas abordados na Dissertagcdo, como a relacdo da cidade com o comércio,
tratando do espaco urbano e econdémico, as teorias a respeito da localizagédo e
organizagcdo comercial; os processos de centralizacdo, descentralizagdo e novas
centralidades, bem como subcentros e eixos comercias. Além desses temas, foi
desenvolvida uma pesquisa bibliografica sobre a formacdo do espaco urbano e a
atual organizagdo do setor terciario de comércios e servi¢os na cidade de Boa Vista.

Para as discussdes dos temas supracitados, sao importantes as contribuicdes
dos textos dos autores: Milton santos, Walter Christaller, Paul Krugman, Roberto
Lobato Corréa, Henry Lefbreve, August Losch, Flavio Villaga, David Harvey, Maria
Encarnagao Sposito, Ana Fani Carlos, Haidine Duarte, Antdnio Veras entre outros.

Fonseca (2002) destaca que a pesquisa bibliografica é realizada a partir do
levantamento de referéncias tedricas ja analisadas e publicadas por meios escritos e
eletrénicos, como livros, artigos cientificos entre outros, com o objetivo de recolher
informagcBes ou conhecimentos prévios sobre o problema a respeito do qual se
procura a resposta.
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Contudo, etapa foi estendida por grande parte do processo de estudo, para
aprofundar o conhecimento acerca das espacialidades geograficas relacionadas ao
tema, utilizaram-se livros, textos cientificos, informativos, e noticias relacionadas.
Nesse caso, ressaltamos a importancia das Teses de Doutorado e Dissertagcdes de
Mestrado que contribuiram com a pesquisa cientifica.

2.1.2 Pesquisa documental

Posteriormente realizou-se o levantamento de dados estatisticos, uma das
bases fundamentais na estrutura da pesquisa, pois possibilitou um importante
recurso utilizado na compreensdo da localizacdo, orientagdo e informacdo do
espaco geografico, contribuindo para o conhecimento das empresas em Boa Vista,
guanto a distribuicdo no espaco urbano.

Nesta etapa da pesquisa realizou-se uma pesquisa documental para a
analise de dados. Segundo Gil (2008), a analise documental constitui uma técnica
importante na pesquisa qualitativa, complementando informagbGes obtidas e
desvelando aspectos novos do tema ou problema.

A pesquisa documental partiu inicialmente da entrega de oficios com um
termo de compromisso aos principais 0rgaos responsaveis pela gestdo e
planejamento do setor economico e comercial em Boa Vista, como a Junta
Comercial do Estado de Roraima - JUCERR!? e a Prefeitura Municipal de Boa Vista,
com o objetivo de adquirirem-se informacdes acerca da quantidade de empresas,
localizacéo e segmentacao, a fim de identificar a distribuicdo do setor em Boa Vista.

Nessa etapa, foi cedido um banco de dados no formato Excel®, pela
Superintendéncia de Financas da Prefeitura Municipal de Boa Vista, contendo todas
as empresas cadastradas em Boa Vista no ano de 2019, com informacdes do home
da empresa, endereco, setor e a atividade realizada, incluindo inddstrias, comércios,
servicos e profissionais liberais. Neste arquivo constava um total de 49.119 mil
cadastros. Porém, para efeito de andlise, foram consideradas apenas 32.160 mil
empresas (figura 4).

Figura 4 - Banco de dados cedido antes da organizacéo

! A solicitacio encaminhada em Dezembro de (01/12/2019) a Presidente da JUCERR para a obtencdo dos
enderegos das empresas na drea urbana de Boa Vista ndo foi atendida. Sendo assim utilizou-se o banco de
dados cedido pela Secretaria de Finangas da PMBV.
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N1 M f
4 A B c
1 RAZAO SOCIAL ENDEREGO TIPO DE ATIVIDADE ~ ATIVIDADE
2 A , -BOAVISTA-RR COMERCIO NAO INFORMADA
3 |A.A.BATISTA , -BOAVISTA-RR COMERCIO NAO INFORMADA
4 |A.A. L. DO NASCIMENTO , -BOAVISTA-RR COMERCIO NAO INFORMADA
5 |A.C.B. GONCALVES , -BOAVISTA-RR COMERCIO NAO INFORMADA
6 |A.C.SILVA , -BOAVISTA-RR COMERCIO NAO INFORMADA
7 |A.D.R.ENG. , -BOAVISTA-RR COMERCIO NAO INFORMADA
8 |A.J. MUNIZ , -BOAVISTA-RR COMERCIO NAO INFORMADA
9 |A.L L. FERNANDES DE SOUZA , -BOAVISTA-RR COMERCIO NAO INFORMADA
10 |A. M. C. C. ENGENHARIA E COMERCIO LTDA , -BOAVISTA-RR COMERCIO NAO INFORMADA
11 |A. M. FRANCO E CIA LTDA , -BOAVISTA-RR COMERCIO NAO INFORMADA
12 |A.P.DEOLIVEIRAECIA LTDA , -BOAVISTA-RR COMERCIO NAO INFORMADA
13 |/A. P. MARQUES , -BOAVISTA-RR COMERCIO NAO INFORMADA
14 | ACE ENGENHARIA SERV. COM. , -BOAVISTA-RR COMERCIO NAO INFORMADA
15 |PROVIDENCIA AGROPECUARIA S/A , 0000000 KM 66 DA RR 203 - BOA VISTA - RR SERVICO SERVICOS AUXILIARES DE PECUARIA (EXCETO VETERINARIA)
16 | INDUMENTAL IND. E COM. IMP. EXP. E TRANSP. DE METAIS LTDA , 0000000 L-06,Q-35,2-02 - BOA VISTA - RR INDUSTRIA FABRICACAOQ DE ARTEFATOS DE TREFILADOS DE FERRO,ACO E
17 |ASSOCIACAO DAS COSTUREIRAS DO BAIRRO DA PINTOLANDIA , 0000000 PINTOLANDIA | - BOA VISTA - RR SERVICO SERVICOS COMUNITARIOS SOCIAIS NAO ESPECIFICADOS OU I
18 |G. Q. DES. CRUZ ARURAL, SN AREA RURAL DE BOA VISTA - BOA VI: COMERCIO Comeércio varejista de mercadorias em geral, com predominé
19 |SOARES E TEIXEIRA LTDA ARURAL, SN Q:39 L: 1066 PEDRA PINTADA AREA R COMERCIO Comeércio varejista de mercadorias em geral, com predominé
20 AGRICOLA UPBLTDA ACROD BR 174, S/N MUCAJAI/ESQUERDA KM 35 ZSERVICO Cultivo de soja
21 |JF - COMERCIO, REPRESENTACAQ E SERVICOS LTDA AL ANTARES, 345 CIDADE SATELITE - BOA VISTA - COMERCIO Comércio varejista de combustiveis para veiculos automotor:
22 TV IMPERIAL SOCIEDADE LIMITADA AL CANARINHO, 150 CANARINHO - BOA VISTA - FSERVICO Atividades de televisio aberta
23 |EDITORA ON LINE LTDA - ME AL CANARINHO, 150 SALA1E2CANARINHO-BO:COMERCIOESERVIQO Edigdo de jornais didrio
24 UYRAPURU COMUNICACOES E PUBLICIDADE LIMITADA AL CANARINHO, 150 W CANARINHO CANARINHO SERVICO SERVICOS DE TELEVISAQ, INCLUSIVE RETRANSMISSORAS

25 | LAURO HENRIQUE DA COSTA MACIEL 31363733249 AL CANARINHO, 204 CANARINHO - BOA VISTA - FSERVICO Servigos de lanternagem ou funilaria e pintura de veiculos at

W ¥ | plan1 /%] 14 I
Pronto | | 8|0 1 100% (=)

Fonte: Rafaela Maia (2021). Base de dados: PMBV (2019)

No banco de dados cedido pela Prefeitura Municipal de Boa Vista foi realizada
uma selecdo dos empreendimentos econdmicos a partir de trés parametros: o
primeiro, a se enquadrar, exclusivamente, dentro das atividades do setor terciario,
como comercios e servigos, excluindo as industrias; o segundo, apenas as
atividades das quais for possivel verificar a localizacdo (excluindo as atividades sem
endereco); o terceiro, as empresas de produtos e servicos que sejam realizados no
proprio endereco na cidade de Boa Vista (excluindo atividades de outros
municipios). Criando um novo banco de dados seguindo essas especificacoes.

A organizacéo foi realizada de forma manual, o que demandou muito tempo,
devido a necessidade de padronizacdo de enderecamento, organizando-os no
formato padréo de identificacdo possivel, seguindo o nome da rua, o niumero, bairro,
cidade e o estado. Exemplo: Rua A, 100 Centro — Boa Vista — RR.

Além disso, foi necessario transformar os enderecos repassados em objetos
espaciais com representacdo pontual, ou seja, informacédo geografica, permitindo
entdouma analise de distribuicdo e localizacdo dos elementos no contexto espacial.
O método utilizado é o chamado por Geocodificacdo de enderecos, que consiste em
transformar os enderecos em coordenadas geograficas, bastante utilizado em
processos que envolvam analises urbanas.

A transformagéo ocorreu no Google Planilhas®, que se trata de um sistema

gratuito fornecido pelo Google Drive®. O processo iniciou-se com 0 acesso ao
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Gmail®, e posteriormente ao Google Drive®, no qual é inserida a planilha em
formato Excel® e exportada no formato de Google Planilha®, onde foi configurada
de acordo com o processo desejado. O préximo passo foi selecionar os enderecos e
criar dois novos campos na tabela, com latitude e longitude, apds isso foi iniciada a
transformagéo dos enderegos em coordenadas.

Porém, a ferramenta do Google limita a 1000 o numero de transformacdes
diarias processados por cada IP de computador. Em virtude disso, e da quantidade
de informagbes, o processo completo foi extenso. Com todas as coordenadas
tabuladas, posteriormente, gerou-se um novo banco de dados georreferenciado em

Excel® , no formato CSV (Comma Separeted Value), conforme demonstra a figura 5.

Figura 5 - Banco de dados cedido apos organizagéo e geocodificacdo de enderecos

m Pagina Inicial Inserir Layout da Pagina Férmulas Dados Revis3o Exibicio
11 b I
E A B c D E F
B NUMERO ENDERECO TIPO DE ATIVIDADE SEGMENTO DA ATIVIDADE LATITUDE LONGITUDE
2 1 AL ANTARES, 345 CIDADE SATELITE - BOA VISTA - RR COMERCIO Comeércio varejista de combustiveis para veiculos automotol 2,8555206 -60,7376483
3 2 AL DAS HORTENCIAS, 192 PRICUMA - BOA VISTA - R COMERCIO Comeércio atacadista de cimento 2,8116845 -60,6970547
4 3 AL DAS HORTENCIAS, 530 PRICUMA - BOA VISTA - R COMERCIO LANCHONETE,PASTELARIA,SORVETERIA,CASA DE CHA,DE DO 2,814139 -60,69846
5 4 AL DAS ONZE HORAS, 135 PRICUMA - BOA VISTA - F COMERCIO COMERCIO VAREJISTA PECAS E ACESSORIOS PARA VEICULOS 2,8057493 -60,6924928
6 5 AL DAS ONZE HORAS, 209 PRICUMA - BOA VISTA - R COMERCIO Comércio atacadista de bebidas com atividade de fracionam 2,8043661 -60,6943586
74 6 AL DAS ONZE HORAS, 386 PRICUMA - BOA VISTA - R COMERCIO Comeércio atacadista especializado de materiais de construg: 2,8074508 -60,6940228
8 7 AL DAS ONZE HORAS, 386 PRICUMA - BOA VISTA - R COMERCIO Comeércio varejista de hortifrutigranjeiros 2,8074508 -60,6940228
9 8 AL DAS ONZE HORAS, 386 PRICUMA - BOA VISTA - R COMERCIO Comeércio varejista de materiais de construgdo em geral 2,8074508 -60,6940228
10 9 AL DAS ONZE HORAS, 386 PRICUMA - BOA VISTA-R COMERCIO Comeércio varejista de materiais de construgéo em geral 2,8074508 -60,6940228
11 10 AL DAS ONZE HORAS, 389 PRICUMA - BOA VISTA - R COMERCIO Comeércio varejista de equipamentos para escritério 2,8073124 -60,6942722
12 11 AL DAS ONZE HORAS, 53 PRICUMA - BOA VISTA - RF COMERCIO COMERCIO VAREJISTA PECAS E ACESSORIOS PARA VEICULOS 2,8053038 -60,6921746
13 12 AL DAS ONZE HORAS, 71 PRICUMA - BOA VISTA - RF COMERCIO COMERCIO VAREJISTA PECAS E ACESSORIOS PARA VEICULOS 2,805428 -60,692163
14 13 AL DAS ONZE HORAS, 797 PRICUMA - BOA VISTA - R COMERCIO COMERCIO VAREJISTA DE ARTIGOS DE VESTUARIO 2,809883 -60,696952
15 14 AL DAS ONZE HORAS, 89 PRICUMA - BOA VISTA - RF COMERCIO Comérciovarejo de pegas e acessorios novos para veiculos a 2,805535 -60,692279
16 15 AL DAS ONZE HORAS, 89 IPRICUMA - BOA VISTA - RECOMERCIO Comérciovarejo de pegas e acessorios novos para veiculos a 2,805535 -60,692279
17 16 AL DAS ORQUIDEAS, 43 PRICUMA - BOA VISTA - RR COMERCIO COMERCIO VAREJISTA DE ARTIGOS DE VESTUARIO 2,8103639 -60,7006383
18 17 AL DAS ORQUIDEAS, 74 PRICUMA - BOA VISTA - RR COMERCIO Comércio varejista de mercadorias em geral, com predomin 2,8106347 -60,7004113
19 18 AL DOS BAMBUS, 1006 PRICUMA - BOA VISTA-RR COMERCIO COMERCIO VAREJISTA DE ARTIGO DE ARMARINHO 2,8089752 -60,7003007
20 19 AL DOS BAMBUS, 1034 PRICUMA - BOA VISTA-RR COMERCIO COMERCIO VAREJISTA DE MATERIAL ELETRO-ELETRONICO 2,8090989 -60,700407
21 20 AL DOS BAMBUS, 112 PRICUMA - BOA VISTA-RR  COMERCIO BARES, BOTEQUINS E CAFES 2,8030445 -60,6948519
22 21 AL DOS BAMBUS, 1170 PRICUMA - BOA VISTA-RR COMERCIO PAPELARIA, COMERCIO DE PAPEL, PAPELAO, CARTOLINA E St 2,810197 -60,701214
23 22 AL DOS BAMBUS, 1170 PRICUMA - BOA VISTA-RR COMERCIO PAPELARIA, COMERCIO DE PAPEL, PAPELAQ, CARTOLINA E St 2,810197 -60,701214
24 23 AL DOS BAMBUS, 127 PRICUMA - BOA VISTA-RR  COMERCIO PAPELARIA, COMERCIO DE PAPEL, PAPELAO, CARTOLINA E St 2,8030478 -60,6955824
25 24 AL DOS BAMBUS, 128 PRICUMA - BOA VISTA-RR  COMERCIO COMERCIO DE MERCADORIAS EM GERAL, REDE DE VAREJO (S 2,8030812 -60,6949018
26 25 AL DOS BAMBUS, 128 PRICUMA - BOA VISTA-RR  COMERCIO COMERCIO VAREJ. INDEP. DE MERCADORIAS EM GERAL(MER 2,8030812 -60,6943018
27 26 AL DOS BAMBUS, 1413 PRICUMA - BOA VISTA-RR COMERCIO COMERCIO VAREJ. INDEP. DE MERCADORIAS EM GERAL(MER 2,8120135 -60,7025089
28 27 AL DOS BAMBUS, 1419 PRICUMA - BOA VISTA-RR COMERCIO COMERCIO VAREJISTA DE ARTIGOS DE VESTUARIO 2,8119008 -60,702533
29 28 AL DOS BAMBUS, 1433 PRICUMA - BOA VISTA-RR COMERCIO COMERCIO VAREJISTA DE ARTESENATO E DE SOUVENIRS 2,812075 -60,7025166
30 29 AL DOS BAMBUS. 1433 PRICUMA - BOA VISTA - RR COMERCIO LANCHONETE.PASTELARIA.SORVETERIA,CASA DE CHA.DE DO 2.812075  -60.7025166 |

Fonte: Base de dados: PMBYV (2019). Rafaela Maia (2021)

Contudo, salienta-se ainda, que, o banco de dados pode néo revelar
seguramente 0 numero de empreendimentos existentes em funcdo da
desatualizacdo dos dados no encerramento ou na ativacdo de empresas, pois
requer pagamento de taxas que muitas das vezes algumas empresas deixam de
formalizar o encerramento das atividades para ndo pagar. Em virtude disso, realizou-
se uma pesquisa de campo para conhecer de perto os principais focos observados

Nos mapas.
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2.2 — PROCEDIMENTOS DE ANALISES DE DADOS

2.2.1 Andlise espacial e confeccédo de mapas

No ambito académico geografico que estuda o planejamento urbano e
estratégias espaciais, a utilizacdo de informacfes espaciais através de softwares
especificos da um norte aos estudos locacionais e atuam como uma ferramenta de
apoio a analise, modelagem e visualiza¢cédo de dados.

Partindo disso, confeccionou-se mapas teméaticos para a visualizacdo das
areas com maior aglomeracdo e numero de empresas por setor terciario, utilizando
um ambiente de Sistema de Informacdes Geografica (SIG) no software ArcGis® e
QGIS®, feitos apls andlises de auto correlacdo espacial a partir de dados sdcio
econdmicos secundéarios como o territorio e populagéo, PIB e IDH.

O processo de confeccdo de mapas partiu do levantamento da base
cartografica da cidade de Boa Vista, com dados como a identificacdo de limites
entres bairros, as quadras e os arruamentos no site do IBGE. Em seguida, fez-se a
importacdo do banco de dados de empresas para o formato Excel CSV para um
ambiente SIG utilizando-se 0 QGIS®, onde foi gerado o arquivo vetorial de pontos
em formato Shape ESRI, com Sistema de Referéncia de Coordenadas definido em
WGS 84/ UTM.

Assim foi gerada uma nuvem de pontos contendo informacdes de localizagéo
das empresas em geral e de acordo com a classificacdo por segmento. Para
finalmente, elaborar mapas tematicos das empresas existentes no municipio para
definir as areas com maior aglomeracédo de empresas.

Na confeccdo de mapas teméticos distinguiram-se os dados econdmicos,
pelos enderecos e ainda pela classificagdo utilizada pela propria Superintendéncia
de Financas da Prefeitura de Boa Vista. Porém, levando-se em consideracdo a
Classificacdo Nacional de Atividades Econdémicas - CNAES - do IBGE (2020), que
enquadra e padroniza as atividades e servicos de acordo com a especificacao,
dessa forma foram classificados em quatorze grandes setores, conforme o apéndice
A, método utilizado por Borges (2008) para identificar e agrupar as areas comerciais.

Devido a dificil representacdo para ilustrar as areas de foco na escala de Boa
Vista, pela enorme quantidade de dados pontuais e a aproximacdo dos mesmos no

espaco urbano da cidade, no mapa de pontos (Ver Mapa 1), ficou impossivel
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diferenciar ou quantifica-los através desse modelo. Além disso, em alguns casos, um
Gnico ponto ficava sobreposto por diversos outros, devido a proximidade de escala
ou como no caso das galerias, prédios comerciais € shoppings que apresentam

diversas empresas em um mesmo endereco, além dos diferentes segmentos.

Mapa 1- Distribuicdo de atividades econdmicas por pontos
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Fonte: Rafaela Maia (2020)

Dessa forma, utilizou-se a andlise geométrica geografica, como solucéo
adequada encontrada para representar cartograficamente o conjunto de empresas e
proceder a andlise espacial dos dados. Para tanto, utilizou-Ose a ferramenta de
Kernel, disponibilizada no ArcGis®. Ela esta associada a estimagdo de curvas de
densidades, sendo cada uma das informacdes ponderada pela distancia em relacao
a um valor central. A partir dessa funcdo obtém-se um arquivo matricial com
resultado da soma de empilhamento circular para cada ponto, seguindo a formula
abaixo:
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Na qual K = Kernel; H = Raio de busca; X = posi¢cao do centro de cada célula
do raster de saida; Xi = posicdo do ponto / proveniente do centroide de cada
poligono; N = Numero total de focos de calor. A funcdo matematica desenha uma
vizinhanga circular ao redor de cada ponto da amostra, sendo a soma dos valores
Kernel sobrepostos e divididos pela &rea de pesquisa e 0 nimero de pontos.

Portanto, o Mapa de Kernel € uma alternativa para analise geogréafica do
comportamento de padrbes, é plotado por interpolacdo, mostrando a intensidade
pontual de determinado fenbmeno em toda a regido de estudo. O método de
definicdo dos intervalos dos mapas foi a quebra natural, procedimento responsavel
por ajustar os limites das classes de acordo com a distribuicdo dos dados.

Assim, foi possivel ter uma visédo geral da intensidade das empresas do setor
terciario em toda a cidade de Boa Vista. Sendo estas resultantes de possiveis
centralidades, identificadas pelas cores quentes que denotam a integracao local em
relacdo a configuracdo da malha urbana.

Como complemento da interpolagcéo, utilizou-se ainda uma representacao
espacial das empresas por bairro. Para isso utilizou-se a quantificacdo dos dados
pontuais por bairro no QGIS, onde foi possivel quantificar a totalidade de
empreendimentos presentes em cada bairro, e entdo representar cartograficamente
por meio de mapa.

Além disso, para evidenciar os padrdes de distribuicdo das empresas, foram
aplicadas técnicas de estatistica espacial. Utilizamos o método chamado “vizinho
mais proximo de interpolacdo”, que calcula a distancia média entre todos os pontos,

confirmando ou ndo se ha aglomeracao naquela area estudada. Segundo a formula:

N N [ — d.\i\"/oh.s-
NNlesp
A estatistica € calculada a partir da distancia entre os pontos, para observar

se ha uma aleatoriedade espacial, onde dNNIobs é a distancia minima do vizinho

mais proximo, e o dNNlesp calcula a distdncia média entre todos os pontos. Assim
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podemos saber se a distancia representa uma aglomeracdo ou ndo. A interpretacao
dessa razédo é gerada no QGIS.

A interpretacdo dessa razdo considera que o valor 1 significa ndo haver
aglomeracao e que os pontos (empresas) chamados de vizinhos ndo sdo proximos.
Para implicar em aglomeragdo maior do que aleatoriedade no espaco o valor deve
estar entre 0 e menor que 1. E valores acima de 2 implica em irregularidades no
espaco. Essa razdo € importante para analises exploratéria de dados iniciais, como
no estudo.

Entretanto, ressalta-se que na andlise espacial por localizacdo especifica com
area delimitada por centro, subcentro e eixos comerciais, em alguns casos, foi
possivel realizar o mapa de localizacdo com os pontos para distinguir com o objetivo
de se visualizar a discussdo abordada. Desse modo, o0s recursos alcancados

possibilitaram, assim, a andlise da composicao pretendida.

2.2.2 Pesquisa de campo

A pesquisa de campo teve o objetivo de conhecer e descrever os principais
aglomerados de comércios e servicos considerando sua expressdo econdmica e
caracteristicas de subcentros e eixos comerciais, a fim de, conhecer as empresas
existentes, abertas ou fechadas, a existéncia da segmentacdo, a circulagcdo da
populacao, a infraestrutura, os servi¢gos publicos e o transporte, ou seja, 0S aspectos
dos lugares em geral.

De acordo com Gil (2008) a pesquisa de campo exploratéria é caracterizada
por investigacdes de coleta de dados, que somadas a pesquisa bibliogréfica e
documental, possibilitam uma interpretacdo difundida do objeto de estudo. Nesse
caso, foram utilizadas as técnicas de observacao direta e registros fotograficos. As

etapas realizadas conforme o quadro 1.

Quadro 1 — Descri¢cao das fases da pesquisa de campo

FASES DA PESQUISA DESCRICAO DAS ATIVIDADES
) Levantamento das informac6es sobre o local de coleta
1) PRE-CAMPO . Elaboracdo do cronograma das atividades a serem realizadas
o Elaboracéo da ficha de observagéo
2) CAMPO Observacao

Registros fotograficos

3) POS-CAMPO Analise dos dados coletados
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. Resultados e discussao
Fonte: Rafaela Maia (2020)

A observacdo € considerada uma coleta de dados para conseguir
informagBes sobre determinados aspectos da realidade, que além de ver e ouvir
examina fatos ou fendbmenos estudados, possibilitando ao pesquisador um contato
com o objeto de estudo (LAKATOS; MARCONI, 2001).

Nesse contexto, foi realizada a partir de anotacbes previstas na ficha de
observagdo nos meses de Outubro & Dezembro de 2020, quando o comércio
retomou suas atividades sem restricdes diante a pandemia por Covid-19, suscitando
anotacdes para relatorio de campo e informacdes dos atores importantes, que nos
ajudou na compreensdo da complexidade do estudo, sendo o momento de verificar
a concentracdo observada no mapeamento dos dados coletados (APENDICE B).

Permitiu ainda a coleta de registros fotograficos que sao fundamentais para
registrar as especificidades da realidade local e é essencial para registrar 0s
diversos aspectos da paisagem, assim o0 entendimento e a percepcdo podem ser
facilitados por meio dessas imagens.

Durante essa etapa foram confeccionados mapas teméaticos para ilustrar a

localizagdo, delimitacdo e segmentacao das areas estudadas.

2.2.2.1 Caracterizagéo de subcentros e eixos comerciais

A identificacdo formal das aglomeracfes do setor terciario que consistem em
subcentros e eixos comerciais foi tida a partir de quatro tipos de procedimentos
metodolégicos distintos: caracteristicas cientificas; analise exploratéria de dados
espaciais (identificar aglomeracdo de empresas); andlise da diversidade ou
especificidade de segmentos aglomerados na area de corte e pesquisas de campo
com a observacao da realidade local, cada qual com seus méritos e deméritos
proprios.

Com o intuito de possibilitar uma analise mais acurada das estruturas dos
subcentros, foi criada uma metodologia com base no critério de empresas
aglomeradas verificadas na andlise espacial de dados e in loco, bem como o volume

de circulacao de pessoas e veiculos.
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Tomando referéncia de Max Weber (1999) é possivel utilizar critérios
tipoldgicos para a analise de aglomeracbes comerciais em Boa Vista, onde a
identificacdo de tipologias parte do conceito de tipo ideal, o qual e compreendido por
areas que se alocam atividades econ6micas aglomeradas, com diversidade
comercial e de servigos, exercendo uma localizag&o central.

Em primeiro lugar hd uma tipologia espacial, que adotam o critério de
localizac&o espacial, sendo possivel identificar dois tipos ideais: subcentro e/ou eixo
comercial

Em segundo lugar, ha uma tipologia de especializacdo produtiva que diz
respeito aos tipos de empreendimentos localizados na area, partindo dos critérios de
segmentacdo, podem ser classificado por setores (A) homogéneos/especializados
ou (B) heterogénios/ecléticos.

Em terceiro lugar, ha uma tipologia de periodizacdo dos subcentros se séo (A)
novos ou (B) tradicionais. Por exemplo, a area central € considerada uma area
comercial tradicional da cidade pelo seu historico de ocupacdo. Ja 0S novos sao
vistos pela sua infraestrutura e o uso de solo.

Em quarto lugar, tracou-se uma tipologia de estagio evolutivo dos subcentros
urbanos, ligado ao ciclo de vida dos mesmos, 0s quais pode-se classificar em:

(A) Em desenvolvimento: areas comerciais recentes com potencial de crescimento;
(B) Consolidado: areas comerciais tidas como referéncia comercial com uma
expressao econdémica local;

(C) Estagnado: areas comerciais que nao possuem mais disponibilidade de
crescimento, devido ao elevado uso do solo.

O uso conjunto dessas atribuicdes vislumbra confluir aspectos caracteristicos
e suplantar pontos relacionados a cada uma das localizacdes. Dessa forma, sera
possivel a obtengdo de resultados que permitam qualificar melhor os subcentros por

meio da imposicao dos critérios de analise.

2.2.3 Analise gréafica e andalise dos resultados

Com a finalidade de ilustrar os resultados obtidos, a analise grafica permite a

interpretacdo dos resultados por meio de fotografias, quadros, tabelas e graficos. A
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mesma foi realizada apds a obtencdo dos dados relacionados com as teorias
estudadas, pesquisa bibliografica, pesquisa documental e pesquisas de campo.

A representacdo gréafica de dados estatisticos traduz o que foi visto, anotado
e caracterizado durante o estudo, dessa forma, torna a apresentacéao final integrada
com a descrigdo mais interessante e comunicativa com o leitor final, simplificando os
aspectos da discussdo (PADOVANI, 2012). Nesse contexto, foram elaborados e

inseridos oito gréaficos, sete graficos e quarenta e sete mapas tematicos.

2.2.4 Levantamento do estado da arte da teméatica estudada

Objetivando abordar a construcdo do campo cientifico e a identificacdo da
estruturacdo quanto ao perfil dos pesquisadores, dos grupos de pesquisa e dos
programas cientificos existentes, bem como apresentar o estado da arte dos
debates existentes utilizou-se a metodologia proposta por Senhoras (2017).

Nesse método o pesquisador busca em plataformas académicas palavras
chaves que representem a tematica abordada na pesquisa. Em primeiro lugar, foi
realizado uma pesquisa exploratéria a partir da busca e consulta em fontes
secundarias de dados com um periodo mensuravel por ano de 1970 a4 2020. Como
parametro de pesquisa utilizou-se a tematica “subcentros comerciais”.

Utilizou-se o Google Académico, para levantar o numero de textos cientificos
publicados, 0 ano, o numero de citagcbes de cada texto (para mensurar se esse
contetdo esta sendo difundido), o titulo e o link da publicacdo, a quantidade de
publicacdes por ano, criando entdo um banco de dados para analise.

Usou-se também a Plataforma Curriculos Lattes do CNPQ, na ferramenta de
busca por publicacdes para mensurar o género do pesquisador(a), o curso, o nivel
do curso e o estado de origem com a quantidade.

Com esses dados organizados no Microsoft Excel, foi criado uma planilha que
serviu para a realizacdo de um mapeamento e caracterizagdo o campo cientifico,
utilizados como instrumento de analise de dados para sua interpretacéo e de analise

grafica e geoespacial aplicada aos dados.
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2.2.5 Anélise dos resultados

Apoés coletado o material, foi preciso seleciona-lo, analisa-lo e dividi-lo em
topicos. Feito isso, e apds muita reflexdo, foi possivel organizar o plano definitivo do
trabalho (MANUAL DE NORMAS PARA APRESENTAQAO DE TRABALHOS
CIENTIFICOS DA UFRR, 2017).

Por conseguinte, foi realizada a construcdo do texto, que se iniciou a partir
das primeiras atividades da pesquisa, bem como, analisados os resultado e
discussbes e finalmente uma revisdo de todo o estudo. Ap6s o cumprimento das
etapas, a pesquisa estd apta a ser apresentada para a banca examinadora de

defesa de Mestrado.
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3 - REFERENCIAL TEORICO: A DINéMICA DO ESPACO URBANO E A
LOCALIZACAO DAS ATIVIDADES ECONOMICAS

Neste capitulo foi realizada uma revisdo das literaturas afins e das principais
discussbes tedricas relacionadas ao estudo, tendo como objetivo apresentar a
importancia da produgdo do espaco urbano para a construcdo das formas de
comercializacao.

Aborda-se a distribuicdo das atividades econdmicas como uma forma de
organizacdo observada por meio da Geografia Econdmica e da Geografia Urbana
destacando a localizagcdo, concentracdo e praticas comerciais que envolvem o0s
diversos fatores para a construcdo do espaco. Para compreendermos os fatores
locacionais recorremos & contribuicdo de alguns estudos que abordam as teorias e
modelos de localizacdo, numa perspectiva voltada as concentracdes do comércio
(figura 6).

Figura 6 — Fluxograma marcos teoricos e histéricos
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Percebendo que as atividades comerciais tém passado por alteracdes
importantes, em relacdo ao processo de producdo e na forma de atuacdo nas
cidades, refletimos as condi¢cdes para a centralizacdo, descentralizacdo e novas
centralidades espaciais do comércio para surgimento e conceituacao dos subcentros

e eixos comercias apontando suas principais caracteristicas.

3.1 A (RE) PRODUCAO DO ESPACO URBANO

O espaco constitui um conceito chave na Geografia e é definido como uma
area que sofre alteracdes continuas da atuacdo humana. O geografo, Lefbreve
(1999) descreve gue o espaco geografico € um espaco social onde o homem
estabelece suas relacdes, e essas relacdes criam um determinado espaco.

Conforme sua corrente de pesquisa, 0 espaco geografico corresponde a
organizagdo da sociedade e seus elementos sobre 0 meio. Sob essa mesma Otica,
Harvey (2002) considera o espaco como uma estrutura utilizada para classificar ou
distinguir fendbmenos.

Para ele, o conceito do espaco ocorre a partir do sistema capitalista e sua
fungcdo nas relagbes sociais contemporéneas, buscando expressar e denunciar a
forma com que as contradigbes sociais manifestam-se no espago geografico
(HARVEY, 2002).

O autor analisa, ainda, que para se compreender o sentido do que € o0 espaco
e como as diferentes espacialidades funcionam € importante construir um
pensamento geogréfico, Visto que, o espaco é complicado e possui mdultiplas
determinacdes, de modo que nenhum de seus significados pode ser propriamente
compreendido de forma isolada, porém € precisamente visto quando associado ao
tempo (HARVEY, 2002).

E preciso considerar o espago como uma totalidade com juncéo das relacdes
antigas e atuais de dinamica social, de producdo e de consumo que resulta nos
processos da dinamica social dos lugares. Deste modo, observa-se que 0 espaco
apresenta diferentes temporalidades (HARVEY, 2002).

Milton Santos (2006) também pensa o espaco em sua totalidade, ou seja,
envolve ter uma visdo ampla e conjunta de suas interagdes. Portanto, o espaco deve
ser considerado como um conjunto indissociavel de elementos dos quais fazem

parte, de um lado, certos objetos geogréaficos, como objetos naturais e objetos
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espaciais, e, de outro, a vida que os preenche e 0s anima, ou seja, a sociedade em

movimento.

O espago reproduz a totalidade através das transformacgdes determinadas
pela sociedade, modos de producao, distribuicdo da populacéo, entre outras
necessidades, desempenham funcdes evolutivas na formacao econdmica e
saocial, influencia na sua construcdo e também é influenciada nas demais
estruturas, de modo que torna um componente fundamental da totalidade
social e seus movimentos (SANTOS, 1979, p. 10).

Neste contexto, Santos (1979, p.122) expde que “0 espaco € um verdadeiro
campo de forgas cuja formagao € desigual”, ou seja, 0 espaco ndo se desenvolve de
forma igualitaria em todos os lugares, mas sim por suas caracteristicas distintas e
diferentes possibilidades do que cada lugar tem a oferecer. Com isto, as empresas
tendem a se interessar pelas qualidades oferecidas, selecionando assim a sua
localizac&o e encontrando o lugar mais vantajoso para se instalar no espaco.

Desde sempre, a Geografia se preocupa com a producdo do espago e como
ele acontece. Por isso o0 espaco é onde a gente encontra a producdo e a
reproducdo dada pelo homem sendo importante refletirmos sobre ele. Seguindo
essa mesma linha de pensamento o espaco urbano para Coérrea (2011), é o lécus
das relagBes sociais, econdmicas, étnicas, culturais e de producédo, ao retratar que
“uma sociedade s6 se torna concreta através do seu espago, 0 espago que ela
produz e o espago s6 € interligado através da sociedade” (2011, p. 26). Neste
caminho, percebe-se que ocorrem manifestacées que constantemente influenciam
no processo de reproducdo por conectar objetos e agdes.

Assim, confere as producdes espaciais uma dindmica a partir da qual as
sociedades atribuem novas funcbes as formas geograficas e um novo sentido a
organizacao espacial na qual o espago é caracterizado como um conjunto de objetos
na superficie, tendo o homem como agente modificador, uma vez que o espaco ndo
se apresenta de forma igualitaria em todos os locais, mas sendo fruto da
movimentacao da sociedade que tem como resultado a producao (SANTOS, 2008).

Correa (2011) define o espaco urbano como um fator social e de reflexdo e no
ambito locacional e social, transformador e desigual. Ele é simultaneamente
fragmentado e articulado nas relagfes espaciais que se manifestam através das
relacdes espaciais de circulagéo de decisdes e investimentos, de capital, mais-valia,
salarios, juros, renda, e ainda, pratica do poder e da ideologia, além das praticas
cotidianas de fluxos de veiculos e de pessoas, deslocamentos entre areas

residenciais e locais de trabalho e deslocamentos para realizagdo de compras.
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Essa fragmentac&o € algo constante, devido ao movimento e acumulacao de
capital, das necessidades mutaveis da reproducdo e dos conflitos de classes,
deixando padrdes antigos e criando novos. Considera-se entdo que o espaco urbano
e reflexo da sociedade e de desigualdades. Portanto, a producdo do espaco urbano
ocorre para suprir as necessidades surgidas pela reproducdo da sociedade,
sofrendo alteracdes em sua dinamica com o capitalismo (CORREA, 2011).

E importante destacar que essa organizagio espacial ndo acontece de forma
aleatéria, mas sim se define a partir do processo histérico e da evolu¢cdo das
tendéncias que se desenvolvem no espaco geografico, caracterizando sua producéo
e reproducdo. Estes processos criam funcbes e formas espaciais, que criam
atividades e suas materializa¢des, cuja distribuicdo espacial constitui a organizacao
espacial urbana (CORREA, 1995).

A estrutura da cidade, entdo, é observada pelos padrées de uso do solo
urbano, sendo entendida como um produto da interacdo competidora entre pessoas,
as facilidades do mercado, as agéncias de transporte e de comunicacéo, os tipos de
fungbes exercidas e a sua localizagdo (PEREIRA, 2017).

Sendo assim, todas essas relacdes de natureza social no espago sao a
propria sociedade e seus processos remetem ao fato de que o espaco urbano é
dividido em é&reas comerciais e residenciais segregadas que representam um
determinado papel na reproducéo das relacdes de producéo, esse uso faz com que
0 espaco seja organizado para a producédo e para o comércio (CORREA, 2011).

Nessa analise, 0 espaco urbano é o local de reflexo da sociedade e das suas
relacbes de poder, onde se concentram os lugares e suas funcgdes. Inserem-se
entdo o comércio e sua distribuicdo, destacada aqui como elemento para observar a
dindmica econdmica como importante influéncia na organizagcdo do espaco urbano
(CORREA, 1995).

Desse modo a logica capitalista que se reproduz na cidade, acompanhada
pela l6gica do mercado acaba influenciando diretamente no processo de formacgéao
sécio espacial desigual da cidade, priorizando investimentos em determinadas areas
de maior potencial para o desenvolvimento de atividades capitalistas em detrimento
de outras (VILLACA, 2001).

Subordinado pelo sistema capitalista 0 espagco urbano se organiza através

dos padrdes politicos, sociais, culturais e econdmicos, nesse contexto, Santos
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(2009), entende que o capitalismo empenha-se em viabilizar o lucro, acumular
capital e expandir negécios.

Para Santos (2009) o espaco urbano pode ser compreendido pelos seus
objetos e agdes, de modo que “os objetos condicionam as ac¢des, assim como as
acbes vao condicionar os objetos” (SANTOS, 2006, p. 36). Os objetos sé&o
denominados por fixos e as a¢des por fluxos conforme o autor.

Exemplificando os fixos sdo 0s servicos publicos, econbmicos, sociais e
culturais, como espagos recreativos de esportes, pracas, escolas, hospitais,
comércio em geral etc. Tudo isso geram os fluxos que sao originados a partir desses
objetos os dando vitalidade, como a circulacdo de pessoas por meio de transporte
publico ou proprio (SANTOS, 2006).

Nessa perspectiva, 0 espaco urbano é fruto das relacdes de trabalho e de
producdo que tém forma e valor, ou seja, ha lugares que se tornam mais valorizados
gue os outros, devido as caracteristicas, como ruas, infraestrutura e localizacdo, ou
seja, 0 espaco € visto como um produto social.

Carlos (2008) reforca essa ideia considerando que sdo os modos de
apropriacdo do espaco que definem os seus valores, no qual o espaco é ambito de
mudancas constantes, que asseguram a reproducdo das relacdes capitalistas. A
producdo do espaco consiste nas relacdes a partir da economia que se destina a
cumprir funcdes de acordo com as relagdes de producéo e do trabalho, estas acbes
provocam um constante processo de reorganizagao espacial.

Atualmente, a sociedade encontra-se envolvida num processo dinamico em
gue os lugares vao adquirindo novas caracteristicas e valores e, a0 mesmo tempo,

vao perdendo outros. Conforme a autora:

A producéo espacial realiza-se no plano do cotidiano e aparece nas formas
de apropriacéo, de utilizacdo e de ocupacdo de um determinado lugar, num
momento especifico que, através de seu uso, revela-se como produto da
divisdo social e técnica do trabalho e que produz uma morfologia espacial
fragmentada e hierarquizada (CARLOS, 1996, p. 26).

Esse espacgo urbano visto por muitos autores como palco de acontecimentos
fica entendido como ativo e dinamico, sendo que a busca por atividades econdmicas
transforma o espaco e apresenta um novo modelo de dinamica social e vivéncias,
com mudancas de habitos e atitudes que influenciam na configuracéo da cidade.

Considerando que o0 espaco geografico é produto e condicdo para a

reproducéo das relagdes sociais que se estabelecem, podemos destacar as relagdes
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entre cidade e as localizacbes de subcentros comerciais. Assim, o estudo das
atividades comerciais possibilita ver a dindmica da sociedade e o processo de
producédo da cidade, pois a localizacdo demanda situacdes estratégicas, expressam
funcdes, redes, centralidade, descentralizagcdo e movimentagcao da populagéo.

Em suma, para entendermos as fungdes exercidas pelos subcentros e eixos
comerciais e ainda a relacdo entre estes e a cidade, é importante analisar de que
forma estdo localizados e distribuidos na cidade.

Desse modo, entender a producdo espacial urbana a partir da dinamica do
fendbmeno da distribuicdo no espaco permite analises consistentes sobre as l6gicas
das espacializacGes e distribuicdes das atividades humanas e dos processos de
reestruturacio urbana que passa a cidade. E neste sentido das atividades
locacionais e dinamicas dentro do espaco urbano que visualizamos a Geografia
Econdmica Urbana, refletindo as relagGes sociais do objeto de estudo da presente
pesquisa.

A organizacdo, localizacdo e concentracbes de empresas influenciam,
configura e transforma uma cidade. Portanto, investigar a localizagéo dos principais
centros comerciais com vendas de produtos e servigcos possibilita analisar a

dindmica espacial, visto que para a Geografia essas localiza¢cdes sdo estratégicas.

3.2 A GEOGRAFIA ECONOMICA E AS AREAS COMERCIAIS

Toda cidade possui suas areas comerciais que podem ser facilmente
observadas no espaco urbano. Sabemos que desde o surgimento da civilizagdo, as
atividades humanas tém se distribuido de forma desigual no espaco, onde as
atividades econdmicas se concentram em locais especificos, criando grandes e
pequenas aglomeracdes, com disposi¢cfes muito diferentes no espaco.

Partindo disso, a Geografia econdmica busca explicar por que as atividades
econbmicas optam por se estabelecer em determinados lugares, com o resultado de
gue em alguns lugares algumas tém mais sucesso que outras, remetida a uma
associagao entre o conhecimento locacional e o conhecimento comportamental do
consumidor para orientar questdes espaciais econdmicas (SAPPER, 1970).

Para Silva (1970) a Geografia Econémica estd voltada para o estudo das
localizagBes das atividades econdmicas conjugada a producdo e ao consumo de

bens e servicos. Com o0 objetivo da interpretacdo de diferentes padrbes de
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distribuicdo, da escala local a global, a consequente andlise dos processos de
implantacdo desses padrbes e seus fatores determinantes e da instalacdo da
estrutura técnica e financeira dos empreendimentos, assim como suas relacdes com
0 meio ambiente.

A abordagem do autor ressalta ainda os movimentos de mao de obra,
estrutura financeira das empresas, tendéncia de concentracdo geogréfica e outros
aspectos que influenciam na regionalizacao. Claval (2005) reflete sobre o papel do
espaco e sua influéncia econdmica, discutindo as perspectivas da ciéncia, visto que,
a reflexdo econbmica esclarece a racionalidade dos agentes econdmicos; a légica
das empresas; e a existéncia de zonas e seus custos.

Para Claval (2005) o papel da Geografia, além de descrever determinado
fendmeno se aplica ao utilizarem-se modelos explicativos, considerando a divisdo
dos espacos urbanos, para fungdes produtivas e fungdes residenciais. No geral,
percebemos que a Geografia Econdmica tém por foco os aspectos espaciais das
atividades econ6micas em varias escalas.

Em sintese, os estudos costumam ser segmentados em trés partes principais:
a distribuicdo das atividades econémicas e produtivas sobre o espaco, a histéria das
estruturas econémicas e a analise das composi¢cées da economia em nivel regional
e suas relacdes com a dinamica global.

Visto isso, para pensarmos no espac¢o urbano enquanto palco de atividades
constantes, principalmente as atividades econdmicas, deve-se considerar a
localizag&o, uma vez que esta pode definir as direcbes do processo de produgéo e
reproducéo da cidade. Nesse contexto, a localizacdo das atividades e da populacdo
assume uma importancia crucial, tanto para os capitalistas, quanto para o Estado.
Dessa importancia, emerge o interesse em compreender a natureza e o significado
da rede urbana (BESSA, 2013).

Ao longo das ultimas décadas a Geografia tem destacado o papel do espago
na distribuicdo econdmica, fazendo reflexdes relacionadas a localizacdo e
concentracdo de riqueza a partir de observagdes na paisagem. As transformacdes
no modo de viver e suas alteragOes significativas vindas da economia, como na
producao, troca e consumo. Neste contexto, discussdes, linhas de pensamentos e
novos debates foram incitados e teorias foram (e continuam sendo) formuladas
(CLAVAL, 2005).
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Consequentemente, as atividades comerciais em centros urbanos vao além
de sua funcéo classica de abastecimento de materiais e de servicos necessarios a
populacdo, representa um importante cenario de construcdo da vida social ao
fornecer efetivas oportunidades para a integracdo entre o individuo e sua
comunidade local (PROCOPIUCK, M.; ABDULAH, B, D, 2008).

Apresentando interferéncia na ordenacdo da cidade, contribuindo para a
formacdo das principais areas funcionais urbanas, como ao criar aglomeracdes
urbanas de vérios tamanhos que possuem func¢des centrais que consistem na
producao e na distribuicdo de bens e servigos para consumo.

Isso reflete na dindmica comercial dos centros urbanos e na configuracdo da
propria cidade e na qualidade de vida dos cidaddos (PROCOPIUCK, M.; ABDULAH,
B, D, 2008). Nesse contexto, a localizagéo das atividades e da populacdo assume
uma importancia crucial, tanto para os capitalistas, quanto para o Estado.

A distribuicdo das atividades econdmicas e comercias apresentam certas
regularidades relacionadas ao papel econdmico que determinadas localidades
desempenham. Nesse sentido, os estudos com enfoque locacional procuram
desvendar quais 0os motivos que levam as empresas a se organizarem e se
distribuirem espacialmente de tal maneira e ndo de outra (BESSA, 2013).

Para tanto, consideramos importante a retomada das teorias classicas sobre
localizagdo das atividades econdmicas, de modo a entender sobre os fatores
locacionais que assumem um papel fundamental na determinacdo do local,
abrangendo fatores aglomerativos, desaglomerativos e a organizacdo do espago em

geral.

3.3 ECONOMIAS DE AGLOMERAGCAO E TEORIAS DE LOCALIZACAO

Incorporado a Nova Geografia Econbmica a economia de aglomeracédo ¢ um
agrupamento de atividades econdmicas, criada e sustentadas por alguma logica
espacial e podem ser verificadas em diferentes niveis, distribuidas espacialmente de
maneira irregular (FUJITA; KRUGMAN, VERNABLES, 2002).

Dessa forma, quando varias empresas e servi¢cos publicos se concentram em

uma localizagcdo geram impactos importantes e consequéncias para a producéo do
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espaco urbano, como atratividade da populacgéo, custo reduzido de deslocamentos e
0 aumento da produtividade (KRUGMAN, 1997).

Nesse contexto, pode haver crescimento relativo nessa area ou até ao
contrario, dessa forma, apresenta-se algumas teorias locacionais que apontam as
discussBes entre geodgrafos e economistas, como as forcas que atuam nessa
concentracdo e as que agem no sentido de dispersa-las.

Coloca-se entdo como fundamental para entendimento do processo pelo qual
0s investimentos sdo direcionados no espaco geografico e quais os fatores
condicionantes dessa decisao.

A venda de mercadorias e servicos no setor terciario desempenha um papel
importante na relacéo de distribuidor entre o produtor e a populacdo, neste sentido,
a selecao da localizagéo deve ser consistente, levando em conta a acessibilidade,
0S segmentos proximos, isto de acordo com o publico alvo (PARENTE, 2000).

O economista alem&o August Losch (1954) retrata a localizacdo como uma

guestao de sobrevivéncia:

Nossa existéncia no tempo nos é determinada, mas temos ampla liberdade
de escolha de nossa localizacdo. Esta € influenciada, embora ndo de todo,
pelo nosso lugar de origem. Encontrar a localizacao correta é essencial para
uma vida de sucesso, também para um empreendimento de sucesso e para
um assentamento duradouro — em suma, para a sobrevivéncia do grupo.
Adicionalmente, uma localizacdo adequada tem que ser a localizacdo dos
acontecimentos certos]...] (LOSCH, 1954, p. 3).

Losch (1954) desenvolveu o conceito de regido econbmica, que esta
relacionado a producédo, troca e consumo de produtos, considerando o espaco a
partir de aspectos de distribuicdo econémica. Ele construiu a curva de producao e
demanda que descreve e calcula o melhor lugar para as empresas se inserirem e
terem sucesso a partir desses aspectos.

Para ele, o movimento do capital modifica o espaco econbmico, seja
ampliando-o pela concentracdo geografica, aumentando o custo de acessibilidade e
iniciando um processo de desconcentracao geografica ou recriando vantagens de
aglomerac&o em pontos do espaco geografico (LOSCH, 1954).

A busca pela acumulacdo cada vez maior de capital promoveu
transformacdes significativas como, por exemplo, mudancas no papel e estruturacao
do espaco interno das cidades e a ampliagdo da divisdo social e territorial do
trabalho. A logica capitalista de acumulacdo, caracterizada pela minimizacdo de

custos e maximizacao de lucros, suscitou aumento da escala de producao.
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O mercado com a finalidade de produzir e beneficiar-se sempre buscou um
lugar estratégico nas cidades, constituindo-se um elemento gestor de centralidades.
Com isso, a localizacdo das atividades comerciais e da populacdo passou a ter
importancia fundamental para os interesses da classe dominante, porque diante dos
volumosos investimentos de capital acumulado no comércio em atividades de
producdo, circulacdo e distribuicdo, o aumento dos lucros poderia ser resultado de
ganhos diferenciais relacionados as vantagens locacionais (CORREA, 1986).

Christaller (1966), publicou um estudo marcante para o desenvolvimento das
pesquisas na linha da Geografia Econémica Teorética-Quantitativa ao longo das
décadas de 1950 e 1960, a chamada Teoria dos Lugares Centrais, na qual é
retratada a importancia funcional da localizagcdo nos espacos, onde a organizacao
das atividades comerciais tem consequéncias explicitas, a atividade comercial é
componente essencial na formacéo e hierarquizagdo de centralidades urbanas e
regionais.

A formacdo e desenvolvimento dos centros urbanos, caracteristicas que
determinam a relacdo dos centros urbanos com as demais localidades, como as
areas de mercado e sua importancia. O autor desenvolveu o conceito de lugares
centrais, que séo locais onde os agentes econdmicos concentram a oferta de bens e
servicos no espaco (CHRISTALLER, 1966)

Os lugares centrais que apresentam maior oferta de bens e servigcos sao 0s
mais elevados hierarquicamente, ou seja, uma hierarquia deve se basear no dominio
de um produto em um lugar em uma area atendida pela sua oferta.

A distribuicdo das localidades centrais, proposta por Christaller (1966), se
estrutura em uma hierarquia urbana bem mais equilibrada quanto ao tamanho
demografico e funcional das aglomeracdes urbanas. Trazendo um equilibrio entre
eficiéncia e equidade espaciais no processo de distribuicdo de bens e servigos, com
base nos conceitos de limiar, alcance e acessibilidade nos principais mercados.

Isso resulta em um sistema urbano bem estruturado, mesmo com
diferenciacdes, quanto ao numero, tamanho, funcdo e distribuicdo espacial das
cidades, com importantes repercussdes na eficiéncia espacial. Visto isso, ela se
preocupa com a organizacdo do espaco, pois segundo o autor a centralidade é
definida pela capacidade de oferecer bens e servicos (de melhor qualidade) para
outras localidades (CHRISTALLER, 1966).
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Villaga (2001) explica que as concentragdes dos servigos oferecidos ocorrem
devido ao crescimento urbano, que gera uma necessidade de criar espacos como
produto das rela¢gdes capitais de reproducao. Essa afirmacdo € comprovada quando
se observa a implantacdo de shopping centers, de lojas de departamento, de
hipermercados e de aglomerados que reestruturam o urbano.

Conforme Fujita, Krugman e Vernables (2002) esse agrupamento de
atividades econbmicas, sdo criadas e sustentadas por alguma ldgica circular e pode
ser verificado em diferentes niveis que formam concentracées comerciais dentro da
cidade. Portanto, as atividades comerciais estdo baseadas na economia de
agrupamento e na variedade de produtos, o que estimula um poder organizador e
centralizador no local onde séo instalados.

Além disso, podem desencadear diferentes fatores, como a concentracdo da
populagcdo em uma zona da cidade, a abertura de novos bairros e vias, a localizagao
pioneira de um estabelecimento que atrai outros e a implantacdo de grandes
equipamentos, podendo gerar valorizagdo imobilidria, empregos, melhorias na
infraestrutura, transito entre outras repercussoes (FUJITA et al, 2002).

Os autores ressaltam ainda a distingcdo de dois tipos de aglomeracgao: as de
localizagdo, que envolvem reducdo de custos para as empresas devido a
concentracdo setorial e as de urbanizacdo e as que envolvem reducdes de custos
para diversos agentes atraves da concentracdo e expansao das atividades
econOmicas em um dado local (FUJITA et al, 2002).

Reflexos do capitalismo que gradativamente prevé o espaco de atuacéo
comercial entre a dimensdo da producéo, consumo, e da circulacdo, cujo carater, é
voltado para a obtencéo do lucro, desempenhando papel fundamental na sociedade
e na organizagéo espacial (VILLACA, 2001).

No modelo de Alfred Weber, criado em 1909 existem dois grupos de fatores
gue influenciam na decisdo de localizacdo € fundamental para o sucesso da
industria ou do comercio, para que se tenham visibilidade na regido geografica em
gue atuam (FERREIRA, 1989).

De acordo com o modelo, existem diferentes forcas que atuam na
concentracdo espacial das atividades econdmicas ou que agem no sentido de
disperséa-las. O autor explica a localizagdo de empresas no espaco através dos
custos de transporte, méo de obra, forca de aglomeracdo e desaglomeracéo, além

da fonte da matéria prima. Incluindo o transporte como fator dominante, como a
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principal analise a ser observada, tendo em vista os custos da aquisicdo até o
produto final e sua distribuicdo, nisto, a empresa decidira sua localizacéo
(FERREIRA, 1989).

Pensando na localizagdo geografica exercida por empresas, Alfred Marshall
(1982) observou que empresas da mesma especialidade tendiam a concentrar-se
em uma mesma area geografica. Em sua teoria, o0 autor tracou agentes
determinantes para analisar essas concentracdes chamadas por ele de clusters: (1)
concentragdo de mao-de-obra especializada, (2) oferta privilegiada local, (3) um
fluxo de informacg&o entre os participantes (4) menor custo e (5) capacidade de
inovacao.

Assim, percebemos que nas cidades é comum encontrarmos, em torno de
uma regido comercial, ruas com uma concentracdo especializada em um ramo
varejista, sejam lojas de roupas, de automoveis, informética, moveis, saldes,
lanchonetes entre outras, locais esses conhecidos pelo nome do produto que
comercializam e trazem vitalidade e progresso para o local que se situam
(SIQUEIRA; TELLES, 2006).

A escolha de um local para instalar uma loja € uma decisdo considerada
critica para o sucesso de um negécio. Hotteling em 1929, abordou a deciséo
locacional como forma de ganhar vantagens, para ele, a proximidade entre as
empresas, atenuam-se 0s custos de fornecedores e possibilitam a expansao
daquele segmento de mercado, a partir de avancgos sobre o mercado, concentrando
as atividades similares em um local onde os consumidores conseguem ver o produto
a partir da sua localizacao no espaco (CARLTON; PERLOFF, 2000).

Em relacdo a localizacdo das empresas proximas no espago econdémico o
modelo de Hotteling, sugere a principio que um dado numero de lojas operando
dentro de um mesmo setor de mercado terd um desempenho superior se estiverem
localizadas juntas, em clusters (CARLTON; PERLOFF, 2000).

Isto significa que exercem maior atratividade juntas que separadas. Portanto,
0 que se espera € que, quanto mais perto os produtos estiverem entre si, maior a
acessibilidade fisica e a substituicdo entre estes e a diversidade (CARLTON;
PERLOFF, 2000).

Contudo, vale ressaltar que o modelo de Hotelling, ao explicar a concentragao
de atividades comercias, consegue também explicar os ganhos de bem-estar

associados a aglomeracéo, uma vez que os consumidores mais préximos ao cluster
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encaram custos mais baixos associados a seu consumo (CARLTON; PERLOFF,
2000).

Diante disso, a distribuicdo espacial de empresas tem como base 0s recursos,
como por exemplo, na oferta e procura que basicamente dependem dos
consumidores e de sua localizacdo. Neste caminho, a “lei gravitacional do varejo”
desenvolvida inicialmente por Reilly em 1931, por meio de uma analogia com a lei
da gravidade de Newton relaciona a interacdo geral do consumo com a populacdo
(DAVIES, 1976).

A teoria discute a localizacdo através de movimentos que integram as
variaveis como as migracfes populacionais, fluxo de trafego, dimensao de area de
mercado e potencialidade de mercados. Para isso, existem dois eixos fundamentais
na determinacdo da atratividade de um centro em relagdo a outro, a populagéo e a
distancia (DAVIES, 1976).

De acordo com essa teoria, as implantagdes do setor de vendas ocorrem em
funcdo de um estudo de mercado preliminar, fazendo com que a localizacao tenha
estreita relacdo com o perfil do consumidor e consequentemente, com o valor pago
pelo produto cujas dimensdes variam segundo os produtos e o0s servigos ofertados
(a medida da sua centralidade) (DAVIES, 1976).

Evidencia-se, assim, a preocupacdo com a concorréncia, com o consumidor
e, principalmente, com o0 espaco da loja que passou a representar um importante
elemento de atracdo. Desse modo, a localizacdo das empresas, assume importancia
para a populacdo, podendo em circunstancias adequadas ser uma forma eficiente
de alcancar objetivos econémicos e fortalecer as chances de crescimento e de
sobrevivéncia de um empreendimento.

Fazendo referéncia a essa seletividade espacial de atividades econdmicas,

Milton Santos (1993) salienta que:

A especulacdo se alimenta dessa dindmica que inclui expectativas, criam-se
sitios sociais, uma vez que a sociedade urbana seletivamente os lugares,
afeicoando-os as exigéncias funcionais. E assim que certos pontos se
tornam mais acessiveis, certas artérias mais atrativas e, também, umas e
outras mais valorizadas (SANTOS, 1993, p. 93).

Com base nos dias atuais, podemos observar os aspectos desses estudos na
organizacdo da cidade, levando em consideracdo que o comércio em geral age
como magnetos de atracfes para as areas centrais. No entanto, necessita ser

reexaminada na nossa realidade (ARAUJO, 2005).
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Compreendendo as atividades comerciais como atividade que influencia a
dindmica urbana, a distribuicdo €é importante, uma vez que reflete diversas
condicOes da sociedade, como demanda da populacdo, poder aquisitivo, habitos e
condicdes de acesso.

No geral, é uma forma de organiza¢cdo econdmica do espac¢o urbano que
pode ser percebida na localizacdo de empresas que contribuem para alteracdes
sécio espaciais da cidade. Nesta conjuntura € importante compreender o fendbmeno
de agrupamento em subcentros como forma estratégica para maior eficiéncia
econOomica e de deslocamento da populagéo.

Por outro lado, percebe-se entdo, que os fatores de localizacdo gerais séo
classificados quanto a regido geografica que atuam, esses fatores explicam a
escolha da localizacdo de aglomeragcdo, concentracdo e dispersdo. Expressam
ainda as consequéncias da decisdo de posicionamento das lojas sobre a
configuracdo da estrutura da cidade, gerando implicacées no mercado, por produto
ou servico ofertado (MASCENA, et al, 2013).

Enfim, muitos sdo os desdobramentos a partir da localizacdo de empresas.
Sendo que, a revisdo bibliografica realizada permitiu chegar a sistematizacdo das
principais ideias e teorias sobre o problema. Os modelos classicos explicitam uma
série de fatores importantes para a localizacdo dos eixos comerciais, explorando as
situacOes variaveis que tém como referéncia principal a populacdo e as formas e
fungdes do sistema urbano.

A partir da perspectiva da Geografia, as teorias locacionais buscam
compreender os fatores que favorecem uma melhor localizacdo, de modo que seja
possivel racionalizar o processo de distribuicdo. Nesse contexto, € interessante
repensar as teorias locacionais quanto ao desenvolvimento de concentracdes
comerciais no espaco urbano. Pois representa um agente transformador do espaco

e de seu entorno, especialmente no impacto tido em ambito local.

3.4 AS ATUAIS RELACOES ENTRE COMERCIO E GEOGRAFIA: CENTRO,
DESCENTRALIZACAO/FRAGMENTACAO E NOVAS CENTRALIDADES

Desde o inicio da civilizacdo, comércio e cidade estabelecem uma relagcéo de
dependéncia, sendo que a relacdo entre as duas enfraquece se estiverem

separadas. Sendo assim, 0 comércio € importante para o desenvolvimento da
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cidade, constituindo uma via importante para a produgao urbana, estabelecendo as
distintas localizacdes comercias (VARGAS, 1992).

Em vista disso, a producdo do espaco geografico na cidade esta associada
com a localizacdo e funcionalizacdo das areas comerciais, pois auxiliam a
compreensao do movimento geral de reproducdo do espaco geografico, uma vez
gue a coesdo espacial facilta a acessibilidade dos usuarios aos servigcos
demandados, oque desencadeia um poder polarizador nos locais onde estao
inseridos (ALVES; FILHO, 2008).

Assim, para a compreensao da atual organizacdo das atividades comerciais
no espaco, faz-se necessario uma breve abordagem histérica. Sposito (1991) retrata
gue até meados de 1970, as maiorias das cidades brasileiras apresentavam um
Unico centro, monopolizador e concentrando comércio e servigos, manifestando a
concentracdo de multiplos papéis, necessariamente concentrados e hierarquizados
organizadamente na area de melhor acessibilidade das cidades.

Todavia, ha um momento que as atividades precisaram se dispersar no
espaco da cidade de acordo com a distribuicdo da populacdo. Desse modo, na
busca por novas areas para a sua instalacdo, a atividade comercial reorganizou os
espacos urbanos, centralizou, descentralizou e criou novas centralidades as quais
promoveram a reestruturacao interna das cidades (SPOSITO, 1991).

De acordo comas literaturas geograficas, Proudfooot em 1937, apud Villar
(2000), foi o primeiro gedgrafo a classificar a estrutura comercial de uma cidade e

suas formas de organizacdo, propondo que algumas categorias do comércio na

cidade:
1. O centro principal;
2. Centros secundarios de bairros;
3. Grandes arteriais ou ruas principais;
4. E grupos isolados de lojas.
No final dos anos 60 o autor ja& mudou sua visdo, os classificando em quatro
niveis:

Centro regional,
Centro da cidade,

Subcentros e

P w0 P

Eixos comerciais,
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Todos funcionados de maneira hierarquica. Embora funcionando de forma
complexa atuando com a mesma natureza das teorias de lugares centrais, abordada
anteriormente (VILAR, 2000).

Posteriormente, o geodgrafo americano Barry na década de 60 criou um
modelo de estrutura comercial da area urbana, no qual previa a cidade organizada
em trés estruturas: centro, eixos comerciais e areas especializadas, com variacdes

de acordo com a estrutura e o formato da cidade (BARRY, 1968).

Figura 7 - Estrutura comercial das cidades segundo Brian Berry (1968)

CENTRO EIXOS AREAS
(Planejados ou espontaneos) COMERCIAIS ESPECIALIZADAS
| | |
] Rua tradicional al Klomoudls
de compras T ’
|
Local Arteria urbana - Distritos Graficos
Bairro | T ‘
Comunidade Novo eixo :
; Bl Entretenimento
Regional |
CDB Metropolitano ] Em estradas | ‘
——| Mercados exoticos |
__l Moveis ‘
Centros
— Médicos

Fonte: Brian Berry (1968). Rafaela Maia (2020).

E possivel observamos na figura 7 que o modelo de centros comerciais do
autor, considera trés espacos diferenciados do setor terciario com vendas de
produtos e prestagcdo de servigcos que acabam sendo interligados. Nesta proposta €
possivel vermos que ocorre uma hierarquia em relacdo ao centro original, passando
pelo centro expandido, pelos subcentros e eixos comerciais e areas especializadas
até atingir o ultimo nivel que seria o metropolitano.

Para Randolph (2004) essa dispersédo das areas centrais faz uma alusao de
beneficios para a sociedade, principalmente pela mobilidade de pessoas nha

organizacdo do espaco urbano, na medida em que reduzem os deslocamentos
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corriqueiros. No entanto, esses novos arranjos funcionais da cidade refletem um
padréo distinto de crescimento e a0 mesmo tempo segregacao espacial.

De acordo com o Cérrea (1995) o centro comercial tradicional de uma cidade
brasileira apresenta atividades econdmicas terciarias concentradas e possui
acessibilidade apropriada de transporte, além de atividades em varios niveis,
podendo apresentar micro, pequenas, médias e grandes empresas. Nele convivem
formas modernas e informais do comércio, com banco, lojas e vendedores
ambulantes. No entanto, com o passar dos anos ocorre a saturacao desse centro
principal.

Desse modo, para Cérrea (2007), na area central se concentram as principais
atividades econdémicas comerciais, de servicos e de gestdo publica ou privada, e
transporte. Dessa forma, se destaca na paisagem por sua aglomeragcao horizontal
e/ou vertical.

Conforme o autor, 0 centro apresenta um uso intensivo de solo, com maior
concentracdo de atividades do setor terciario, fluxo de pessoas no periodo diurno,
elevado preco da terra, area de decisfes, porém apresenta um limitado crescimento
territorial (CORREA, 2007).

Para Lefbvre (2004) a centralidade pode ser medida pela atragcado que exerce
sobre 0s espacos que sao adjacentes, revelando no nivel urbano as relacdes da
cidade com o lugar, por meio dos fluxos que se efetivam no espaco, ou seja, a
centralidade é tida como um processo que exprime a esséncia do fenébmeno urbano.

O autor evidencia a importancia do papel urbano nesse sentido, como
elemento agregador da sociedade:

A cidade atrai para si tudo 0 que nasce da natureza e do trabalho, noutros
lugares: frutos e objetos, produtos e produtores, obras e criacdes, atividades
e situagfes. O que ela cria? Nada. Ela centraliza as criagdes. E, no entanto,
ela cria tudo. Nada existe sem troca, sem aproximagcédo, sem proximidade,
isto é , sem relagbes (LEFEBVRE, 1999, p. 111).

Portanto, imprescindivel a préopria existéncia da cidade. O espaco urbano
reune nessas localizacdes centrais diferentes funcdes ao longo do tempo e da logica
da dominagcédo em cada fase da sociedade. O espaco do consumo seguem os fluxos
do estado (LEFEBVRE, 1999).

Nessa dinamica continua de estruturacdo urbana ocorrem as centralizacoes e

a descentralizacdo. Processos responsaveis pela formacdo das areas de
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centralidade, que se instauram como destaque, conduzindo a estruturagdo do
espaco.

Nesse sentido a descentralizacdo € viabilizada, pois no decorrer dos anos o
crescimento da cidade € um fator determinante para a organizacdo das areas
comercias nesse formato, modificando a concentracdo de atividades terciarias,
redefinindo novos formatos atribuindo novas funcées a novos espacos implicando na
reorganizacao da localizacdo comercial (GARCIA, 2012).

De acordo com Kneib (2008) a descentralizacdo ocorre a partir de uma série
de fatores, estes enumerados na figura 8. Dessa forma, observa-se que o espaco
urbano esta em constante reorganizacdo a partir de duas forcas simultaneas:

concentracdo e descentralizacéo.

Figura 8 — Processo de descentralizacéo e surgimento de subcentros
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Fonte: Kneib; Silva (2006). Rafaela Maia (2020)

O capitalismo em expansdo demanda novos espacos e novos mercados, ou

seja, a descentralizac&o espacial que amplia a complexidade do setor terciario aqui
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nos interessado, orientando sua forma, estrutura e funcdo a partir dos reflexos da
sociedade (CARLOS, 2008).

Por isso que esse processo € dinamico e tem como resultado o ritmo de
crescimento demografico das cidades e do papel e do interesse publico que
desenvolvem o planejamento urbano, sobretudo na instalacdo de novas
infraestruturas urbanas, como a implantacdo e a ampliacdo de novas formas de
transportes coletivos ou na “lei de uso e ocupagéo do solo”, enfim, nas formas de
producao e apropriagéo do espaco urbano (CARLOS, 2008).

De acordo com Sposito (2002) essa multiplicacdo ou fragmentacdo de areas
de concentracdo de atividades comerciais e de servicos revela-se através de nova
espacializacdo urbana onde os papéis funcionais pode se dar através da observacao
da localizacdo das atividades comerciais e de servigos.

As novas localizacbes dos equipamentos comerciais e de servicos
concentrados e de grande porte determinam mudancas de impacto no papel
e na estrutura do centro principal ou tradicional, o que provoca uma

redefinicdo de centro, de periferia e da relagdo centro-periferia (SPOSITO,
1998, p. 28).

Com isto, a tradicional realidade da &rea central foi se transformando, e novos
centros comerciais surgem criados e espalhados pela aglomeracdo, onde se
constata o processo de descentralizacdo e a formacéo de novas centralidades, aos
guais estdo as novas areas comerciais, que se tornam importante para saber a
estrutura e reestrutura da cidade através do setor terciario (CARLOS, 2008).

O processo de descentralizagao significa a expansao do centro original de
uma cidade e/ou o surgimento de novos espacos centrais, de forma seletiva e ainda
na divisao territorial do trabalho e do territorio, tendo como consequéncia a criacao
de nucleos secundarios como novos centros, subcentros e eixos comerciais
(CORREA, 1995).

Uma das formas dessa descentralizacdo se expressa na especializacdo de
atividades terciarias ao longo de vias de maior circulacdo de veiculos, refletindo-se
na configuragcédo concentrada de eixos comerciais e de servicos em algumas fracoes
espaciais (SPOSITO, 2002).

Esse processo de descentralizacdo/fragmentagdo também decorre da
ampliacdo das linhas de transporte coletivo que possibilitam a ocupacdo de locais

mais distantes. Ao longo dessas linhas, as atividades comerciais se instalam, criam
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eixos comerciais e produzem dindmicas que dispersam e atraem novas atividades e,
até mesmo, promovem a especializacdo nesses locais (CORREA, 1995).

Ocasionalmente, para que ocorra 0 processo, € necessario que condicoes
favoraveis a localizacdo de tais atividades, fora da &rea central, sejam criadas.
Como, por exemplo, a implantacéo de infraestrutura, acessibilidade, menor preco da
terra, possibilidade de expansdo dos estabelecimentos, dentre outros (SILVA;
CLEPS, 2005).

Contudo, o crescimento do espaco urbano resulta num processo de
descentralizacdo de atividades comerciais e de servi¢os, seguida pela realocacao
dessas atividades, o que faz surgir no espaco urbano as chamadas novas
centralidades, ou seja, a criacdo de novas areas centrais na cidade (SILVA; CLEPS,
2005).

Um exemplo emblematico das novas formas comerciais adaptadas a
comercializagcdo e consumo sao 0s shoppings centers, configurados como espacos
econdmico, cultural e de 6cio. Porém, essa centralidade ocorre de forma altamente
planejada, no que se refere a sua localizacdo e dimensao territorial que alcanga
(VILAR, 2000).

A descentralizacdo age na forma seletiva e tem como consequéncia a criagdo
dos chamados nucleos secundarios que sao os subcentros ou novas centralidades,
gue agem também de forma seletiva quanto a localiza¢c&o e aos tipos de atividades
(SPOSITO, 2000).

Sposito (2000) considera as centralidades da seguinte forma:

A questdo da centralidade e de novos centros pode ser vista sob duas
perspectivas: - a desterritorializacdo e territorializacdo das atividades
terciarias; - a de desconcentracdo das atividades de comercio e servigos,
mas ndo de sua descentralizacdo e sim sobretudo, do reforco da
centralidade, sob a forma instalacdo, concorréncia e/ou articulagdo dos
diferentes centros (SPOSITO, 2000, p. 122).

De tal forma a centralidade urbana ndo € um processo novo, mas ganha
novas dimensdes, considerando-se o impacto das transformacdes atuais e a sua
ocorréncia em cidades de porte médio. Ao discutir as novas centralidades urbanas,
Carlos (2004, p.178), afirma que:

[...] a cidade explodiu e concretizaram-se a partir de novas formas,
estruturas e funcbes onde &reas imensas ganham novo valor de uso e,
consequentemente, valor de troca, pois 0 espaco mercantilizado insere-se
no mundo da mercadoria. Nos locais onde se instalam, as novas formas e
estruturas comerciais ampliam o mercado de consumo. Criam novas
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espacialidades urbanas. A prépria urbanizacdo € intensificada (CARLOS,
2004 p.178).

Esses formatos de relagbes comerciais sdo produzidos pelas relagbes que
determinam as localizacdes centrais de uma cidade. Para Castells (2004):

A centralidade urbana proveio, em primeiro lugar , a expressdo a nivel de
espaco que os estudiosos chamam a algum tempo de divisdo social do
espaco. Quer dizer, & medida que ha distintas atividades, esta divisédo se
especializa e, ao especializar-se, tem, a um sO tempo, elementos de
diferenciacéo, tanto a nivel social com espacial (CASTELLS, 2004, p.65).

Entende-se entdo que o centro ndo é algo fixo, uma vez que, conforme Villaca
(2001 p. 238) “nenhuma area €& centro; como fruto de um processo — movimento
(dialético) torna-se centro”. Portanto, exprime a propria constituicdo histérica da
cidade, em outra escala com um ponto de convergéncia material com atividades
econdmicas, politicas e culturais.

Nessa perspectiva, existe uma mudanca onde o comércio se impde como
organizador do espaco nas localizagdes comercias. Ao analisar as afirmagoes,
compreendemos que esses processos geram as novas centralidades que se
estruturam em formato de subcentros, eixos comerciais ou areas especializadas em
um segmento, que se organizam de forma hierarquizada no espaco urbano.
Portanto, é nessa realidade que atuam as novas centralidades, que segundo Garcia
(2012) cria novos espacos para a reproducéo do capital e da sociedade.

As novas formas de consumo e as novas centralidades ampliam a
complexidade da logica de organizacdo terciaria da cidade, onde o comércio e
servicos se espalham por grande parte do tecido urbano, onde velhas e novas

formas de comércio convivem no mesmo espaco geogréfico.

3.5 DINAMICAS DE AGRUPAMENTO COMERCIAL: SUBCENTROS E EIXOS
COMERCIAIS

Por meio da expansao territorial urbana e a dispersao das atividades
econbmicas ocupando diversas areas da cidade, observa-se a organizacdo das
atividades em aglomeracGes comercias exercendo uma grande importancia social e
econdmica na producédo do espacgo urbano.

Podemos observar o setor terciario a partir dessa seletividade em cada

localizagdo que depende do contetudo técnico-cientifico-informacional, pois a
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sociedade fabrica um tempo novo e os tempos sociais formam uma periodiza¢ao do
meio geografico, existente nos diferentes espagcos comerciais (SANTOS, 2002).

A partir da expanséo do tecido urbano, se originam subcentros em funcéo das
mudancas de urbanizacdo as aglomeragdes de atividades econdmicas e comercias
ao longo do espaco urbano que possuem multiplas funcées comercias e de servigos
sédo chamados de subcentros.

Villaga (2001, p. 293) os conceitua como “aglomeracgdes diversificadas e
equilibradas de comércio e servigos, externas ao centro principal”’. Essa centralidade
externa ao centro principal tem caracteristicas parecidas, porém em menor escala.

Na literatura geografica os subcentros sédo areas onde se alocam as mesmas
atividades do centro principal, com diversidade comercial e de servicos, mas em
escala menor, e com menor incidéncia de atividades especializadas e estéo
localizados em importantes passagens de linhas de transporte. Conforme Spoésito
(1991), tais atividades, sdo voltadas para um publico mais restrito, funcional ou
economicamente (como, por exemplo, material de escritério, oficinas mecanicas,
lojas de confecc¢ao e calgcados, saldes de beleza, clinicas de saude etc).

Ao estudar os subcentros, Duarte (1974) exp0e que estao classificados com
base na sua multiplicidade de func¢des urbanas e na coexisténcia de atividades do
setor terciario, como o comércio multiplo e\ou especializado, servigos financeiros
como bancos, servicos profissionais superiores como consultorios meédicos e
escritérios, servico cultural e recreativo, profissionais liberais, lazer, além de servicos
de transporte e comunicacao.

Os subcentros ou centros funcionais igualmente chamados pelo autor
apresentam como caracteristicas um conjunto de funcdes integradas que permitam
a realizacdo de diversos tipos de negdcios sem grandes deslocamentos da
populacdo proxima, porém, ndo igualmente ao centro principal. Seus elementos
principais estdo na organizacdo do comércio e uma atividade financeira (banco),
estimulando a implantacéo de servicos (DUARTE, 1974).

Desse modo, considera-se como subcentro todo nucleo que, dispondo de
uma atividade comercial importante e de um setor de servicos desenvolvido, seja
capaz de atender as necessidades locais bem como servir & populagéo residente na
area circunvizinha (DUARTE, 1974).

Nesse mesmo caminho, Villagca (2001) confirma que se assemelha ao centro

principal em partes, poréem sem a ele se igualar, pois a diferenca esta na
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organizacédo e localizacdo que € voltada para atender apenas uma parte da cidade,
enguanto o centro principal atende a todos.

Ao estudar o0s subcentros, Kneib (2008) descreve que possuem
caracteristicas semelhantes a area central, porém, a acessibilidade é mais
significante, pois esta mais préoxima a populacdo. Desse modo, a centralidade
comercial existe e continuaré existindo.

Ao falar sobre os estabelecimentos encontrados em um subcentro, Villaca
(2001) acredita que essas areas devem apresentar lojas de departamentos, filiais de
lojas centrais, restaurantes e diversidade de comércio varejista. Desse modo, se
constitui pela presenca de atividades terciarias com vendas e servicos que exercem
0 poder de atracdo da populacao.

No entanto, € importante destacar que o autor diz que “o conceito de
subcentro € empirico”, essa afirmagao é importante, pois a concentracao influencia
na organizacao interna da cidade e se reproduz nas mais diversas escalas
(VILLACA, 2001, p. 294).

Segundo Sposito (1991) o surgimento esta relacionado a expansao do centro,
gue ndo comportava mais o papel de Unica area comercial de uma cidade, devido a
expansao urbana territorial que cria novos bairros que se distanciam do centro
principal. Assim os subcentros, vao surgir em locais de alta densidade habitacional
de acordo com a renda da populacéo local.

Inseridos nesse desenvolvimento econdmico capitalista, da mesma forma, eixos
comerciais sdo areas que apresentam uma concentracdo de atividades comerciais em
menor escala que os subcentros, ou seja, um trecho de uma rua etc. Para Garcia
(2012) os eixos comerciais, se formam a partir do deslocamento de atividades da
area central para vias de grande circulacéo de veiculos, como pontos comerciais.

Segundo Berry (1964), os eixos comerciais sdo lugares de convergéncia de
comunicacao e circulagdo de pessoas. O autor os define em trés tipos: 1) Ruas
principais que exercem um comeércio aglomerado. 2) Ruas comerciais que se
interigam ao centro; 4) Estradas ou rodovias que dentro do setor urbano
apresentam atividades econémicas variadas ou especificas.

Surgindo a partir de politicas publicas organizadas ou de forma espontanea em
determinada &rea, atuam como uma estratégia de trazer desenvolvimento a
determinada regido, pois o local passa a ser visto como um eixo orientador de

promog&o econdmica e social, em concordéncia com as diretrizes estratégicas do
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governo, que visam geracéo de emprego e renda e quem sabe exercer uma posi¢cao
de centro futuramente (MARQUES; SOUZA, 2004).

Para Duarte (1974, p. 86) um eixo comercial:

Tratam-se de trechos de ruas ou avenidas que, por constituirem importantes
vias de acesso aos principais bairros, a circulagdo nelas concentrada
provoca intenso movimento diario de pessoas que se desloca de um ponto
a outro da cidade, atraindo para si lojas comerciais (DUARTE,1974 p. 86).

De modo que se destacam por ofertar um tipo de consumo rapido, onde é
muito comum encontrarmos em torno de uma regido comercial, uma concentracao
especializada ou diversificada, resultantes de economias de aglomeragdo num dado
espaco territorial (DUARTE, 1974). Portanto, nas ruas que constituem o0s eixos
comerciais, as atividades estdo presentes em grande extensao, propiciando assim
melhor comodidade para 0s que moram em seu entorno.

No geral, observa-se com isso que as atividades comerciais estimulam um
poder organizador e centralizador no local onde séo instalados. Onde as areas
condicionam o desenvolvimento do seu entorno, podendo gerar valorizacao
imobiliaria, empregos e equipamentos urbanos, densidade residencial, melhorias na
infraestrutura, transito entre outras repercussdes (MARASCHIN, 2009).

Compreende se os subcentros e eixos comercias como locais que influenciam
a dindmica urbana, sua distribuicdo é importante, uma vez que reflete diversas
condicGes da sociedade, como demanda da populacdo, poder aquisitivo, habitos e
condicdes de acesso.

Para Duarte (1974) os eixos comerciais se constituem por importantes vias de
uma cidade que apresentam um comercio e servi¢gos que se interliga ao centro, com
intenso movimento diario de pessoas e transportes (rota de 6nibus), no entanto, em
menor escala que um subcentro, todavia, agindo como uma referéncia na zona que
esta inserida.

A utilizacdo desses espacos na cidade mostra a importdncia do comeércio
como fonte de desenvolvimento econdmico urbano. O encontro e fluxo de pessoas,
mercadorias e ideias formam o contexto atual de Boa Vista e consequentemente a
organizacao dos espacos comerciais.

Conforme Silveira (2011, p.10):

Cada atividade constitui, no conjunto, um processo para as demais, um
importante no sistema produtivo criado em determinado lugar ou area,
constituindo a base socioespacial sobre a qual assenta uma determinada
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equacdo de emprego, uma determinada massa salarial, um determinado
ritmo de atividades, um determinado movimento de agentes, dos produtos,
das mercadorias, do dinheiro e da informacdo, uma determinada estrutura
de ordem e de sistema do poder fundado na politica e economia. Trata-se
de um verdadeiro sistema coerente, cuja base é espacial (SILVEIRA, 2011,
p. 10).

Assim se estabeleceu a localizac&o das atividades econémicas de comércio e
servicos, com agentes transformadores do espaco urbano. A necessidade da
populacdo ao longo dos anos foi se modificando e abrindo espaco para novas
atividades e ocupacodes. Desta forma, emergiu as novas centralidades que definem
novas perspectivas de comeércio e ocupacao.

No tocante do setor terciario, que congrega importantes caracteristicas de
centralidades comerciais, pode-se ser percebida através da estrutura de servigos e
empresas multiplas ou diversificadas, numa ponta, ligada aos estratos das rendas, a
rigor mais sofisticado, noutra, extremamente primitiva, ligada ao consumo
(OLIVEIRA, 2003. p.133)".

Portanto, os espacos comerciais de circulacdo e de disposicdo de
determinados segmentos séo controlados e servem para assegurar a separacao de
publico, conforme Caldeira (2000), as centralidades comerciais acabam segregando
a populacdo menos favorecida.

Com base nas caracteristicas do estudo, torna-se interessante uma analise
da presenca de concentracbes de comeércios com vendas de bens e servicos na
cidade de Boa Vista e seus segmentos, visto que com a expansao do espaco urbano
da cidade as novas centralidades alteram a vida dos habitantes em algumas
guestbes como, por exemplo, transtornos gerados por longos deslocamentos,
locomocgéo, uso de transportes coletivos, economia de combustiveis de transporte
particular e a economia de tempo.

Centro, subcentro comum ou especializado e eixo comercial mostram como o
comércio tem uma relacéo indissociavel com a cidade, criando novos espacos para
a reproducéo do capital. Dessa forma, agem de modo a condicionar e ofertar bens e
servicos que alteram o0 espaco urbano. Essa analisenos permitira reavaliar a
dindmica espacial econdmica de Boa Vista, onde 0 espago torna-se produto desse

setor comercial que é um setor dindmico, por apresentar transformacdes rapidas.
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3.6 EVOLUCAO DO CAMPO DE ESTUDO SOBRE SUBCENTROS COMERCIAIS

Nesta secdo realizou-se um mapeamento do campo cientifico ligado as
teméticas de subcentro urbanos e centros comerciais. De modo que num primeiro
momento € feito um mapeamento especifico para a producdo e a publicacdo na
tematica e, em segundo lugar, € feito uma caracterizacdo de quem s&o o0s

pesquisadores deste campo no contexto brasileiro.

3.6.1 Evolucédo fenomenoldgica das publicacfes cientificas sobre subcentros e

areas comerciais

Um campo cientifico, pode ser compreendido como uma complexa construcao
dinamizada pelos pesquisadores da comunidade cientifica. Tomando como
referéncia a construcdo do campo cientifico e a identificacdo de seu perfil quanto a
sua estruturacdo, o foco é apresentar o estado da arte nos debates existentes
guanto a mapear e caracteriza-los (PAZ; SENHORAS, 2018).

Por meio de uma revisdo sistematica no Google Académico identificou-se o
namero de publicacdes no recorte tipolégico nas ultimas 5 décadas, especificamente
de 1970 & 2020, que totalizam 6.161 obras.

Conforme o gréafico 1, o numero de publicacdes com a tematica estabelecida
“subcentros comerciais”, passou por uma evolugcdo da publicacido cientifica passou
por trés momentos, de 1970 & 1994 o numero de publicacGes ficou entre 2 & 20
publicacdes, ou seja, ficou marcado por numero baixo de publicacdes. Comecando a
crescer a partir de 1995 a 2000, possivelmente quando o centro principal passou a
ser recriado em outras areas, despertando o interesse dos pesquisadores passando
a ter de 25 a 140 publicacdes no ano 2000. O estudo sobre centros comerciais e
subcentros adquiriu relevancia importante a partir de 2002, uma vez que nessa data
o fluxo de publica¢cdes passou a aumentar.

O gréfico 1 demonstra a evolugdo da producdo cientifica em dois momentos,
onde visualizamos o padrao de crescimento, justificado pelo continuo surgimento de
novas publicacdes, expressas no nivel vermelho, o qual se aplica as novas
publicacbes a cada ano anterior (fluxo anual), o que repercutiu no adensamento do

acervo total do campo de publicagbes (Estoque acumulado)
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Gréfico 1 — Evolugdo da producdo cientifica sobre subcentros comerciais (1970-
2020)
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Fonte: Rafaela Maia (2021). Base de dados: Google Académico (2021)

Neste padrdo de crescimento absoluto, a producdo cientifica evoluiu em
niveis quantitativos ao longo de uma periodizacdo de cinco décadas, na qual 2016
marca a producdo mais elevada em relacao ao fluxo anual, assim como, 2010, 2011
e 2015. J4 em 2020 obteve-se uma inflexdo no nimero de novas publicacdes. No
entanto, o estoque se encontra consolidado.

Até chegar o momento atual de 2000 a 2020, onde as publicacfes cresceram
gradativamente, passando por algumas aceleracfes maiores em anos especificos,
como em 2001 que se destaca com 170 publicagbes, e um salto em 2009 com 330
textos produzidos, passando por algumas baixas e retomando a faixa em 2014 com
400. O ano de 2017 foi 0 ano que mais se destacou com 681 textos publicados com
essas tematicas abordadas, apds isso, as publicacbes desaceleraram
gradativamente e em 2020 se consolidou com 96 publicacdes.

Em raz@o da analise grafica desenvolvida para caracterizar de maneira
sistemética o campo cientifico, compreende-se que esta estruturada em quatro
estagios: estruturacdo, crescimento e maturagdo em razdo das taxas de

crescimento.
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vida da producéo cientifica sobre subcentros

A evolucdo da producao cientifica sobre subcentros comerciais passou por

trés momentos de aceleracdo crescente, os quais podem ser identificados no grafico

1, na fase 1, de 1970 a 1998 ficou marcada por um baixo numero de publicacdes

produzidas por ano (média de 13 estudos por ano).

Passando por uma aceleracao e taxa crescente no numero de publicacdes a

partir de 1999 a 2010, média de 230 publicagbes por ano, ou seja, uma fase de

desenvolvimento. Até chegar ao momento atual que € a fase 3, de 2011 & 2020,

classificada como a fase de maturacédo, que significa que a pesquisa cientifica nessa

tematica ja possui uma grande variedade de material consolidando seus conceitos.
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Todavia, h4 uma taxa decrescente de aceleragdo, com uma média de 360

publicacdes anuais.

3.6.2 Caracterizacao do perfil dos pesquisadores

A partir da extracdo de dados realizada na Plataforma Lattes do CNPQ,
plataforma que integra informacdes curriculares de pesquisadores, de grupos de
pesquisa e de instituicdes de pesquisa. Organizou-se um levantamento de dados em
género, curso, nivel do curso (graduacao-especializacdo-mestrado-doutorado) e IES
e Estado.

No grafico 3A, observa-se o campo cientifico dos pesquisadores e estudantes
€ em maior parte no nivel de Graduacdo e Doutorado, ambos com 27% de
representatividade, ou seja, sdo identificados como o campo de atuacdo que mais
influenciam no desenvolvimento do campo cientifico, seguido por 22% no nivel de
Especializagdo, 19% no Mestrado e 5% outros.

Com base nos dados obtidos no CNPQ, verificou-se que o curso de Geografia
€ 0 que mais possui estudantes com pesquisas ha teméatica estudada, com 27% do
total dos dados mensurados. Seguido por Arquitetura e Urbanismo com 19% de
representatividade, enquanto de Engenharia representa 11% do numero total de
publicacdes. Em amarelo estd os com crescimento acentuado e em verde as
menores taxas, conforme o gréfico 3B.

Dessa forma, fica nitido a concepcdo multidisciplinar da tematica,
desenvolvidas nas areas de ciéncias humanas e ciéncias exatas. Conforme o
levantamento de dados ilustrados no grafico 3C, é possivel identificar que os
pesquisadores das presentes tematicas s&o oriundos concentradamente de

instituicdes publicas



Gréfico 3 — Caracterizacao %o perfil dos pesquisadores — (A) Nivel do curso (B) CursoBs (C) Instituicdes (D) Género
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No gréfico 3C, levantou-se a origem da pesquisa e sua instituicdo de ensino
superior se € publica ou privada. De acordo com o levantamento 80% dos
pesquisadores sao de origem de instituicdes publicas, especialmente Universidades
Federais, em contraste com 20% a instituigdes privadas.

De acordo com as publicagcbes que compBe a comunidade cientifica na
tematica de centros comerciais e subcentros. Foram identificados 47%
pesquisadores do sexo feminino e 53% do sexo masculino, ou seja, a quantidade é
maior no género masculino, como podemos visualizar no grafico 3D.

Segundo os autores levantados na pesquisa no CNPQ, verificou-se a
distribuicdo espacial dos pesquisadores e estudantes no Brasil, desse modo,
verificou-se uma participacdo limitada de autores, sendo, em 17 estados o numero
de autores foi nenhum ou muito baixo, enquanto que em outros estados ja se
sobressaem com forte concentragcédo da producao cientifica nas regides centro oeste
e sudeste do Brasil, com destaque aos estados de Tocantins, Sdo Paulo, seguido

por Minas Gerais, Rio de Janeiro, Goias e Mato Grosso.
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Mapa 2 — Distribuicdo de pesquisadores sobre e subcentros comerciais no Brasil
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Fonte: Rafaela Maia (2021). Base cartografica: IBGE (2019). Base de dados: Google Académico
(2021)

Do universo de 6.161 publicacBes de textos cientificos levantados no Google
académico, foi realizada uma sele¢cdao dos 15 mais citados, os quais foram
separados respectivamente em centros comerciais e subcentros, onde foram
organizados em um quadro com o numero de citacdes por ordem decrescente, com
0 numero de citagdes, o ano, os autores, o tipo e o titulo da obra apontados no

quadro 2.
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Quadro 2 — Obras mais citadas com o termo “subcentros e centros comerciais”

CITAGOES | ANO | AUTOR TIPO OBRA
3168 1998 | Villaga, Livro Espaco intra-urbano no Brasil
Flavio
1760 1992 | Harvey, Livro Passagem da P6s Modernidade
David
1585 1986 | Huberman, Livro Historia e rigueza do homem
Leo
1287 2003 | Buker, Livro Uma histéria social do
Peter conhecimento
844 1998 | Klein, Livro Sem Logo
Naomi
571 2006 | Frugoli Livro Centralidade em Séo Paulo:
Junior, trajetérias, conflitos e negociacbes
Heitor na metrépole.
513 2000 | Wanderley, Artigo A emergéncia de uma nova
N, B, Maria ruralidade nas sociedades
modernas avanc¢adas — o “rural’
como espacgo singular e ator
coletivo
366 2008 | Rodrigues, Livro Introducéo aos sistemas de
A. R. Paulo transporte no Brasil e a logistica
internacional
354 1997 | Caldeira, P. Artigo Enclaves fortificados: a nova
de Teresa segregacao urbana 1
283 2006 | Castilho, A. Livro Intervengdes em centros urbanos:
Luisa H; objetivos, estratégias e resultados.
Vargas C.
Heliana
234 2003 | Varanda W; Artigo Descartaveis urbanos: discutindo a
Adorno R. complexidade da populagéo de rua
e 0 desafio para politicas publicas
201 1975 | Manfral, Livro Emigracéo e identificacdo cultural
Olivio a colonizacéo italiana no Rio
Grande do Sul
197 2003 | Almeida d. Artigo Religido na metrépole paulista
Ronaldo
162 1991 | Sposito, Artigo O centro e as formas de expresséo
Maria. E. B. da centralidade urbana
77 2004 | R.K. Artigo Plano Diretor Participativo: guia
Alexandra para elaboracdo pelos municipios
et al e cidaddos
60 2008 | Kneib, C, Tese Subcentros urbanos : contribuigédo
Erica conceitual e metodoldgica a sua
definicao e identificacéo para
planejamento de transportes
52 2015 | Trufello Artigo Policentrismo no Chile:
Ricardo; reestruturacdo comercial,
Hidalgo, mobilidade e identificagéo de
Rodrigo subcentros
27 2010 | Kneib, C, Artigo Impactos decorrentes da
Erica et al implantacdo de polos geradores de

viagens na estrutura espacial das
cidades




75

24 2004 | Randolph, Artigo Utopia burguesa ou revolugéo
Rainer urbana? Transformacdes da
organizacao territorial e novas
formas urbanas em areas peri-
metropolitanas no Rio de Janeiro
23 1996 | Ortigoza, A. | Dissertacdo | As franquias e as novas
G, Silvia estratégias do comércio urbano no
Brasil
22 1974 | Duarte, S. Artigo A Cidade do Rio de Janeiro:
B. Heidine, descentralizacdo de atividades
terciarias
21 1974 | Souza, Dissertacao Cidades médias e novas
Marcos, V. centralidades urbanas: subcentros
e eixos comerciais em Uberlandia
(MG)
10 2017 | Coelho, M. Artigo Na rigueza e na pobreza : o papel
Juliana da configuracdo para o estudo de
centralidades e desigualdades
socioespaciais em Brasilia
10 2016 | Kneib. C. Artigo Centralidades urbanas e sistemas
Erica de transporte publico em Goiania,
Goias.
8 2009 | Gomes, Dissertacdo | A mobilidade e a teoria da cidade
Joana compacta Caso estudo: a cidade
de Lisboa
7 2013 | Procopiuck, Artigo Comeércio como fator de coesdo
Mario; dos centros urbanos: caso da
Abdulah, B, revitalizagdo comercial do centro
D. de Curitiba
6 2015 | Marchi, Artigo A producgéo contemporanea do
Marcio espaco urbano e o direito a cidade:
um estudo sobre a insercao do
Programa Minha Casa Minha Vida
na area conurbada de Floriandpolis
5 2010 | Silva. Cleps Artigo Geografia do comércio e os
et al processos de descentralizacdo e
criacdo de novas centralidades em
Uberlandia (MG) a partir da
instalacdo e operacéo de
shoppings centers.
5 2012 | Silva, Dissertacdo | O circuito inferior da economia
Flavia. C. urbana em Campinas/SP: analise
da sobre a mobilidade espacial e o
acesso ao crédito
5 2011 | Melos, Artigo Estudo de subcentros comerciais
Silas, N et em Piracicaba - SP
al

Fonte: Rafaela Maia (2021). Base de dados: Google Académico (2021)

Com base no levantamento, percebe-se que entre as producdes cientificas

com maior referéncias nas ultimas cinco décadas, a logica textual de publicacbes
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sdo em formato de livros (10) artigos (16), além de estudos mais aprofundados como
Dissertacoes (4) e Tese (1).

Ao se analisar o quadro, observa-se textos com alta produtividade e com
recorrente referenciamento na tematica em outros textos ao longo de décadas
distintas, bem como a conformac&o de referenciais para a constituicdo de uma
comunidade cientifica & medida que existe um relativo trabalho. Ressalta-se alguns

dos textos foram abordados durante as discussodes tedricas.
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4 - CARACTERIZACAO SOCIAL, ESPACIAL E ECONOMICA DE BOA VISTA

Nessa secéo, foi realizado um levantamento geoeconémico e histérico sobre
Boa Vista, considerando a concentracédo espacial de atividades econdmicas, tendo
em vista que as cidades se caracterizam pela fragmentacéo territorial, refletindo a
divisdo da sociedade em classes, com centralidades distintas de atividades
comerciais e de servicos por segmentos, além da oferta de servicos de gestao
publica.

Boa Vista é a capital do estado de Roraima e estd localizada na margem
direita do Rio Branco e ocupa uma area de 5.687 km2, possui uma populacao
estimada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica em 419.652 mil
habitantes, comportando 97,7% dos habitantes na &rea urbana e apenas 2,3% na
area rural (IBGE, 2020).

Mapa 3 — Localizacédo de Boa Vista, Roraima
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O municipio apresenta uma densidade demogréafica de 49,99 hab./kmz?
comportando 63,32% da populacédo total do Estado vive em seu territério. Nos
ultimos dez anos de acordo com IBGE (2020) a populacao da cidade se multiplicou
consideravelmente que em 2010 era de 277.799 mil habitantes. Atualmente € uma

cidade em constante expansao urbana e consequentemente econdmica.

4.1 CONFIGURAGCAO HISTORIA E ESPACIAL DE BOA VISTA

Para entender o processo de formagdo de Boa Vista e da sua economia é
necessario retornarmos ao passado, pois conforme Sposito (2016), para
compreender uma cidade é necessario verificar sua dinamica, sua Historia e sua
Geografia, unindo-as com as observacfes do presente para que Se possa
compreender seu formato e suas contradi¢coes.

A cidade é fruto de um processo econdmico, politico, ideoldgico e juridico que
articulados resultam em um modo de formacdo econémica e social, constituindo um
modo de vida, de consumir, de pensar. Portanto, se define enquanto um lécus da
producéo, consumo e circulagdo (CARLOS, 2008).

Segundo Veras (2009), o processo de producdo do espaco urbano de Boa
Vista € decorrente de um conjunto de formas e funcdes que se articularam nas
relacdes sociais, econdmicas e de politicas locais ao longo dos anos. O autor explica
gue a formacao da cidade de Boa Vista iniciou-se a partir do processo historico para
seu desenvolvimento, constituido por meio de politicas de ocupacéo do Vale do Rio
Branco.

Nesse processo, 0 governo portugués ocupou a Amazénia como estratégia
para povoar a terra e ndo perder territorio para os espanhdis, ingleses, franceses e
holandeses, na¢cdes que estavam em conflito por conquista de solos. Esse processo
de ocupacdo da regido amazonica deu-se por vias fluviais e fixando fazendas nas
margens do rio Branco, em especial nas confluéncias, como o caso do forte Séo
Joaquim (VERAS, 2009).

Sua historia esta relacionada com a instalacdo da Fazenda Boa Vista, onde
atualmente estd localizado o Centro histérico, precisamente na Orla da cidade.
Enquanto municipio, Boa Vista foi criada a partir do desmembramento do estado do

Amazonas, em 9 de julho de 1890, através do decreto estadual assinado por
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Augusto Ximenes Villeroy, entdo governador do Estado do Amazonas, com a
dominacédo de Boa Vista do Rio Branco (SOUSA FILHO, 2017).

A partir entdo, a cidade foi se formando através das relacdes politicas, por
meio de interesses e projetos propostos por grupos especificos do governo Federal
gue proporcionou uma expanséao urbana, ao longo dos anos, de forma desordenada
(SOUSA FILHO, 2017).

De acordo com Rice em 1924, existiam apenas seis ruas na cidade (figura 9),
todas na é&rea central que abrigavam inclusive os primeiros estabelecimentos
comerciais, porém, ao longo dos anos foi se modificando e se concentrando ou
dispersando no territério (RICE, 1984).

Figura 9 - Foto aérea da Vila Boa Vista em 1924

Fonte: G1-RR (2019)

Posteriormente, com a criagdo do municipio de Boa Vista juntamente com a
atratividade da mineracdo (garimpos de ouro e diamante), houve um intenso
crescimento populacional e consequentemente a centralizacdo funcional da cidade,
ao longo das décadas de 1940 e 1950 se acentuando nas seguintes (BARROS,
1995).

Outro importante acontecimento foi o projeto urbanistico inicial, que
estabeleceu o desenvolvimento urbano da cidade. A partir da formacao pré-existente

da cidade foi elaborado o plano urbanistico nos anos de 1944 a 1950, executado
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pelo engenheiro Darcyr Aleixo Derenusson, implantado na gestdo do entédo
governador Ene Garcez dos Reis (VERAS, 2009). O projeto resultou em um tracado
de ruas e avenidas para serem ocupadas a partir da praca do centro civico que
centraliza os poderes Executivo, Legislativo e Judicidrio além de instituic6es (figura
5).

Figura 10 — Planejamento urbano de Boa Vista (Dec. de 40)

Fonte: Veras (2009)

Dessa forma, planejou-se uma cidade que pudesse exercer o papel do poder
central da regido de Roraima, onde Boa Vista caminhou para exercer funcoes
administrativas que Ihe proporcionaram investimentos publicos na sua infraestrutura
para atrair outros nucleos populacionais (SILVA, 2016). A partir entdo, o espaco
urbano foi se desenhando de forma gradativa e se modificando com o passar dos
anos.

Em relagcdo as atividades econbmicas comerciais, surgiram inicialmente nas
principais ruas proximas ao Rio Branco, formando um aglomerado inicial (primeiro
centro urbano), se instalando gradativamente mas areas préximas, onde a atividade
nesse sentido foi auxiliando o processo de desenvolvimento da cidade e atraindo
mais pessoas para a area urbana (BATISTA, 2013).
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Para Silva (2003) as atividades comerciais em Boa Vista caminharam junto
com a sua formacéao. “O comércio faz parte da razdo de ser da cidade, viabiliza sua
existéncia, explica sua organizacdo e justifica inUmeros movimentos que se
desenvolvem em seu interior” (SILVA, 2003, p.19).

A utilizacdo do espaco mostra a importancia do comércio como fonte de
crescimento urbano, pois é onde ocorre o encontro de fluxo de pessoas,
mercadorias e ideias que formam o contexto atual de Boa Vista e consequentemente
a organizacgao dos subcentros e eixos comerciais.

Conforme, Silveira (2011, p. 10):

Cada atividade constitui, no conjunto, um processo para as demais, um elo
importante no sistema produtivo criado em determinado lugar ou area,
constituindo a base socioespacial sobre a qual assenta uma determinada
equacdo de emprego, uma determinada massa salarial, um determinado
ritmo de atividades, um determinado movimento dos agentes, dos produtos,
das mercadorias, do dinheiro e da informacéo, uma determinada estrutura
de ordens e um determinado sistema de poder fundado na economia e na
politica (SILVEIRA, 2011, p. 10).

Assim se constitui a economia local, com agentes transformadores do espaco
urbano onde a necessidade da populacdo ao longo dos anos foi se modificando e
abrindo espagos para novas atividades, novas relagdes e novas ocupagdes. Desta
forma, emergiu uma cidade que passou por varias mudancas ligadas a ocupacgao
espacial do comércio (SILVA, 2003).

Contudo, a dinamica comercial de Boa Vista sofreu mudancas, a cidade
cresceu principalmente para zona oeste e a ocupacéo e producdo desse espaco foi
sendo alterada com o passar dos anos. Do ano 1990 a 2020 (figura 6) outros modos
de ocupacéo foram sendo estabelecidos na capital de Roraima.

Atualmente a distribuicdo de ruas e quadras em Boa Vista acompanha o grau
de urbanizacdo, fazendo com que a cidade apresente uma maior diversidade e
intensidade de fixos e fluxos para diversos bairros que podem estar relacionados
com o uso intensivo do solo. Isto aumenta com o numero de atividades do setor
terciario que aumentam o preco e a intensidade do uso do espaco.

Como observa-se na figura 6, o crescimento urbano ndo se deu de maneira
homogénea no espac¢o, mas mostra-se seletivo e ordenado para determinadas areas
da cidade, a fim de promover a valorizagdo imobiliaria, ndo s6 de empresas, mas
também do setor publico, que realiza obras de infraestrutura urbana, como
iluminacdo, asfaltamento e projetos paisagisticos, para atender aos

empreendimentos



Figura 11 - Evolucéo urbana de Boa Vista nos anos de 1990 & 2020
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Portanto, uma cidade fragmentada com espagos segregados e carentes e de
outro lado uma area elitizada e bem estrutura pelo poder publico. Tudo isso se
reflete no desenvolvimento econbémico, ja que a distribuicdo da populacdo se da
segundo sua classe social e poder aquisitivo, conforme descreve Santos (2004).

Todavia, € uma cidade em expansao urbana:

Boa Vista é uma cidade em constante expansao urbana e econdmica,
perceptivel principalmente pelo aumento significativo de negocios do setor
imobiliario e investimentos na infraestrutura urbana, distribuidos de maneira
desigual e seletiva pelo espaco da cidade; é o reflexo da logica capitalista
estabelecendo-se de maneira desigual, priorizando areas nobres como a
leste (PIEVE, 2018, p.58).

Boa Vista atualmente é uma cidade em constante expansado urbana, que
segundo o ultimo levantamento do IBGE (2019), possui 56 bairros, 0os quais séo
divididos em quatro zonas, além do Centro, Zona Norte, Zona Sul, Zona Leste, e

Zona Oeste, conforme expressos no mapa 4.

Mapa 4 — Zoneamento urbano de Boa Vista
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Conforme observado, a cidade possui a Zona Oeste como a mais extensa e
com maior numero de bairros, consequentemente, com maior densidade
populacional, em contrapartida, essa populacdo acaba ficando mais afastada de
alguns servigcos, como 0s hospitais.

No tocante & quantidade de residentes dessas zonas, observam-se as
diferencas espaciais e demograficas em Boa Vista, sendo que o centro possui 5.240
habitantes, a zona leste 4.949, a zona norte 23.913, a zona sul 13.620 e a zona

oeste com 230 mil habitantes (IBGE, 2010).

Mapa 5 — Distribuicdo da populagéo residente por bairro em Boa Vista (2010)
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De modo que, a zona oeste apresenta 0s bairros com a maior densidade
demogréfica, como os bairros, Buritis, Cambara, Dr. Silvio Leite, Pintolandia, Santa
Luzia. Senador Hélio Campos e Carand. Concentram 75% da populagéo total da
cidade, ao considerarmos o ultimo censo demografico do IBGE (2010).

Oliveira e Costa (2018) corroboram com essa realidade ao afirmar que é na

Zona Oeste de Boa Vista que estdo presentes 0S grupos sociais de menor renda.
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Atendidos pelos empreendimentos do Programa Minha Casa Minha Vida,
localizados especialmente na regido. Atualmente, dez anos depois, acredita-se que
a zona tenha crescido muito mais em numero de habitantes, perceptivel aos olhos

da populacéo local.

Figura 12 - Vista aérea da Zona Oeste de Boa Vista

Em contraste com a Zona Leste, a menos populosa da cidade e que abriga
apenas 4.949 pessoas distribuidas em quatro bairros. Observa-se na figura 8, que a
paisagem da zona leste é diferenciada, com disposicao de terrenos, residéncias e

vegetagao maiores.

Figura 13 - Vista aérea da Zona Leste de Boa Vista

Fonte: Scryscrapercuty (2019).

Essa diferenca espacial sugere uma série de determinantes ao longo da

formacdo do espago urbano de Boa Vista e esta relacionada as condigdes
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econdmicas e de vulnerabilidade social da maior parte da populagdo que traz em
sua composicao além do roraimense e indigena nativo, imigrantes internacionais,
haitianos, cubanos, venezuelanos (cerca de 50 mil) e migrantes brasileiros de todas
as regides (OLIVEIRA; COSTA 2018).

4.2 CARACTERISTICAS ECONOMICAS DE BOA VISTA

Boa Vista, representa 73,5% da economia roraimense, ou seja, a economia
do estado € altamente concentrada na capital, tendo como uma das suas principais
bases econbmicas a administracdo publica representando 49% do PIB total de Boa
Vista, posteriormente se destaca o setor de empresas de comércio e servicos com
36% de arrecadacao. A participacdo das atividades econémicas no PIB do municipio

esta discriminada no gréfico 4.

Gréfico 4 - Participagao por atividades econémicas no valor adicionado ao PIB

# Administracdo Publica

@ Comércio e servigos

i InduUstria

u Agropecuaria

Fonte: Rafaela Maia (2020). Base de dados: SEPLAN/RR (2018)

Conforme o grafico, a chamada “economia do contracheque” corresponde a
guase metade do PIB e se refere aos servicos desempenhados por servidores
publicos, ou seja, os salarios desses servidores sao responsaveis pela maior parte

da movimentagdo da economia local.
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Isso explica a concentracdo de diversas sedes de Instituicbes Publicas que
prestam servicos essenciais utilizados por toda a populacdo como o Instituto
Nacional de Seguro Social (INSS), a Receita Federal e ainda Hospitais de referéncia
como o Hospital da Crianga Santo Antonio e Hospital Geral de Roraima.

O setor de comércios e servicos € de fundamental importancia para o
funcionamento das cidades, viabilizando o ciclo producédo, troca e consumo. Ele
engloba as atividades de servi¢cos e comércio de produtos realizados na capital.

Em seguida, vem o setor terciario de empresas com comércio e a prestacao
de servico que se destaca na regido funcionando da forma tradicional (compra-
venda), atuando como uma alternativa de geracdo de emprego, renda e
desenvolvimento local.

Ja a industria que transforma matéria prima em produtos é considerada
pequena, com apenas 9% de representagdo. Em Boa Vista existe o Distrito
Industrial, situado a margem da BR-174 sentido Amazonas, area que conta com
cerca de 60 empresas industriais instaladas, produzindo cereais, alimentos, carvao,
madeira, couro, produtos de limpeza, entre outros (FREITAS, 2017).

Os outros 6% sdo da Agropecuaria que € a Unica atividade que nado esta
concentrada em Boa Vista, pois sua maior parte encontra-se nas regioes norte e sul
de Roraima, basicamente voltada a plantacdo de soja, arroz, milho e na pecuéria
extensiva, devido ao tipo de solo propenso que é chamado de lavrado (FREITAS,
2017).

No Plano Plurianual [2016-2019] de Roraima, € ressaltado o interesse em
promover um modelo de desenvolvimento fundamentado no comércio de varejo e
servicos, percebendo nestes, uma alternativa para a geragcdo de um empresariado
mais efetivo. Visto que, existe a necessidade de 8.000 novos empregos para
atender a demanda populacional, que acresce a cada dia, somando-se 0s migrantes
e desempregados, 0 que contribui para a ampliacdo do setor terciario (RORAIMA,
2015).

Como incentivo a Lei 11.732 de 30 de julho de 2008, dispbe que toda area
urbana de Boa Vista, exceto as por¢des indigenas, passaram a fazer parte de uma
Area de Livre Comércio - ALC, regime aduaneiro diferenciado que concede
beneficios fiscais na comercializacdo de bens (ANJOS, 2014).

De acordo com o SEBRAE (2020), o setor comercial de Boa Vista € disposto

principalmente por microempreendedores individuais (até 81 mil anual), micro
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empresas (até 360 mil anual) e empresas de pequeno porte (até 3,6 milhdes anual),
segundo a Lei 123 de 14 de dezembro de 2006.

Dentre os setores econémicos das empresas mais dispostos se sobressai em
primeiro lugar o comércio de produtos em geral, seguido pelos servicos que juntos
sao responsaveis por 61% dos empregos formais na capital, conforme levantamento
realizado pela Federacéo de Comércio de Roraima — FECOMERCIO em 2020.

Uma vez que possui uma dinamica econémica e demografica propria, a qual
atende as necessidades da populacdo que reside nela, nas mediacBes e nas
cidades do estado, recebendo pessoas oriundas das pequenas cidades que utiliza e
necessita dos servicos e comércios da cidade, as quais apresentam uma dinamica
menor do setor terciario o que leva a populacdo, por dispor de equipamentos
urbanos na prestacédo de servigos publicos (ANDRADE, 2001).

Contudo, fica clara a finalidade de centralidade da economia do estado na
capital, funcionando como uma cidade média amazonica de grande importancia para
0 estado e a regido, com padrées medianos que exerce forte papel nas suas
fungdes especializadas (AMORIM FILHO; DINIZ 2004).

Com o crescimento populacional e urbano se multiplicando pelas areas
periféricas, naturalmente ampliou a demanda por servicos publicos diversos, o que
afetou diretamente a economia local, como o desemprego e a procura por negocios
e aumento dos trabalhos informais, especialmente no ultimo ano em virtude da
pandemia por Covid-19 (MAIA et al, 2020).

Em sua totalidade, Boa Vista ainda esta em processo de crescimento
econbmico e expansdo comercial, surgindo novos estilos de centralidades. Com
isso, se definem novas perspectivas para 0 COmércio e a sua ocupacao,
transformando os modos de uso do espaco e as relacdes entre os cidadaos e destes
com a cidade.
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5 - A DISTRIBUICAO COMERCIAL POR SETORES ECONOMICOS EM BOA
VISTA

Compreender a distribuicdo espacial de dados oriundos de fendmenos
ocorridos no espacgo constitui um grande desafio para a elucidagdo de questbes
centrais em diversas areas do conhecimento. Por meio do Sistema de Informacao
Geografica (SIG) € possivel visualizar espacialmente diversas variaveis, tais como a
localizagc&o de empresas em uma regiéo.

De acordo com o levantamento de dados secundarios, na cidade de Boa Vista
foram identificadas 32.160 empresas que atuam no ramo de COmércios e Servicos,
sendo que 15.884 mil apresentam como atividade principal o comércio de vendas de
produtos; 4.728 mil exercem o comércio e também o servigo e 11.548 mil atividades
voltadas a prestacao de servigos a populacéo local.

Essa distribuicdo das empresas ocorre de acordo com 0 processo de
urbanizacao e crescimento econémico. O mapa 6 representa a distribuicao total das
atividades econbmicas na éarea urbana da cidade de Boa Vista, classificadas e
pontuadas pela concentragéo e localizagao.

Para melhor compreensdo, a escala de cores do mapa apresenta uma
variacdo de acordo com a intensidade, desse modo as areas com maior niamero de
empresas e menor intensidade sdo demonstradas por cores. Ao observarmos
podemos identificar que a regido central ainda é a que possui maior nimero de
empresas comerciais ou de servi¢cos na cidade, oque ndo é uma surpresa, pois trata-
se do Centro da cidade, o qual mantém algumas atividades fundamentais que fazem

com que o centro ndo perca sua caracteristica de principal area comercial.



Mapa 6 - Distribuicéo total de atividades comerciais por densidade de kernel ao longo dos bairros de Boa Vista (2019)
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1 - Marechal Rondon
2 - Tancredo Neves
3 - Alvorada

4 - Séo Pedro

5 - Santa Tereza

6 - Murilo Teixeira Cidade
7 - Araceli

8 - Sédo Bento

9 - Equatorial

10 - Séo Vicente

11 - 05 de Outubro
12 - Dos Estados

13 - Séo Francisco
14 - 31 de Margo

15 - Canarinho

16 - Aparecida

17 - Paraviana

18 - Jardim Primavera
19 - 13 de Setembro
20 - Cagari

21 - Aeroporto

22 - Centenario

23 - Raiar do Sol

24 - Piscicultura

25 - Dr Silvio Leite
26 - Jardim Floresta
27 - Jardim Tropical
28 - Joquei Clube
29 - Caimbé

30 - Cinturdo Verde
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31 - Bela Vista

32 - Buritis

33 - Pricuma

34 - Liberdade

35 - Mecejana

36 - Laura Moreira
37 - Asa Branca

38 - Pintolandia

39 - Carana

40 - Santa Luzia

41 - Silvio Botelho
42 - Nova Canaa

43 - Centro

44 - Cambara

45 - Unido

46 - Cauamé

47 - Calunga

48 - Jardim Carana
49 - Nova Cidade
50 - Operario

51 - Distrito Industrial
52 - Dr Airton Rocha
53 - Olimpico

54 - Senador Hélio Campos
55 - Cidade Satélite
56 - Said Saloméao

INFORMAGOES CARTOGRAFICAS:
Sistema de Coordenadas Geograficas
DATUM SIRGAS 2000
Base cartografica: IBGE (2019)
Base de dados: PMBV (2019)
Elaboragdo: Rafaela Maia (2020)

Fonte: Rafaela Maia (2021)



91

Ao observarmos o mapa 6, € nitido que ao longo do espaco urbano de Boa
Vista é possivel encontrarmos diversas areas de aglomeracdo comercial com
intensidades proximas, ocasionando um degradé de cores ao longo do espaco
urbano. Todavia, a maior intensidade esta no bairro Centro, que exerce mdultiplas
fungdes, concentrando diversas atividades econdmicas.

Isso nos remete a ‘Teoria dos lugares centrais’, segundo a qual a localizac&o
dessas empresas do setor terciario tem estreita relacdo com o tipo de consumidor e,
consequentemente, o valor pago pelo produto cujas dimensdes variariam segundo
0s produtos e os servicos ofertados (a medida de sua centralidade), isto permite
entender a localizacdo ou a posicdo geografica como fator central da Geografia
Econdmica.

Com essa visualizacdo é possivel percebermos que ocorre uma aglomeracao
em alguns pontos com maior intensidade, no entanto, em grande parte do espaco
urbano ha manifestacdo de areas com concentracdo de empreendimentos.

Para confirmar a aglomeracdo entre todas as localizacGes, foi utilizado o
método do vizinho mais préximo que calcula o grau de proximidade entre as
empresas, nele podemos afirmar a partir da estatistica estabelecida entre os pontos
gue a aglomerag&do maior ocorre no Centro, e ao longo de alguns bairros préximos.

A analise gerada a partir das coordenadas geograficas de todas as empresas,
somando um total de 32.160 mil dados, que apontam para uma alta aglomeragéo no
espaco urbano de Boa Vista, confirmando entdo que ha evidéncias de agregacao de
empresas. Pois a distancia observada é menor do que a esperada, onde a distancia
média aponta que cada empresa esta a uma distancia de 0.00273196. Bem como a
estatistica significativa, pois mostram valores menores que 1

Em relacdo aos bairros, observa-se que o Centro, Mecejana, Sao Vicente,
Séo Francisco, Liberdade, Pricuma&, Buritis e Asa Branca sdo 0s quais apresentam
uma maior quantidade de atividades econdbmicas proximas, ou seja, apresentam a

maior disposi¢cdo de empreendimento.
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Mapa 7 — Distribuicdo das empresas por bairros em 2019
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Em seguida estdo os bairros Tancredo Neves e Aparecida. Com destaque
ainda para outros vinte e nove bairros, que possuem uma disposicdo média de
empresas. Em contrapartida, quinze apresentam uma gquantidade baixa de
atividades econémicas em seu espaco urbano (mapa 7).

Tais emprendimentos totalizam 32.160 mil empresas distribuidas em 106
diferentes atividades, divididas em 14 grandes segmentos, através da CNAE?, por
serem atividades de forte apelo locacional e econémico, agrupadas de acordo com a
especificacao proposta por Oliveira-Borges em 2008, quando definiu em seu estudo
uma metodologia de analise geoespacial de acordo com a classificacéo por CNAE.

Séo elas: Alimentagcdo. Construcdo. Locomogao e atividades automotivas.
Comércio e servico varejista em geral. Estética. Cultura, entretenimento, recreacao
e esportes. Saude. Habitacdo. Educacdo. Animais e artigos agropecuarios.
Financas e Alojamento. Todas representadas conforme sua quantidade no quadro 3.

2 Classificagdo Nacional de Atividades Econdémicas
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Quadro 3 - Numero de atividades econdmicas por segmentos em Boa Vista (2019)

SEGMENTOS NUMERO DE | PORCENTAGEM DE
ATIVIDADES ATIVIDADES
Alimentacéo 9.945 28%
Comeércio varejista de artigos em geral 4.096 13%
Construcéo 3.972 11%
Locomocdo e atividades automotivas 3.620 10%
Tecnologia 2409 7%
Cultura, recreacdo e esporte e 1.921 4%
entretenimento
Estética 1.547 4%
Saude 1.285 4%
Outros 1.005 3%
Habitacao 998 3%
Educacao (ensino e cursos 504 2%
profissionalizantes)
Animais e artigos agropecuarios 389 1%
Financas 321 1%
Alojamento 148 0,1%
Total 32.160 100%

Fonte: Rafaela Maia (2020). Base de dados: Secretaria de Financas da Prefeitura Municipal de
Boa Vista (2019).

Conhecida a distribuicdo total das atividades, foi a mesma mapeada nos
guatorze grandes segmentos e seus sub segmentos, a fim de identificar a
disposicéo da variedade de empresas por localizagdo, a partir da sua funcéo urbana

na disposi¢cdo do espaco urbano e econémico de Boa Vista.

51 A DISTRIBUICAO DE ATIVIDADES ECONOMICAS RELACIONADAS A
ALIMENTACAO

Os segmentos de atividades no setor de alimentacdo sédo de diversidade e
distribuicdo bastante ampliada, pois podem ser localizados tanto de forma isolada,
dispersa em ruas e pracas ou em um eixo de aglomeragcdo comercial e ainda ha os
servicos que podem ser prestados no proprio empreendimento ou por delivery.

E uma atividade que se enquadra no principio da conveniéncia, pois segundo
Christaller (1966), sdo compras realizadas frequentemente pela populacdo que no

dia a dia opta pelo local com maior proximidade, eventualmente ha também a
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procura pela maior diversidade, como por exemplo, as pragas de alimentacéo de um
shopping.

Nesse estudo o setor de alimentacéo foi organizado em dois sub segmentos,
ao considerarmos suas particularidade, de acordo com a maior compatibilidade entre
si, pelo produto final e mesmo por apresentarem atratividade e procura exercida por
cada um semelhante, considerou-se as mercadorias e servicos oferecidos, apoiada
pela Classificacdo Nacional de Atividades Econdmicas do IBGE com embasamento
na base de dados da Secretaria de Financas da PMBV.

O primeiro trata-se de atividades com vendas de mercadorias ou produtos
com predominancia em alimentos e bebidas como: Mercearias, Supermercados,
Hipermercados, Lacticinios, Conveniéncias, Distribuidoras de alimentos e bebidas,
Acougues, Peixarias, Frutarias e Frigorificos.

O segundo sé@o os estabelecimentos que oferecem alimentacdo e bebidas
para consumo imediato no préprio local ou no de formato delivery como:
restaurantes, lanchonetes, bares, sorveterias, pastelarias, padarias e confeitarias,
cha, suco e acgai e servigos de alimentagdo em geral.

Em Boa Vista 0 segmento engloba 9.945 atividades, 28% do total de
atividades que encontram-se identificadas nos mapas a seguir, obtendo-se assim
uma melhor vizualizagdo do setor e seus subsetores, onde pode-se observar
algumas areas com maior disponibilidade de empresas similares.

A distribuicdo da localizacdo das atividades comerciais com predominancia
em produtos e bebidas alimenticias vendidas de forma comercial, foram agrupadas
em nove atividades econbmicas especificas que sdo expressas no mapa 8.

Nele percebe-se que a disposicdo das empresas ocorre seguindo uma maior
intensidade nos bairros Centro, Buritis, Asa Branca e Tancredo Neves, seguido por
bairros proximos aos mesmos, que no geral, pode ser encontrado em diversas areas

da cidade.
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Mapa 8 - Distribuicdo de empresas (supermercados, mercados e produtos
alimenticios e bebidas diversos)
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No entanto, a concentragao inicia no Centro e vai diminuindo ao longo do
espaco urbano, ou seja, o centro exerce seu papel centralizador. Uma vez que
percebe-se que as empresas preferem se instalar em areas proximas umas das
outras, partindo de um nucleo que se amplia para outras localiza¢cdes, como nos
bairros S&o Pedro, S&o Francisco e 31 de Margo.

Além disso, outra area que se mostra centralizadora € a Av. Ataide Teive,
gue apresenta 0s quatro maiores graus de intensidade no mapa, em alguns trechos
com maiores picos se revelando até o bairro Pintolandia. Nota-se ainda algumas
concentragdes dispersas que ja abrigam consideravél nUmero de empresas, como
um ponto intenso no bairro Raiar do Sol, na Av. Estrela D’alva, da mesma forma ha
um pontos isolados que se destacam no 13 de Setembro, Pricuma, Silvio Botelho,
Santa Tereza, Silvio Leite e ainda um ponto bem timido entre o Cinturdo Verde e
Centenério.

Por outro lado, bares, lanchonetes, pastelarias, padarias, sorveterias, servigcos

de alimentacdo e restaurantes oferecem produtos prontos para 0 consumo e
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apresentam uma grande compatibilidade entre si, como fluxo de clientes em horarios
comuns. Por isso, muitas das vezes, valendo-se todos da atratividade de um,
decidem se concentrar em uma area especifica, obtendo assim melhores resultados
se implantados em localizacGes estratégicas. E possivel visualizar a diferenca entre
os sub setores no mapa 9, que apesar de parecidas, mostra algumas mudancas na

disposicéo da sua localizacao.

Mapa 9 — Distribuicdo de empresas de alimentos e bebidas para consumo imediato
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Fonte: Rafaela Maia (2021)

Nessa analise observa-se que um cluster no Centro que vai se ampliando em
menor grau nas suas proximidades, essas distribuices das atividades apresentam
certas regularidades, pois estdo relacionadas ao papel econémico determinado pela
localidade que desempenham, como o Centro.

Uma explicacdo pode esta voltada ao maior numero de empresas de varios
setores e por oferecer um maior nimero de empresas e instituicbes publicas. Com
isso, outras empresas tendem a procurar instalar o seu negocio nessa regiao, que
agrega um elevado fluxo de pessoas e de funcionarios trabalhando durante o dia a

dia que necessitam e utilizam dos produtos e servigcos prestados, somando-se essas
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caracteristicas temos um panorama dos Principios de Krugman, o qual retrata que
0S as areas comerciais sao sustentadas por alguma logica circular com em
diferentes niveis de concentragoes.

Por exemplo, o bairro Sdo Francisco, que conta com o Mercado Municipal
Sao Francisco, que possui em suas atividades a predominancia por venda de
alimentos para consumo imediato, como alimentos artesanais em restaurantes e
lanchonetes.

Da mesma forma, chamam a atencéo pontos quentes e de transi¢cdo ao longo
de trechos das importantes Avenidas Ataide Teive e Av. Mario Homem de Melo nos
bairros Liberdade, Mecejana e Caimbé, certamente por apresentarem feiras livres
como o Romeu Caldas e a Feira do Passarao, por disponibilizarem alimentacao.

Observamos também uma alta concentracdo no Cacari, especialmente na
localizag&o do shopping Roraima Garden que conta com muitas empresas do ramo
em sua praca de alimentacao. A concentracdo se amplia em menor nimero ao longo
da Av. Ville Roy, que apresenta um tradicional comércio noturno com lanchonetes,

restaurantes e o tradicional churrasquinho.

5.2. COMERCIO E SERVICO VAREJISTA DE ARTIGOS DIVERSOS

A distribuicdo de atividades desenvolvidas no comércio varejista de artigos
pessoais se refere a venda de produtos em menor quantidade diretamente para o
consumidor final. Em Boa Vista, esse é um importante setor econbémico que
representa 13% do total dos negocios, dentre suas principais categorias encontradas

no levantamento de dados secundarios estao:

1) Armarinhos 8) Lojas de brinquedos

2) Lojas de vestuario 9) Lojas de departamento

3) Lojas de acessorios 10)Lojas de moveis e decoracao

4) Lojas de calgados 11)Magazines

5) Lojas de tecidos 12) Artigos religiosos

6) Lojas de embalagens 13)Joalherias, bijuterias e relojoarias

7) Lojas de importados
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Logo, € um segmento cuja frequéncia de compra néo é tdo continua e no qual
sdo feitas comparacdes por precos e qualidades, de forma que seus
empreendimentos posicionados proximos uns aos outros podem trazer beneficios
para sociedade e ao empresario, conforme aborda o modelo locacional de Hoteling,
criando-se assim um eixo comercial especifico.

Para a analise da sua distribuicdo, foram selecionados os treze setores,
agrupados em trés mapas. O primeiro reuniu trés CNAES; vestiario, calcados e
acessorios, que totalizam 2.776 empresas. O segundo, foram oito: armarinhos, lojas
departamento, de tecido, embalagens, brinquedos e importados, artigos religiosos,
e magazines. O terceiro apenas o setor de joalherias, bijuterias e relojoarias. (Mapas
10,11, 12 respectivamente).

A respeito da localizacdo dos empreendimentos, os de vestuario, acessorios e
calcados, verificou-se que as principais Avenidas que apresentam o0 negdcio estao
localizadas na regido Central, como nas Avenidas Jaime Brasil, Sebastido Diniz,
Silvio Botelho, Getulho Vargas e na Rua Inacio Magalhdes, além do Centro de
compras Caxambu. Ocupando 45% do total do segmento. No entanto, além da
enorme disposicdo no centro, identificou-se as principais vias do setor ao longo dos

bairros de Boa Vista conforme o quadro 4.

Quadro 4 — Principais vias por bairros que apresentam o comércio de vestuario,
calcados e acessorios

BAIRROS PRINCIPAIS VIAS NUMERO DE
ATIVIDADES
Centro Av. Sebastido Diniz 337
Diversos Av. Ataide Teive 261
Cacari Av. Ville Roy 142
Pintolandia Av. Sélon Rodrigues Pessoa 123
Av. Laura Pinheiro Maia 91
Pricuma Via das Flores 56
Buritis Av. dos Bandeirantes 51
Raiar do Sol Av. Estrela D'alva 50
S&o Francisco Av. Cap. Julio Bezerra 40
Asa Branca Av. Manoel Felipe 35

Fonte: Rafaela Maia (2020). Base de dados: PMBV (2019).

Isso se confirma ao observamos o mapa 10, onde se sobressai em maior

parte o Centro e seu entorno, bem como, duas manchas ao longo da Av. Gen.
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Ataide Teiveno bairro Tancredo Neves e Asa Branca, que apresenta um elevado
namero de lojas do setor, com uma variedade semelhante a do Centro. Ha& também
um trecho em expansao nos bairros Liberdade e Buritis (Feira do Buritis), conhecida
pela diversidade em produtos do ramo, localizada entre a Av. Gen. Ataide Teivee a
Av. Av. Mario Homem de Melo, assim como a Via das Flores no pricuma.

Mapa 10 - Distribuicdo de comércio varejista de artigos de vestuario, calcados e
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Fonte: Rafaela Maia (2021)

Com pontos de calor, na zona Oeste o0 bairro Pintolandia, ao Sul o Raiar do
Sol, ao Norte o Péatio Roraima Shopping no Cauamé e ao Leste o S&o Franscisco e
a Av. Ville Roy com énfase ao Roraima Garden Shopping.

Em relacdo a distribuicdo do comércio de produtos e servicos varejistas
agrupadas em armarinhos, lojas departamento, de tecido, embalagens, brinquedos
e importados, artigos religiosos, magazines, lojas de moveis, lavanderias percebe-se

que a distribuicdo (mapa 11), ou seja, produtos que n&o s&o consumidos
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diariamente, no entanto, fazem parte de artigos e servicos 0os quais a populacao
mais utiliza.

Quanto a localizacéo, predomina o Centro e suas proximidades, € importante
destacarmos que essa regido apresenta a menor densidade populacional da cidade.
No entanto, sdo os bairros considerados areas nobres, como 31 de Margo.
Novamente, destaca-se parte da Av. Gen. Ataide Teive entre os bairros que a
mesma percorre, se ressaltando entre Asa Branca e Tancredo Neves.

Além disso, percebe-se parte da Av. Mario Homem de Melo, importante
Avenida que percorre a cidade sentido Centro-zonaleste, Pintolandia, Raiar do Sol,
13 de Setembro, Silvio Botelho e Senador Hélio Campos e Carana. No geral, assim
como o0s demais acentua-se em menor grau em grande parte da area urbana de Boa
Vista.

Mapa 11 — DistribuicAo do comércio e servico varejista de armarinhos, artigos

religiosos, embalagens, brinquedos, tecidos, magazines, méveis e importados.
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Ja4 o0 mapa 12, mostra a distribuicdo de joalherias, relojoarias e bijuterias.
Observa-se que o Centro apresenta 64% do total das atividades do setor, com 187
empresas concentradas, especialmente na Rua Dr. Araujo Filho; Rua Cecilia Brasil e
Av. Benjamin Constant, e em menor grau no bairro S&o Pedro, vizinho do Centro.

Esse agrupamento geograficamente concentrado, expressa o conceito de
Cluster abordado por Marshall em 1984, que ja notava que empresas da mesma
especialidade tendiam a se localizarem proximas, concentrando a oferta de bens e
servicos. Isso pode ser observado atualmente pela procura que € comum na area.

Exercendo um comércio e servigo tradicional condicionado, com 3 ruas
especificas especializadas nesse segmento, possuimos um exemplo emblematico

de um eixo comercial especializado, conforme analisa Berry em 1968.

Mapa 12 — Distribuicdo do comércio e servico varejista joalherias, relojoarias e
bijuterias
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5.3. A DISTRIBUICAO COMERCIAL DO SEGMENTO DA CONSTRUCAO
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Em se tratando do comércio e/ou servico que envolvem atividades de

construcédo, incluimos lojas de materiais de contrucdo, material elétrico, de pintura,

de pisos e revestimentos, vidragarias, madeireiras, servico de construgdo em geral,

escritorio de engenharia, arquitetura e comércio de ferramentas para construir.

Expressas a localizagcdo no mapa 13, esse setor se localiza mais na area

central. No entanto, diferente dos demais, é possivel perceber que o mesmo se

amplia por todos os bairros, de forma gradual, sendo atualmente possivel encontrar

um empreendimento ou um servico em quase todos os bairros de Boa Vista.

Mapa 13 - Distribuigéo de atividades econdmicas que envolvem construgao

60°46'0"W 60°42'30"W 60°39'0"W 60°35'30"W
z
o
o~
IDD \
& PARAVIANA
i : 05 DE/OUTUBRO
JARPIM CAI ,vA,fAUAME CAGARI
7 AEROPORTO LEGENDA
f CARANA | X S ESTA
Oniag i g : Ruas e quadras
i i |:] Area urbana de Boa Vista
e o FRAN NARIN
MURILO TEIXEIRA CIDADE N° de atividades por km?
4 ; PEC
I\ s 0
X, EOUATORIA 1-40
z &) T 2 8
3 fllik PRICUMA -\ SAO VICENTE 41-80
4 — 3]
i 70 LN
o~ LAURA MOREIRA \ Jmuﬁ'@"‘” 2 81-130
= Wik {2 i 3 DE SETEMBR "
AN ey Bl 13- 185
I 1ss- 244
ARACEL
RECHAL RONDO) 61 ’790"\/\-’ '30']5:‘0'&\/
SAG/BENTO E[ Aman -
OPERARO? | RAMR 00 50T~ ] 28 /\/#‘:\\V"
N . 7 ~
- ot f
ELA VIST! 1\” AA
DR. AIRTON ROCHA NOVA CIDADE’ W E L (
/ i
Alto Boa Vista /
S f, Aegre w / Bonfim
DISTRITO INDUSTRIAL :, /’/
-Z i ‘/‘;\ )7‘
2 INFORMAGOES CARTOGRAFICAS: N\ / ™ §
= Sistema de Coordenadas Geograficas [ /
&~ 0051 2 3 4 DATUM SIRGAS 2000 " /\ / Conts €
Base cartografica: IBGE (2019) z 7
X K Base de dados: PMBV (2019) & [t J-NJ 201580 2R
N A Elaboragao: Rafaela Maia (2020) Y { !

Fonte: Rafaela Maia (2021)

Entretanto, sua concentra(;éo ocorre em maior grau no Centro, acentuando-se

nos bairros préximos, inclusive alcancando diversos pontos de aglomeracdo no

Buritis, Sao Vicente, Asa Branca e Tancredo Neves, que se amplia a partir

da
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regido central da cidade caminhando para os bairros mais periféricos do centro,
como Pintolandia, Senador Hélio Campos, Cauamé e Raiar do Sol.

Ao mesmo tempo, O segmento inicia-se em bairros de urbanizacéo
considerada mais recente, que apresentam Varios terrenos vazios, com constru¢des
constantes sendo realizadas e um elevada for¢a imobilidria, exemplificando, temos o
Cidade Satélite.

5.4 A DISTRIBUICAO DE ATIVIDADES AUTOMOTIVAS E DE LOCOMOCAO

O segmento de locomocéo engloba as empresas com servigcos de aquisicao
de veiculos, utilizacdo, manutencdo de transportes como os oferecidos por
concessionarias, locadoras, estacionamentos, despachantes, autoescolas,
lavadoras, postos de gasolina, oficinas mecanicas, lojas de autopecas e servicos de
transporte de passageiros (mapa 14).

E um segmento que se caracteriza por diversos tipos de localizacdo preferivel
a populagdo, como os postos de combustiveis por conveniéncia, a preferivel
pesquisas de precos e marcas ao adquirir um meio de transporte de forma
planejada, contudo, de outra forma ocorre nas oficinas mecanicas que Sao
importantes a populacao que utiliza meio de transporte proprio.

Das atividades desenvolvidas na é&rea urbana de Boa Vista, o0 segmento
apresenta 3.120 empresas, ou seja, 10% dos negécios praticados. Para a analise da

sua distribuicdo foram selecionadas e agrupadas em dois mapas.
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Mapa 14 — Distribuicdo do comércio de veiculo e servico relacionados ao transporte
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O primeiro concessionérias; locadoras de veiculos, auto escolas,
despachantes, pontos de servico de passageiros e postos de combustivel; O
segundo oficinas mecanicas, reparacdo e lojas de autopecas. O primeiro
agrupamento esta expresso no mapa 14, onde percebe-se que a localizacdo desses
empreendimentos ocorre em maior niumero entre os bairros Centro, S&do Pedro e
S&o Francisco.

Embora, ha outras aglomeracdes em diferentes areas de potenciais com de
crescimento em parte do Mecejana, especialemte pela localizacdo proxima com o
Detran-RR. Seguindo por Pricuma, Liberdade e Buritis e um ponto mais isolado no
Asa Branca. Com excessao aos bairros Sdo Bento, Aracelis, Operario, Cidade
Satélite e Said Salomdo que até entdo ndo apresentam registros de empresas do
segmento em suas areas € posspivel encontrarmos um empreendimento do setor

em todos os demais.
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Mapa 15 — Distribuicdo de oficinas mecénicas e lojas de autopecas
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Em se tratando de oficinas mecanicas e lojas de autopecas, observa-se no
mapa 15 que sua concentragdo esta entre S&o Vicente e Pricum&, ou seja, na
principal via a Av. Venezuela, especialmente por ser considerada o perimetro
urbano da BR-174 e saida de Boa Vista, que se amplia entre 13 de Setembro,
Liberdade e Mecejana. Além disso, se sobressai algumas concentracfes no Centro
e Sao Francisco, com dois pontos timidos mas importantes no Asa Branca e

Tancredo Neves.

55 A DISTRIBUICAO DE ATIVIDADES RELACIONADAS A SERVICOS E
PRODUTOS ELETRONICOS

O setor de lojas e servigos eletrbnicos que envolvem empresas que tem como
foco a venda de computadores, celulares, notebooks, impressoras, cameras

fotogréficas, cameras de seguranga, acessoOrios e equipamentos tecnologicos
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diversos ou ainda a prestacdo dos servicos de manutengdo, monitoramento,
conserto e instalacdo de equipamentos tecnoldgicos, foram organizadas a

distribuicdo no mapa 16.

Mapa 16 — Distribuicdo do comércio e servigco de equipamentos de informatica,
tecnoldgicos e eletrénicos
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Fonte: Rafaela Maia (2021)

Observa-se que o Centro mantém o maior nimero de empreendimentos,
inclusive hd um nucleo de empresas que no decorrer do espaco vai se ampliando de
forma natural ao longo de quase todo o territério do centro. Isso nos remete a teoria
dos Lugares Centrais de Christaller (1969) que aborda a centralidade como um
magnetismo de atratividade para outros empreendimentos e da populacéo.

Paralelamente se estende a outros bairros, como o Sdo Vicente em menor
guantidade; Sao Francisco e Aparecida, queapresentam diversas lojas do segmento
de informética e eletroeletronicos proximas umas as outras como na Rua Rocha

Leal.
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E possivel verificar ainda uma intensidade ndmero entre o Mecejana e
Liberdade e Buritis, 0 padrdo se repete em menor escala no Tancredo Neves,
desaparecendo gradativamente até entre outros pontos isolados no Pricuma, Asa
Branca, Jardim Primavera e Pintolandia, que atendem a populacdo dos seus

referentes bairros.

5.6 A DISTRIBUICAO DE ATIVIDADES ECONOMICAS DO SEGMENTO DE
ESTETICA

A distribuicdo do segmento de estética e beleza incluem saldes de beleza,
barbearias, depilacdes, servicos de estéticas em geral, lojas de cosméticos e
perfumarias constituindo 4% do total das atividades econdémicas de Boa Vista,
portanto, uma forma de geracdo de emprego e renda para a populacéo local.

De acordo com o mapa 17, sua localizacdo ocorre em maior intensidade em
trés nitidos centros que convergem entre si pela proximidade entre Centro, S&o
Pedro e Sao Franciso, 31 de Margco e Aparecida que s&o os bairros que mais
aglomeram o segmento, com destaque para as vias principais com a Av. Ville Roy e
a Av. Capitdo Julio Bezerra, concentrando 30% do total dos empreedimentos, ou

seja, € um setor que se localiza em maior quantidade nas zona leste de Boa Vista.
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Mapa 17 — Distribuicdo de atividades econémicas relacionadas a estética e beleza
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Fonte: Rafaela Maia (2021)

E visto também uma disposicdo de alta concentragdo no Asa Branca e uma
média entre Liberdade e Buritis. Além disso, consta-se também pequenos focos de
concentracdo no Pricuma e Cinturdo Verde, Mecejana, Caimbé e Pintolandia e um

guase despercebido foco no S&o Vicente.

57 A DISTRIBUICAO DE ATIVIDADES DO SEGMENTO DE CULTURA,
ENTRETENIMENTO, RECREACAO E ESPORTES

Em se tratando do comércio ou servico de artigos culturais, recreagéo,
entretenimento e esportes de acordo com o CNAE do IBGE (2020) engloba diversas
atividades econdmicas, que se integram em menores segmentos conforme sua
especialidade, partindo desse segmento maior a outros quatro sub grupos.

Nesta ocasido, agrupou-se em quatro mapas para melhor vizualizagdo da

distribuicdo dos diferentes tipos. Em relagdo aos artigos culturais destacou-se as
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atividades desenvolvidas por papelarias, livrarias e bancas de jornal e revista (mapa

18), se sobressai quase todo o territorio do Centro, onde é possivel encontrar o

segmento na maior e na menor escala, demonstrando nitidamente uma centralidade

do segmento, acentuando-se em menor grau na direcdo dos seus vizinhos Sao

Pedro, Sao Francisco e Aparecida.

Mapa 18 — Distribuicdo de papelarias, livrarias, jornais e bancas de revista
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Fonte: Rafaela Maia (2021)

O segundo, trata-se de artigos e servicos que envolvem o turismo quanto

lojas de artigos de viagem como agéncias de viagens, produtos de pesca, caca e

camping ilustradas no mapa 19. Onde verifica-se que o Centro apresenta 0 maior

ndamero dessas atividades que se expande gradativamente por todo seu territério,

porém, com um nucleo préximo a praca do Centro Civico.
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Mapa 19 — Distribuicdo de artigos e servicos para atividades turisticas
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Fonte: Rafaela Maia (2020)

Se manifesta também o0 segmento caminhando para a zona leste de Boa
Vista, através de ampliacdo do setor gradualmente em parte do S&o Pedro e Séo
Francisco. Semelhante, embora, de forma isolada do centro principal, destaca-se
outra concentracdo nas mediacbes do Sdo Vicente, Pricuma e 13 de Setembro,
talvez por localizarem uma regido de saida de veiculos da capital para os municipios
ao Norte, como Canta, Normandia e Bonfim que faz fronteira com Guiana Inglesa,
ou seja, locais com potenciais turisticos.

J4 o entretenimento engloba boates, cinemas, clubes, casas de show,
parques, teatros, servicos de decoragdo, animacdo e organizacdo de festas.
Disposto no mapa 20, o segmento se distribui de forma diferenciada com a maior
disposicad no Séo Vicente e um menor escala no Centro, criando uma espécie de
area total que se encontra aos bairros até uma parte oeste da cidade. Mais afastado
temos a zona leste de Boa Vista, entre o bairro Cagari nas mediacdes da Av. Ville
Roy cujo apresenta uma variedade de oferta e procura do segmento de

entretenimento.
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Mapa 20 — Distribuicdo do segmento de entretenimento
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Fonte: Rafaela Maia (2020)

E o quarto sub grupo ilustrado no mapa 21, diz respeito a distribuicdo das
atividades de artigos esportivos e atividades de condicionamento fisico, como lojas
de itens esportivos como bicicletas, bolas, academias, escolas de danca e atividades
esportivas e de recreacédo em geral.

De acordo com a localizagdo dos empreendimentos percebe-se que sao
atividades que buscam o principio de conveniéncia e procuram se instalar em locais
onde ha a maior quantidade de populacdo e a facilidade de procura. Sua maior
localizacdo € no bairro Asa Branca que cria um unico enorme aglomerado que se
converge ao Liberdade, Buritis, Tancredo Neves, Caimbé, Cambara e Santa Tereza.
Portanto, um dos poucos segmentos que o Centro ndo € o bairro que abriga a maior
concentracao.

Da mesma forma, se destaca parte da zona Oeste de Boa Vista, nos bairros
Pintolandia, Nova Canad e Senador Hélio Campos. Da mesma forma, encontra-se

um foco no Centro. E de maneira mais isolada h& algumas concentracdes no
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Carand, 13 de Setembro e Cinturdo Verde, além disso séo atividades econdmicas

gue apresentam pelo menos uma em todo o espaco urbano da capital.

Mapa 21 — Distribuicdo de empreendimentos de atividades esportivas
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Fonte: Rafaela Maia (2020)

5.8 A DISTRIBUICAO DE ATIVIDADES ECONOMICAS RELACIONADAS A SAUDE

Em Boa Vista, o segmento de servicos e mercadorias em favor da saude

engloba 1.185 mil atividades econdmicas, representando 4% do total das atividades.

Para a distribuicdo de seus equipamentos, foram selecionadas sete CNAES e

agrupadas em quatro mapas, seguindo uma demanda semelhante.

O primeiro se caracteriza por servicos médicos prestados por clinicas de

saude, consultérios médicos, odontoldgicas, laboratérios e hospitais; O segundo

drogarias e farmacias; o terceiro as oticas; e o quarto as funerarias.

O mapa 22 expressa a distribuicdo das atividades de atendimento a saude,

onde observa-se que o Centro engloba quase todo o segmento, formando uma Unica
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concentracédo que se amplia por todo seu espaco se convergindo em menor escala

em parte dos bairros vizinhos, exercendo entdo uma tradicional centralizacao.

Mapa 22 — Distribuicao de clinicas, consultérios médicos, hospitais e laboratoérios de

-
saude
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Fonte: Rafaela Maia (2020)

Ha ainda outras areas intensas, com uma disposi¢ao

média e de importancia

para facilitar pois facilitam o acesso aos moradores mais distantes do centro da

cidade, como entre Mecejana e Liberdade, outro dois pequenos pontos no Tancredo

Neves,

Pintolandia.

especialmente na Av. Sdo Sebastido, da mesma forma ocorre no

Conforme o mapa 23, a distribuicdo de farmacias e drogarias ocorre em maior

guantidade no Centro com parte do Sdo Pedro e S&o Francisco, uma outra

intensidade ocorre no Liberdade, e mais acima no Tancredo Neves e Santa Tereza,

com dois picos, e mais ao oeste o Pintolandia abriga uma média/alta grau de

empresas proximas.
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7

Uma relagdo com o0 mapa anterior nessa disposicdo é que ocorrem
geralmente em areas com hospitais préximos, como o Hospital Lotty Iris e o Hospital
Coronel Mota, no Centro, o Hospital da Mulher, no Sdo Pedro, o Hospital Geral de
Roraima e Hospital Renal, no Mecejana e Liberdade, respectivamente. J& no
Pintolandia, o Hospital das Clinicas. Isso ocorre pelos principios de localizacéo
abordado por Krugmam (1997), pois as empresas préoximas aos Hospitais e ou
clinicas de saude facilitam a reducédo de custos ao fornecedor e empresarios, além

de facilitar a acessibilidade da populagéo.

Mapa 23 — Distribuicdo de farmacias e drogarias
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Fonte: Rafaela Maia (2020)

J& as Oticas constituem empreendimentos distribuidos em maior intensidade
no Centro, principalmente nas vias Coronel Pinto, Sebatido Diniz e Nossa Senhora
da Consolata, que disponibilizam diversas empresas do ramo préximas,
possivelmente por terem maior procura do consumidor final, especialmente quando

se localizam préximas umas das outras para pesquisas de precos e a decisdo de
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€ possivél encontrar a

atividade em baixa intensidade em outras areas da cidade (mapa 24).

Mapa 24 — Distribuicdo de 6ticas no espaco urbano de Boa Vista
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Fonte: Rafaela Maia (2020)

Por fim, as funerérias, que séo atividades de incoveniéncia e transtorno

familiar, que se sobressaem localizadas nos bairros Liberdade e Jardim Floresta e

em uma parte do Centro (mapa 25).
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Mapa 25 — Distribuicdo de funerarias ao longo de Boa Vista (2019)
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Fonte: Rafaela Maia (2020)

59 A DISTRIBUICAO DE ATIVIDADES ECONOMICAS NO SEGMENTO DE
HABITACAO

O segmento de habitacdo aborda as atividades imobiliarias e demais servi¢os
domésticos de manutencdo e funcionamento de uma moradia, dos negécios
praticados em Boa Vista, o segmento engloba 998 empresas.

Conforme o mapa 26, a distribuicdo ocorre de forma concentrada ao longo do
Centro de Boa Vista e em menor quantidade ao longo do Liberdade e suas
mediacOes, além disso observa-se o segmento se mantém em quase toda a area

urbana, com excecao ao bairro Said Salomao.
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Mapa 26 — Distribuicdo de imobiliarias e servigos de manutengdo domeéstica
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Fonte: Rafaela Maia (2020)

59 A DISTRIBUICAO DE ATIVIDADES ECONOMICAS DO SEGMENTO DE
EDUCACAO

A distribuicBo das atividades relacionadas a Educacdo sdo de grande
importancia para a populacdo com uma alta frequéncia de procura, e estao
agrupadas escolas, instituicdes de ensino, cursos profissionalizantes, cursos
preparatérios e de capacitagdo e em geral que geralmente sdo implantadas
conforme demanda de urbanizacdo pois exigem alguma infraestrutura que ocorre

normalmente em vias principais de alta circulacdo (mapa 27).
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Mapa 27 — Distribuicdo de atividades relacionadas a Educacgéo
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Fonte: Rafaela Maia (2020)

A servigo da educacgédo encontram-se 498 empresas, apenas 2% do total das

atividades, na sua andlise conforme o mapa 33 sua localizagdo ocorre de forma

gradual por todo o espaco urbano de Boa Vista, seguindo uma localizacao de lugar

central que vai se ampliando de forma gradual, apresentando as maiores

disposicbes no Centro e seus bairros vizinhos, portanto, apesar de liderada pelo

Centro pode ser ainda considerada uma distribuicdo mais equilibrada.

510 A DISTRIBUICAO DE ARTIGOS E SERVICOS PARA ANIMAIS E

AGROPECUARIOS

As atividades econdmicas que envolvem animais e produtos agropecuarios

estdo classificadas em servicos e artigos veterinarios e comeércio de produtos
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agropecuarios, a partir de trés CNAES: consultérios veterinarios, lojas de animais de

estimacao (pet shop) e insumos agropecuarios estdo expressas no mapa 28.

Mapa 28 — Distribuicdo de clinicas, lojas veterinérias, petshops e insumos
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Fonte: Rafaela Maia (2020)

Na localizacdo do segmento observa-se que a maior concentracao esta entre
0s bairros Mecejana e Liberdade (Av. Venezuela) se expandindo para o Pricuma
(Av. Via das Flores), ou seja, € uma regido que apresenta a maior oferta de produtos
e servicos voltados para animais. Além disso, ha também outras manchas de
menores escalas no Centro, Sdo Vicente, Asa Branca e uma pequena parte do

Tancredo Neves e Psicultura.

5.11 A DISTRIBUICAO DE ATIVIDADES ECONOMICAS DE ALOJAMENTO

A distribuicdo dos hotéis, motéis e pousadas estdo agrupadas no segmento

de alojamento que refere-se ao aluguel por curto prazo.
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Conforme o mapa 29, a localizagéo do setor ocorre em maior disponibilidade
no Centro, ocasionalmente pela disponibilidade de transporte, cultura, historia,
infraestrutura entre outras caracterisiticas importantes se ampliando ao Séo Vicente
e parte do 13 de Setembro, pois se localiza proximo a Rodoviaria Internacional de
Boa Vista. Em menor nUmero observa-se uma mancha mais ao oeste entre Buritis,

Caimbé e Santa Tereza.

Mapa 29 — Distribuicdo de hotéis, motéis e pousadas
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Fonte: Rafaela Maia (2020)

5.12 A DISTRIBUICAO DE ATIVIDADES ECONOMICAS NAS FINANCAS

Empreendimentos a servico do setor financeiro apresentam-se
frequentemente implantando em principais vias de acesso e de grande circulacao,
por muitas vezes, proximos uns aos outros, ocasionando uma aglomeracdo e
centralidade, embora, € importante que também estajam proximas ao consumidor, ja

gue na atualidade contemporanea se tornou uma atividade essencial.



121

Este segmento em Boa Vista apresenta 321 empresas, sendo elas bancos
comerciais, cooperativas de crédito, casas lotéricas, escritérios de contabilidade e
servicos auxiliares de crédito e informacdes cadatrais.

De acordo com a distribuicdo expressa no mapa 30, observa-se o Centro
possui 0 maior numero de empreendimentos do ramos, com uma intensidade que
vai se propagando em menor escala ao longo de Boa Vista. Entretanto, a
disposicédo do segmento ocorre também em baixa disponibilidade ao longo de todas
as regides da capital, oque acaba por muitas vezes ocasionando uma super lotacéo

em alguns ambientes, como em casa lotéricas.

Mapa 30 — Distribuicdo de empreendimentos de financas em Boa Vista

60°46'0"W 60°42'30"W 60°39'0"W 60°35'30"W
2
> =
I =
o =%
o =  PARAVIANA
=
& i ) /05 DE OUTUBRO
= JAREIMCARRNA SAUAME CAGARI .
/ AEROPORTO LEGENDA
CloADE SATEUTE | /
= ol CARANA SESTA A i Ruas e quadras
QuaRkL ;i 31 DEMRAFOARARECI) %
S N i I:l Area urbana de Boa Vista
ity Hitawr 05y 0 FRANGISC
4 ARON FLORES i
T MURILO TEIXEIRA CIDADE I e i AT S ) O PED! N° de atividades por km?
FANGE FES =
it TTTTTTN MECESANA, » s 0
sERoAAL || LHT AL
i ol 1-20
z P SR8 2055
5 i) T PRICUMA ;)\ SAO VICENTE 22> 21-50
? &0 iy 0 : LN
& LAURA MOREIRA - NN CQUENSLUBE L RRG ax 51-75
SNADOR HELIO CAMPO! E T\ 7 Q DEFEIFMRR - 76 - 100
dm RO/ TROPIAL CENTENARIS
101 -120
paliin] =
5 - RECHAL RONDO] 81°100°W 60°39'0°W 80°8'0'W
, SAT/BENTO ‘Amajari S S0y Pacarsima 4
GPERARID | RAMR 0O S ] o aant o =
= X o 3 ~N c
N o { ~
E(AVIST) C {
DR. AIRTON ROCHA NOVA CIDAD! W E b S
i
Boa Vista
Z| ey e / e Z
DISTRITO INDUSTRIAL S b4 / /]
p ot H
; s N ~ |
e INFORMAGOES CARTOGRAFICAS: -
@ Sistema de Coordenadas Geograficas R /
& 0051 5 3 4 DATUM SIRGAS 2000 B ) 4 Gere
Base cartogréfica: IBGE (2019) z i
» K Base de dados: PMBV (2019) g Mucak "j 80 15:. 01 30K
NN KM Elaboragio: Rafaela Maia (2020) & { .:-:— d

Fonte: Rafaela Maia (2020)

5.13 A DISTRIBUICAO DO SERVICOS DE VENDAS SEM CLASSIFICACAO

E, finalmente, serdo apresentadas aquelas atividades que sao encontradas

em praticamente toda regido que exerce um comeércio, percebido neste estudo,
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como o de maior diversidade entre os seus proprios formatos (cameld, quiosques,
barracas, tendas), se caracterizando por vendas de artigos em geral.

Em virtude da disposicdo das atividades no levantamento de dados foram
classificadas trés tipos: vendedor ambulante, promotores de vendas e vendas néo
especificas, porém, todas realizadas no proprio local informado, a fim, de encontrar

sua aglomeracao.

Mapa 31 - Distribuicéo de atividades de vendas varejistas diversas
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De acordo com o0 mapa 31, observa-se que dessa vez 0 centro ndo exerce a
centralidade, mas sim, a maior disposicdo encontra-se no Buritis, Caimbé, Asa
Branca e Tancredo Neves, ou seja, proxima a Av. Gen. Ataide Teiveno trecho que
apresenta uma feira livre aos domingos. Outro aspecto diferenciado € que a mancha
vai se ampliando ao longo dos demais bairros até atingir as menores escalas que
varia de 2 por kmz2, portanto, com excecdo do Said Saloméo e Pedra Pintada ao
norte, todos os demais bairros possuem essa atividade econémica.

Nota-se que essa mancha de densidade ficou distinta das demais, isso se
deve ao fato da pequena quantidade de empresas cadastradas na PMBV, onde a
maior parte das empresas de vendas ambulantes ocorrem de maneira informal,
realidade observada na pesquisa de campo. Para solucionar esse distingdo nos
dados, optou-se por acrescentar um mapa de pontos locacionais, para melhor
vizualizacéao.

Apo6s concluir a identificacdo da intensidade das atividades econémicas e por
seu segmento na disposi¢céo do espaco urbano de Boa Vista, foi possivel chegar aos
seguintes resultados: A maior aglomeracdo de atividades econdmicas dos mais
diversos setores encontra-se na area central, seguido pelos bairros préximos,
posteriormente vem a regido Oeste com destaque para a Avenida General Ataide
Teive, que apresenta em sua disposi¢do diversos setores, embora em menor escala,
como no caso da saude.

E necesséria a apresentacdo da importancia dessas atividades anteriormente
mencionadas, para mostrar como ocorre a descentralizagcdo das atividades e o
surgimento de novas centralidades no espaco urbano boa-vistense. Nesta
oportunidade, foi possivel avaliar a disposicdo das empresas no espaco urbano de
Boa Vista e perceber algumas localizacbes centrais especificas, além de tracar
algumas localizacdes para a entdao pesquisa de campo.

Contudo, a area central ainda tem relevancia muito grande, isso ocorre pela
influéncia que o mesmo exerce no municipio e nas demais cidades do estado, ja que
atrai um fluxo de pessoas que buscam pelos servicos que la se concentram, como

financas, saude e lojas de artigos varejistas, especialmente.
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6 — CENTRO, SUBCENTROS E EIXOS COMERCIAIS EM BOA VISTA

Como sabemos, a concentracdo das atividades econbmicas na cidade,
efetiva-se no formato de centro, subcentro e eixo comercial, conforme autores como
Correa (1995), Villaga (2001), Duarte (1974), Sposito (20021), entre outros que
buscaram analisar as formas de organizacao interna comercial das cidades.

Como parte fundamental para o entendimento dessa estrutura em Boa Vista,
a fim de compreender o processo de descentralizacdo das atividades de comércio e
servico e a formagdo de novas centralidades, analisou-se as caracteristicas de a
disposicdo dos mesmos na cidade. A partir da identificacdo das localizacbes que
apresentaram maior concentracdo comercial em variados ou especificos setores, foi
tracada uma pesquisa de campo.

Para facilitar a compreensdo do processo de centralizacdo econdmica,
dividiu-se os subcentros pelas zonas urbanas administrativas, em virtude de
apresentarem particularidades semelhantes.

Assim sendo, as repercussdes econdmicas no espac¢o urbano de Boa Vista
podem ser verificadas em trés planos, enfatizados na pesquisa: Centro, Subcentros
e Eixos Comerciais, para o sugimento de novas centralidades, que geram um novo

significado pela alteracdo das formas e funcdes desempenhadas na cidade.

6.1 AREA CENTRAL

Anterior a analise dos subcentros, é necessario que se situe a area central de
Boa Vista e suas caracteristicas espaciais e comerciais, pois ndo podemos pensar
em novas centralidades, sem considerar a principal area comercial de Boa Vista. De
modo geral, a area central de uma cidade consiste a uma parcela que concentra a
maioria das atividades comerciais, financeira, servicos e econOmicas em geral.
Torna-se assim a partir da evolucdo e sucessdo de varios processos que no
decorrer do tempo mantém funcbes e fluxos. Processos esses vinculados ao
transporte que garantem a acessibilidade.

A origem do bairro enquanto area central esta relacionada com o seu
processos historico de desenvolvimento, proximos a sede da fazenda chamada Boa

Vista do Rio Branco que atualmente € o Restaurante Meu Cantinho, surgiu um
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pequeno povoado, instalando residéncias e pequenos locais para consumo, sendo o
unico povoado da regido (VERAS, 2009).

A area central, especialmente na Praca do Centro Civico, centraliza os
poderes Executivo, Legislativo e Judiciario. E ainda instituicdes financeiras e 6rgaos
da esfera federal e estadual. Também se destacando por ter um dos principais
monumentos historicos do estado o monumento “O Garimpeiro” além da matriz da
Igreja Catdlica (SILVA, 2007).

Figura 14 - Concentracdo dos poderes no Centro Civico de Boa Vista
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Fonte: Google Earth Adapta(;oes proprlas (2020)

Conforme Batista (2013), as atividades econdémicas em Boa Vista surgiram
inicialmente nas principais ruas proximas ao Rio Branco, formando um aglomerado
inicial (primeiro centro urbano), se instalando gradativamente proximos, onde a
atividade nesse sentido foi auxiliando o processo de desenvolvimento da cidade e

atraindo mais pessoas para a area urbana.
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Portanto, as atividades comerciais em Boa Vista caminharam junto com a
sua formacao. Veras (2009) considera que a dinamica urbana de Boa Vista se deu a
partir da area central, onde se concentravam equipamentos e servi¢os, ampliando-
se para a periferia, ou seja, o centro foi 0 agente indutor da dindmica soécio espacial
da cidade, exprimindo a prépria constituicdo histérica da cidade, materializando
atividades econémicas, sociais e culturais.

A area central de Boa Vista, possui 0 maior numero de equipamentos urbanos e
mantém as relacBes necessarias para o atual modo de vida urbano por dispor de fatores que
garantem sua centralidade como, acessibilidade, simbolismo, relagbes sociais, concentracéo
comercial e valor do solo.

Como os dois terminais de transporte: o Luiz Canuto Chaves e o José Campanha
Wanderley que possuem uma plataforma de transporte de 6nibus e outra de transporte
alternativo de taxi lotac&o que passam por todos os bairros da cidade e garantem o fluxo de
pessoas na area.

Com essas vantagens locacionais criadas ocorreu uma crescente
concentracdo de atividades comerciais, prestadores de servicos e um mercado de
trabalho. Porém, relacionando-se com os custos e dificuldades de deslocamentos o
centro oferece condi¢bes desiguais de acessibilidade relacionados ao tempo e
espaco, com maior fluidez espacial de algumas zonas que outros (figura 15).

A producéo capitalista do espaco urbano da area central ocorre no formato de
acumulacado capitalista onde a atividade comercial na area central da cidade se
destaca pela representatividade local, apresentando caracteristicas singulares, as
guestdes de centralidade urbana nessa area esta relacionada com o processo de

producao urbana da capital, bem como ao comeércio e servico nesse espaco.
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Figura 15 - Localizacdo da &rea central na cidade de Boa Vista
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Fonte: Google Earth (2020). Rafaela Maia (2020)

Para Santos (2008) isso ocorre por que a distribuicao dos individuos na
cidade se da segundo sua classe social e poder aquisitivo que dependem do espaco
geografico que se situam, como por exemplo em Boa Vista, a zona oeste possui 0s
bairros mais distantes da area central.

Atualmente, com 74 ruas as atividades econdmicas de acordo com O
levantamento realizado na PMBYV na area apresentam 8.844 empresas do segmento
privado cadastradas na Secretaria Municipal de Finangas, sem contar com 0S
servicos publicos, instituicdes e as empresas informais.

Ampliam-se em grande parte da extensdo no bairro, sendo possivel encontrar
empreendimentos e servicos publicos ou privados, por quase todas suas vias
principais, gerando uma atratividade até aos bairros mais distantes. Em relacdo aos
distintos segmentos econdmicos, ao bairro possui a disposicao de todos os setores
aqui abordados, conforme observado no capitulo anterior e expressos no mapa 32.

Apesar da dificil vizualizagdo, por varios pontos estarem sobrepostos, é

possivel observar a ampla quantidade de empreendimentos na area central. Com o
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comércio concentrado entre peguenas e médias empresas que se ampliam ao longo
de todo o bairro Centro, apresenta uma especializacdo eclética, pois apresenta

diversos segmentos, facilitando sua busca, embora, alguns em maiores quantidade.

Mapa 32 — Disposi¢do das atividades comerciais na area central de Boa Vista
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Conforme o mapeamento realizado, percebe-se que a area central mantém
certa concentracdo de alguns ramos de atividades. Como as lojas de vestuario,
calcados e acessoérios que se ampliam pela Av. Jaime Brasil. Os artigos varejistas
em geral armarinhos, lojas de departamentos, Gticas, méveis, etc, se mantém na
area.

Nas proximidades da Praca do Centro Civico estdo os 6rgaos institucionais e
as atividades de saude, além de servicos de alojamento e alimentacdo que se
amplia por quase toda a extensdo do bairro.

Dentro do espago do centro ocorrem areas que se destacam por exercer uma
especializagdo produtiva mais concentradas em determinados produtos como na Av.

Nossa Senhora da Consolota seis 6ticas e duas clinicas oftalmologicas, ou seja,
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possui uma atratividade potencial para atrair a consumidores de toda a cidade
(Figura 16A).

Outra localizacdo ja conhecida pela sociedade esta entre a Av. Benjamin
Constant e a Rua Araujo Filho, especializada em joalherias, fabricacdo de jéiais,
compra e venda de ouro, desenvolvida pela importancia do extrativismo e garimpo
na regido de Roraima (Figura 16B).

Ao longo Av. Sebastidao Diniz possui um comeércio concentrado por artigos
varejista diversos que representam uma das principais localizacbes para quem
procura por itens como, lojas de moveis, lojas de decoracdo, inclusive com

vendedores ambulantes comercializando.

Figura 16 - Especializacdo produtiva na area central

Ja a Av. jaime Brasil é conhecida pela concentracdo do comércio varejista em
vestuario e calcados, com lojas tradicionais locais como o Shopping Center e a
franquia nacional Shop do pé (Figura 16D). As maiores aglomeracfes de comércio
varejista sdo observadas na Av. Jaime Brasil, Rua Cecilia Brasil, Av. Sebastido
Diniz, Inicio Magalhdes e Av. Getulio Vargas, tratando-se de um centro comercial
tradicional, devido ao seu histérico de primeira area comercial de Boa Vista,
inclusive possui estabelecimentos instalados ha mais de 15 anos.
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A Av. Jaime Brasil possui comércio por toda sua extensdo, com 436 lojas
distribuidas em 550 metros de extensdo em 5 quadras possui um rapido acesso,
onde os frequentadores conseguem visitar visitd-la como pedestre facilmente.
Como observado na figura 17A, do inicio ao fim da avenida ocorre elevada
circulacdo de pessoas e veiculos. Porém, o estilo do comércio muda conforme a rua
avanca, e vai de pequenas empresas a prédios tombados que contam a historia de

formacéao da capital, como mostra a figura 17B.

Figura 17 — Av. Jaime Brasil (A) Entrada (B) Saida

A B — & "

Trata-se da principal area de aglomeracdo de comércio. Localizada na Av.
Jaime Brasil e suas imediacfes. Consideramos como uma area comercial
estagnada, alcancando seu nivel maximo de uso, em virtude do pouco espacgo para
a ampliacdo ou instalagdo de novas empresas. O que ocorre frequentemente sao
empresas fechando e outras ocupando aguele mesmo espago.

A area central, em geral, possui relacbes comerciais de complexidade
distantes, apresentando concentracfes de diversas empresas em galerias, como
nos Centros de Compras Caxambu, conhecido como o camelédromo da capital,
construido entre a Av. Sebastido Diniz e a Av. Inacio Magalhdes, soma mais de 400
boxes.. (Figura 18A).

E o Centro de Compras Comercial Wakiri, inaugurado em 2019, localizado na
Rua Inacio Magalhdes, com uma infraestrutura moderna, que dispée de 110

pequenas lojas entre artigos e quiosques de alimentacéao (figura 18B).
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Figura 18 - Galerias de compras da PMBV (A) Caxambu e (B) Wakiri
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Locais com alta circulacdo de pessoas pela atratividade oferecida. Ha
diversos quiosques para esse formato de venda ao longo das ruas e dos prédios,
bem como vendedores ambulantes que atuam na informalidade e sem espaco fisico
para vender os produtos, que sdo na maioria artigos diversos de origem estrangeira,
alimenticios e produtos artesanais.

As atividades ligadas a saude, como clinicas médicas e de exames e area
financeira continuam tendo importante presenca na area central, que além do
namero de locais em si, os prédios sdao maiores e atendem maior quantidade de
pessoas, 0 que leva ao deslocamento de pessoas dos diversos bairros da cidade.

Nas finacas, possue todos as principais Instituicoes financeiras locais, apesar
de ndo serem em elevados numeros, sdo prédios grandes que atendem a populacao
da capitale do interior..

Em relacdo a infraestutura do bairro, durante a pesquisa de campo observou-
se gue todas as ruas possuem pavimentacdo, iluminacdo publica, calgadas e
algumas com canteiro central. No entanto, com o elevado nimero de pessoas
crculando durante o dia, apresenta um problema em relac&o ao trafego de veiculos.
Considerando o aumento populacional e a disponibilidade de outros centros
comercias, e as dificuldades para estacionar, a populacdo tende a deixar de procurar
essa regiao.

Na tentativa de sanar esse problema e manter sua centralidade, a Prefeitura
Municipal de Boa Vista realizou algumas mudancas no ano de 2018, como
sinalizagdo e a tentativa de implantar a chamada “zona azul de estacionamento”,
seria agregado um valor minimo de tempo para o consumidor ocupar a vaga e em
troca seria pago um valor simbolico, inclusive foram demarcadas as areas com

placas e equipamentos, no entanto, ndo chegou a ser concluido.




132

Considerando as transformacdes no espago urbano de Boa Vista que passou

a apresentar uma maior diversidade econbémica e intensidade de fluxos para
diferentes regides, a relacdo do Centro com a cidade pode sentir essa situagao,
devido as suas limitagdes territoriais, isso leva a descentralizagdo do centro. Assim,
alguns aspectos que podem desencadear esse processo na area sao:

a) O uso intensivo do solo e aglomeracdo de empresas.

b) Valor elevado do solo, como custo de um imovel, terreno e do aluguel que
segundo alguns lojistas ultrapassa o valor de dez mil reais mensais.

c) Crescimento urbano de Boa Vista para a zona Oeste aumentando a distancia
de alguns bairros ao Centro.

d) Ma circulacdo de vento, elevada sensacédo térmica, poluicdo visual e falta de
estacionamento.

e) Concentracdo diurna em horério comercial que provoca intenso fluxo de
pedestres e de veiculos.

f) Esvaziamento do Centro no periodo noturno.

g) Vulnerabilidade em seguranca publica.

Portanto, a saida e/ou amplicacdo de atividades econOmicas levou ao
surgimento de novas centralidades no espaco urbano de Boa Vista, como 0s
subcentros, eixos comerciais e 0s shoppings centers. Embora, mesmo ocorrendo a
descentralizacdo a area central ndo perde sua importancia, mantendo algumas
atividades fundamentais e abrigando outras novas formas, isso faz com que o
Centro ndo perca sua caracteristica.

Com a apresentacdo do centro e suas caracteristicas, percebe-se que a area
central no cenario boavistense ainda possui uma relevancia muito grande mesmo
com o surgimento de novas centralidades. E isso ocorre ndo apenas no espacgo
urbano local, mas também, na influéncia regional que a cidade possui, ja que atrai
pessoas oriundas dos demais municipios de Roraima procurando pelas atividades e
Servicos.

Portanto, com o crescimento urbano, populacional e econdmico, aliados ao
processo de lugares centrais, atratividade, fragmentacdo e novas centralizagbes €
importante um estudo que organize e expresse as outras areas de importante
atividade comercial como os subcentros e eixos comercias, como sera analisado a

seqguir.
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6.2 SUBCENTROS E EIXOS COMERCIAIS

Os subcentros sdo locais que possuem uma concentracdo de atividades
econdmicas de comércio e servigos, transportes, equipamentos urbanos, circulacdo
elevada de pessoas e que exercem atratividade da populagcdo para a area, podendo
ser multiplo ou especializado. Se originam a partir da expansdo do tecido urbano,
em funcdo das mudancas e necessidades da sociedade (SPOSITO, 2011).

Ja os eixos comerciais estdo entre as novas formas de centralidades, porém,
menos estudadas no ambito da Geografia econdémica urbana brasileira,
tanto nas metropoles como em cidades médias. Alguns autores como Sposito e
Duarte, definiram caracteristicas dessas formas espaciais em relacdo a estrutura
comercial de uma cidade.

A utilizacdo desses espacos na cidade mostra a importdncia do comeércio
como fonte de desenvolvimento econdmico urbano. O encontro e fluxo de pessoas,
mercadorias e ideias formam o contexto atual de Boa Vista e consequentemente a
organizacao dos espacos comerciais.

Assim se estabeleceu a localizacéo das atividades econémicas de comércio e
servicos, com agentes transformadores do espaco urbano. A necessidade da
populacdo ao longo dos anos foi se modificando e abrindo espaco para novas
atividades e ocupacdes. Desta forma, emergiu as novas centralidades que definem
novas perspectivas de comércio e ocupacao.

Gradativamente implantados os subcentros se desenvolveram se adequando
aos investimentos publicos e de empreendedores conforme o ritmo e
desenvolvimento da sociedade. S&o resultantes dos processos historicos e
simbdlicos construidos e desconstruidos a partir das acdes, discursos e praticas do
homem que materializam a historia do lugar. Esta referéncia é inserida no contexto
de Boa Vista, que tem na sua esséncia uma histéria de ocupacéo e producéo a partir
das politicas publicas e formacao histérica em cada bairro.

Ordenar as areas comerciais de uma cidade nao é tarefa facil, especilamente
pelo aumento populacional no ultimos anos. Esta a¢éo, teoricamente seria facilitada
pelo Plano Diretor da cidade, no entanto, essa questdo ndo € abordada no entédo
Plano de 2006, até porque, esse plano diretor publicado esta defasado na atual
configuracdo espacial de Boa Vista. De acordo com a PMBYV, o novo esta elaborado,

mas ainda nao foi publicado.
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O economista Milton Nascimento da SEPLAN/RR descreve em um texto
técnico de 2013, que as areas comerciais de Boa Vista, até entdo seriam dez
localizacbes, dentre os quais estdo o Centro, Ataide Teive, Buritis, Pintolandia,
Pricumd@, Mecejana, Sao Vicente, 13 de Setembro, Raiar do Sol e Boa Vista
Shopping (SEPLAN/RR, 2013).

Ressalta-se que o Boa Vista shopping ja ndo existe mais e no bairro
Mecejana observou-se que ndo ha nenhuma area comercial, somente casos
isolados, ndo sendo relevante durante a observacao in loco. Portanto, sem uma
definicdo técnica-cientifica, faz-se necessario uma investigagdo e atualizacao.
Assim, nem todas as areas citadas foram consideradas subcentros, por ndo se
adequarem aos estudos cientificos e a metodologia proposta.

Uma importante verificacdo realizada nesse estudo e que foi comprovada nas
fases da pesquisa € a de que os subcentros em Boa Vista sao representados pelos
principais eixos viarios da cidade e suas proximidades.

Seguindo os parametros metodoldgicas da pesquisa e por se adequarem as
propostas da autora, apontou-se enquanto centralidades comerciais como
subcentros e eixos comerciais as localidades organizadas pelas Zonas

administrativas Norte, Sul, Leste e Oeste, que podem ser observadas no quadro 5.

Quadro 5 - Classificacdo das areas comerciais estudadas

ZONA OESTE ZONA NORTE ZONA SUL ZONA LESTE
Av. Gen. Ataide Teive S&o Franciscoe | Av. das Av. Ville Roy
Séo Pedro Guianas
Av. Estrela D'alva - Raiar do Av. Cap. Julio Av. Ville Roy
Sol Bezerra
Av. Venezuela
Pintolandia

Buritis
Senador Hélio Campos - Dr.
Silvio Botelho

Av. Princesa Isabel e arredores

Pricuma - Via das Flores

Centenario

Carana

LEGENDA: Subcentro Eixo comercial | Especializada

Fonte: Rafaela Maia (2021)
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Apresentam diferentes caracteristicas, sendo que alguns subcentros ainda
nao se consolidaram completamente, mas, caminha para tal, como observado pelo
elevado o fluxo de pessoas e transporte que garantem essa concretizacdo. Ja 0s
eixos comerciais sdo frutos da expansao planejada e espontanea ocorrida na
cidade.

Para o Sebrae Roraima (2020), todas essas areas destacadas correspondem
a centros comerciais de Boa Vista, que inclusive recebem acdes recorrentes da
instituicdo que busca incentivar a formalizagcdo de micro e pequenas empresas nas
areas, que sdo a grande maioria, e ainda mplementar solu¢des para crescimento do
negoécio.

De todo modo, sédo localidades que possuem um adensamento de comeércio e
servicos tipicos, tais como a expressado econdmica na cidade, circulacdo de pessoas
e de transporte, dessa forma exercem uma importante funcao social, atuando como

ndcleos polarizadores das principais atividades produtivas.

6.3.ZONA OESTE

A zona Oeste concentra 75% da populacao total de Boa Vista com 229.454
habitantes conforme o IBGE (2010). Composta por 40 bairros e diversos
loteamentos e residenciais surgindo aumentando a limitacdo da area urbana da
cidade.

Nela estdo os subcentros e eixos comerciais com maior destaque em area,
namero de atividades e circulacdo de pessoas: Av. Ataide Teive; Pintolandia;
Senador Hélio Campos e Dr. Silvio Botelho; Av. Venezuela (especializado em
locomoc¢éo); Raiar do Sol; Buritis; Eixo comercial Av. Princesa Isabel; Eixo comercial
Av. Jodo Liberato (Patio Roraima Shopping); Eixo comercial Av. Centenario; Eixo

comercial Via das Flores.

6.3.1 Av. Gen. Ataide Teive

Com a expanséo urbana, o surgimento de subcentros comerciais fora das
proximidades do Centro da cidade, ocorreu para atender as necessidades da
populagdo dos bairros mais periféricos. Dentre os subcentros, o que mais se

destaca é o da Av. Gen. Ataide Teive que surgiu como uma alternativa de consumo
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para a populacdo da zona oeste de Boa Vista, que ao invés de se deslocar até o
Centro pode satisfazer suas compras por artigos e a busca por servicos na regiao
(FARIAS et al, 2016).

O nome dessa Avenida, assim como ficou conhecido o proprio subcentro é
em homenagem ao Capitdo General Fernando da Costa de Ataide Teive Souza
Coutinho, Governador do Para entre 1763 e 1769, sendo um dos responsaveis pela
colonizacdo de Boa Vista, no periodo em que se consolidou o dominio estratégio
militar, com exploracdes estratégicas para proteger o territério. que foi o Governador.
(VERAS, 2009).

Atualmente, no que se refere a area da pesquisa subcentro da Av. Gen.
Ataide Teive a propria via e suas proximidades, ressalta-se sua importancia, pois é
um dos elos entre os bairros da zona oeste com o Centro e vice-versa, desse modo,
possui um constante fluxo de veiculos e pessoas, é umas das principais linhas do
transporte coletivo, desse modo 0 acesso para chegar ao subcentro é considerado
facil.

Uma das maiores Avenidades da cidade, a mesma possui 12 km de extenséo,
passando pelos bairros: Mecejana, Liberdade, Buritis, Asa Branca, Tancredo Neves,
Nova Canad, Santa Tereza, Cambara, Dr Silvio Leite, Alvorada, Pintolandia,
Equatorial e Cruviana.

Utilizando-se da metodologia proposta por Farias et al (2016) para melhor
compreensao da dinAmica econdmica presente na Avenida, organizou-se a em trés
setores distintos que foram observados na pesquisa de campo. Além disso, pela
quantidade de pontos ser muito elevada e nado serem identificaveis (um por cima do
outro) optou-se por nédo utiliza-los nesse caso. Portanto, no mapa 33, observa-se

essa realidade.
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Mapa 33 — Localizagdo do Subcentro da Avenida Ataide Teive e seus setores
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As atividades econon6micas se ampliam por quase toda sua extensdo, no
entanto apresenta um maior aglomeracdo a partir do bairro Buritis até o Santa
Tereza, perimetro que possui diversos setores. Nesse trecho principal destacado
como setor 1 e subcentro se encontra a maior aglomeracao de empresas e Servicos,
e quase nao se percebe residéncias.

Ha uma predominancia de lojas de vestuéario, filiais de e Jumpresas
localizadas no centro, lojas grandes e com fachadas modernas, lojas pequenas,
vendedores ambulantes, lanchonetes, salbes de beleza, vestuario e artigos em geral
etc. Ha também a presenca de servigos financeiros publicos e privados como a
Bancos e instituicdes de empréstimo pessoal.

Quanto a infraestrutura, a avenida apresenta asfalto, iluminagéo, placas de
transito, estacionamento em fila entre a calcada e a Avenida, que em algumas
situacdes, especialmente nos horarios de pico dificulta o trafego de pessoas e

veiculos.
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Figura 19 - Caracteristicas do subcentro (A) Infraestrutura (B) Feira Livre realizada
aos domingos
Al ,

Fonte: MAIA (2021) Fonte: Folha de BV (2019)

Nesse nucleo ha também o Feirdo do Garimpeiro e a Feira Livre de Rua aos
domingos que reune cerca de 650 feirantes e 30 mil pessoas consumindo em um
unico domingo. Vale ressaltar que as lojas ao longo da avenida também funcionam
no horéario da Feira (Figura 14B)

No entanto, ha outro setor que chamou a atencdo durante a pesquisa de
campo, entre os bairros Silvio Leite, Nova Canaé e Alvorada (depois da mangueira)
gue vem desenvolvendo uma elevada aglomeracédo de empresas de grande porte,
supermercados, agougues, distribuidoras, materiais de constru¢cdo, com destaque
para oficinas e auto pecas.

No restante da Avenida é possivel encontrar empreendimentos, embora, de
menor numero, verificando inclusive espacos vazios e residenciais, especialmente
no final do Equatorial até o perimetro urbano da cidade. Conforme Santos (2004)
essa parte do subcentro podemos chamar de espaco de repouso. Diante dessas
caracterisiticas, acredita-se que o subcentro tende a se um unir especialmente no
setor 1 e 2, avancando cada vez mais no sentido oeste.

J& esse terceiro setor destacado € a Av. Gen. Ataide Teive no perimetro do
bairro Mecejana, localizado entre a Av. Venezuela e a Av. Teréncio Lima, apresenta
um baixo comércio, alguns com pontos comerciais antigos fechados, em meio as
residéncias.

Atualmente ndo apresenta uma aglomeragdo com um ou outro

empreendimento em meio aos vazios no terreno, porém, essa regido tem sua
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importancia pois trata-se da entrada para o Centro, apresentando um intenso fluxo
de veiculos.

Conforme Farias et al (2016) esse foi o primeiro “subcentro” da Avenida, no
entanto, atualmente encontra-se essa realidade. Isso nos remete como funciona as
relacbes do comércio com a cidade que tende a se aproximar cada vez mais da
maior quantidade de populacao, estabelecendo um principio de Conveniéncia onde
as empresas realizam um estudo sobre o melhor local para se instalar.

Nesse sentido, Lefebvre (2004), contextualiza que a centralidade se modifica,
na medica em que se constroi, se destréi e se reconstréi conforme a sociedade se
modifica, onde o0 espaco se torna produto que reproduz os interesses das classes
dominantes.

De acordo com o levantamento de dados realizado na PMBV (2019) a
avenida possui 3739 empresas cadastradas, distribuidas com base nas parametros
da metodologia pode-se dizer que trata-se de um subcentro com dois nucleos
principais, um consolidado exercendo um comércio aglomerado e tradicional.

E o segundo, em desenvolvimento com espacos de possiveis expansoes,
exercendo um comércio novo, com destaque para empreendimentos novos em meio
aos antigos. Os dois trata-se de areas comerciais heterogéneas com disponibilidade
de segmentos variados.

Na concepcdo do processo de descentralizagcdo do centro principal o
subcentro assume esse importante papel, sendo uma das areas comerciais mais
importantes da cidade, bem como, o0 centro possui uma relevancia econdmica,
apresentando equipamentos urbanos, como bancos, casa lotéricas, -caixas
eletrbnicos nas empresas, clinicas e escolas.

Considerando as caracteristicas desse subcentro, pode-se afirmar sua
importancia na cidade de Boa Vista, com uma localizacdo estratégica na parte oeste,
caracteriza-se como uma centralidade multifuncional. Consolidado em uma das mais
importantes areas da cidade se destaca se encontrar com outras importantes
avenidas formando o maior corredor de comércio e servicos de Boa Vista, onde é

possivel encontrar desde materiais de construcao a lotéricas.
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6.3.2 Raiar do Sol — Av. Estrela D’alva

Segundo dados do Municipio de Boa Vista, o bairro Raiar do Sol esta
localizado na zona Oeste da cidade, segundo o IBGE (2010) possuia 5863
habitantes, esta localizado ao lado direito da BR-174 sentindo Amazonas se
ampliando por 42 ruas, faz divisa com os bairros Sdo Bento, Aracelis, Operario e
Bela Vista.

De acordo com o histdrico do bairro, as primeiras ocupacfes de moradores no
bairro foram no ano de 1994, que se deram por meio de invasdes organizadas por
liderancas que invadiram a area aberta de lavrado para alocar familias necessitadas.
Tornou-se bairro legalizado somente em 2001, criado pela lei 556, de 10 de maio de
2001, por meio de uma acdo movida pelos préprios moradores alcancando
equipamentos urbanos publicos como a agua encanada e o transporte coletivo
(SOUZA, 2011).

Contudo, por muitos anos foi considerado um bairro com muitos
espacamentos vazios e por ser o primeiro bairro daquela area era uma localizacao
um tanto isolada, que foi crescendo pouco a pouco com o passar dos anos atraindo
uma maior quantidade de populacdo em virtude do crescimento populacional de
imigrantes nordestinos desencadeado na década de 2000 (SOUZA, 2011).

Em todo o bairro a Av. Estrela Dalva se destaca por ser um elo que interliga
outros bairros da Zona Oeste como a saidas da cidade, através da BR 174,
aumentado o trafego de pessoas e de veiculos, portanto, considerada a via principal
do bairro.

Com o crescimento urbano de Boa Vista, a insercdo do comércio surgiu para
atender a populacdo, a partir da necessidade da populacdo em se estabelecer
financeiramente, provocando uma nova centralidade comercial com a valorizacao da
area e insercéo de novos empreendimentos.

Atualmente as atividades econdmicas de comeércio e servico presentes no
bairro sdo bastante diversificadas e estdo aglomeradas ao longo da Av. Estrela
D’alva, considerado como um subcentro pelos autores Souza e Veras (2011),
apresenta um fluxo alto de pedestres, motociclistas, ciclistas e motoristas.

Como podemos verificar no mapa 34, as atividades se ampliam ao longo de
quase toda a Av. Estrela D’alva, embora, de forma mais concentrada na entrada do

bairro pela BR174 até a ponte sob o lgarapé Grande, posteriormente o comércio e
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servico ocorre ao longo de toda a via, porém de forma menos intensa. No geral

totalizam 447 empresas.

Mapa 34 — Disposigéo do subcentro Raiar do Sol na Av. Estrela Dalva
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Com destaque para o0 segmento de artigos diversos como lojas de

armarinhos, moveis, vestuario, servicos de saldes, alguns inclusive se tratando de

filiais de lojas inseridas no Centro, como Casa Lira, Pemaza, Lojas Perin, O

Boticario, Pague Menos, Delta Cursos, Supermercados DB e Gavido. Possui

atividades do setor de ensino, com escola de cursos, clinicas de salude e de

realizacdo de exames. Nas financas se destaca a presenca da Caixa Econdmica

Federal.
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Atende aos moradores do bairro e de suas imediacdes, pois 0s bairros ao seu
redor ndo apresentam um centro comercial concentrado de impacto como o da via,
portanto, essa localizagdo garante aos moradores sem necessidade de
deslocamento até a area central, uma caracteristica importante do processo de
descentralizagéo do centro principal.

Assim como lojas com fachadas modernas e mais simples (figura 20),
adaptadas na frente da residéncia, com poucas atratividades visuais. Conforme
Santos (1979), essas sao caracteristicas do circuito inferior da economia devido ao
formato de vendas ndo intensivas, de pequena escala, exercendo uma

competitividade desfavorecida.

Figura 20 - Lojas modernas x lojas antigas

Fonte: Rafaela Maia (2020)

A informalidade comercial na area, segundo Souza et al (2011), ela ocorre
nas calgcadas, em frente aos supermercados ou em estruturas improvisadas, nas
guais sdo comercializadas o produto ou servico, em sua maioria na clandestinidade
e sem higiene adequada como agua parada e lixo, fator esse verificado pelo autor
em 2011 e atualmente em 2020.

Outro destaque € o setor de alimentacdo com diversas lanchonetes e
pequenas mercearias de produtos alimenticios ao longo da avenida. Ha também a
presenca de alguns empreendimentos classificados enquanto saude como de
clinicas de exames e odontolégicas e um Posto Municipal de Saude.

E nas finangcas se destaca uma agéncia bancaria da Caixa Econdomica

Federal. Na educacédo publica duas escolas: uma de Ensino Médio, Wanda David
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Aguiar e a Escola Brilho do Sol de Ensino Infantil. Portanto, possui as caracteristicas
de um subcentro heterogéneo com potencial para especializacdo futura.

Assim sendo, a quantidade de empreendimentos consegue satisfazer as
necessidades diarias e rapidas das redondezas, apesar de 0 numero nao ser tao
elevado, ha um constante fluxo de pessoas e de veiculos circulando na area bem
como pedestres, bicicletas, motocicletas, carros e caminhdes.

Com uma via de duplo sentido, ha problemas em relacdo a circulagdo e o
estacionamento que vem sendo realizado em fila ou até mesmo ocupando as
calcadas dificulta a mobilidade ao longo da avenida.

Durante a pesquisa de campo pelo bairro observou-se que a parte do
subcentro € asfaltada, porém, em alguns pontos é precario com a existéncia de
buracos; possui iluminacdo publica, calcadas para os pedestres, embora sem
acessibilidade para deficientes fisicos.

De certo modo observou-se que foi se formando sem um planejamento
urbano adequado para atender toda a populacdo, por ndo possuir estacionamento
adequado, acessibilidade nas calcadas que muitas das vezes sdo ocupadas por
mercadorias das lojas e estacionamento, vale ressaltar que nos ultimos dois anos
recebeu sinalizacdo de semaforos e de placas, melhorando o fluxo.

Portanto, trata-se de um subcentro que possui como publico seus proprios
moradores e das proximidades, exercendo uma concentracdo de forma heterogénea
e diversificada, com potencial para alguns setores como o de vestuario.

Com o incremento do bairro a vinte e seis anos o comércio emergiu com o
objetivo de trazer para a localidade o desenvolvimento econémico e social que com
0 passar dos anos vem se desenvolvendo, de forma consolidada favorecendo
inclusive a ampliacdo e o desenvolvimento do mesmo na direcdo dos eixos viarios
que o atravessam, como verificado na esquina com a Av. Sol Nascente um elo com
0 bairro Bela Vista, inclusive a cidade vem se expandido nessa direcao.

A configuracdo espacial do subcentro apresenta-se de forma linear, ocupando
os dois lados da avenida, necessita de um planejamento que sane alguns dos
problemas destacados, como no incentivo aos pequenos negocios de se

formalizarem, proporcionando uma melhor qualidade de vida a populagcéo em geral.
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6.3.3 Av. Venezuela — Subcentro especializado em locomocgéo

A cidade de Boa Vista apresenta frequentemente a ocorréncia de espacgos
caracterizados pela densidade de lojas vendendo produtos similares e que sao
conhecidas por regides de comércio especializado ou até mesmo subcentro
especializado. Segundo Parente (2000, p.333), “nas cidades € comum encontrarmos
em torno da regido comercial do centro, ruas com a concentracao especializada num
ramo varejista”.

A Avenida Venezuela consiste na convergéncia da BR-174 no perimetro
urbano o qual recebe os nomes de Av. Brasil e se torna Av. Venezuela apés a Praca
Simén Bolivar, onde consideravelmente se ampliam atividades econdmicas do
segmento de locomocao e transporte, todavia, de forma aglomerada no perimetro do
bairro Pricuma e S&o Vicente, onde se desenvolveu um subcentro especializado

com expressao econdémica para toda a regido de Boa Vista.

Quadro 6 — Tipos de vendas e servicos realizados

Acessorios automotivos Limpeza
Autopecas Troca de 6leo
Mecénica Borracharia
Manutencéo de sistema de rondagem Alarme

Auto elétrica Lanternagem
Funilaria Vidros e farois
Venda de veiculos Insulfilm

Som Abastecimento

Fonte: Rafaela Maia (2020)

As lojas que se localizacao oferecem uma infinidade de servicos e produtos
para servir a quase todos os tipos de veiculos, em diversas combinacfes funcionais
gue se complementam. Conforme o quadro 6, o0 subcentro apresenta a
especialidade das atividades classificados no segmento de Locomocgéo e transporte,
como a prestacdo de servicos como oficinas automotivas, bem como, venda de
produtos varejistas de autopecas e acessoérios, o0 mapa 35 aponta essas

caracteristicas.
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Mapa 35 - Localizacédo e disposi¢ao das atividades do segmento de locomoc¢ao ao

longo do subcentro da Av. Venezuela
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Como se pode observar no mapeamento a disposicdo das atividades

econdmicas no setor de locomocdo se destaca na area na Av. Venezuela e seu

entorno, especialmente no perimetro do bairro Pricuma, se mostra inserido ao longo

da Avenida, de modo aglomerado, sendo reduzido gradativamente até a divisa com

Mecejana.

Sao 690 empresas distribuidas na Av. Venezuela e na Travessa Venezuela,

(rua que passa por tras das oficinas), portanto, exercem uma enorme atratividade do

segmento, garantindo sua especialidade. Entretanto, muitas ocuparam um mesmo
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ponto no mapeamento e outras se sobressaem por ocupar areas grandes pois
necessitam de um espa¢co maior (terreno) para realizacdo de muitas das atividades
como a manutencdo mecanica e a exposicdo de veiculos. Isso faz com que os
espacos entre as mesmas sejam maiores, apesar da proximidade, com algumas
excecgOes que ocupam 0 mesmo lote.

Pensando na localizacdo geografica especializada por empresas
diagnosticadas em 1982 por Alfred Marshall, quando observou que empresas da
mesma especialidade tendiam a concentrar-se em uma mesma area geogréfica. O
autor tragou agentes determinantes para analisar essas concentracdes:

a) Concentracdo de mao-de-obra especializada,
b) Oferta privilegiada do local

c¢) Fluxo elevado de pessoas

d) Empresas de grande porte

e) Equilibrio entre o porte das empresas

f) Complementariedade nas vendas com 0s servigos

A figura 21, expressa o0s determinantes da concentracdo especializada
proposta por Marshall em 1982 e observados durante a pesquisa de campo.
Partindo do efeito mais significativo que e a concentracdo geografica, verificou-se
uma abrangéncia de negoécios aglomerados e especializados, ocorre de forma
equilibrada em relacdo a infraestrutura no tamanho dos prédios, embora, com casos
isolados que se destacam.

Ha a presenca de empresas multinacionais como Honda, Hunday, Citroen
gue revendem na ocasido veiculos, pecas e servi¢os voltados as marcas. Além das
filiais locais, como a empresa Pemaza autopecas, que dispde de trés empresas na
mesma localidade, se destacando entre as demais (figura 16A).

A Figura 21B representa a localizagcdo privilegiada do subcentro
especializado, localizado na entrada e/ou saida de Boa Vista em trés sentidos,
garante uma centralizacao observada pela populacao residente ou por quem visita a

cidade.
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Figura 21 - Concentracdo especializada observada no subcentro especializado

A Figura 21C, demonstra a concentracdo especializada do segmento de
locomogéo, visto que existe uma complementariedade de servigos para produtos,
onde se realiza uma compra em uma empresa e 0 Servico em outra, como por
exemplo, uma loja revenda o produto (peca mecanica) e a loja ao lado realiza o
servico. Portanto, € um ambiente que facilita a pesquisa do consumidor que busca
por pregcos mais atraentes, dessa forma todos tendem a lucrar. Notado através do
fluxo elevado de pessoas circulando em veiculos e por fim empresas que se
destacam por diferenciais na infraestrutura (figura 21F).

Autores como Fujita e Krugman (2002) ressaltam que a aglomeracdo
especializada se da por motivos de reducdo de custos para as empresas e para a
populacdo. Assim como sugere Hoteling (1929), para que as empresas de um
mesmo setor de mercado tém um desempenho superior se estiverem localizadas

juntas.
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Contudo, a comunidade local ja estd adaptada ao subcentro, de forma que
atende a toda a cidade, possui uma tipologia tradicional e um estagio evolutivo
desenvolvido e estagnado em alguns pontos onde a aglomeracdo é mais intensa,
todavia, o subcentro tem se ampliado gradativamente por outras ruas do bairro
Pricuma e em menor niumero do lado do bairro S&o Vicente.

Trata-se de um importante eixo viario da cidade que apresenta elevada
circulacdo de veiculos que muitas das vezes entram na cidade pelo local, em
contrapartida, as linhas de transporte publico de énibus e transporte alternativo de
taxi-lotacdo ndo possuem linha no trecho destacado, funcionando apenas no
perimetro da Av. Brasil, o que pode ser um problema para os funcionérios que
exercem essa mao-de obra concentrada ou até mesmo o consumidor, ou seja, a
guem utiliza os meios de transporte.

Por ser apresentar uma localizacéo estratégica na cidade, apresenta uma boa
infraestrutura que recebe recursos publicos de pavimentacdo recorrente, com
disposicdo de asfalto, calcadas, estacionamentos, coleta de lixo, limpeza e
manutencgdo em geral.

Percebemos entdo nessa abordagem que a localizagcdo foi e é essencial no
desenvolvimento do subcentro, que adquiriram caracteristicas e valores envolvem
na sociedade, provocando a homogeneizacdo de um lugar com padrbes de
consumo e espacialidade destinada ao setor.

E importante salientar a influéncia do automdvel individual que foi adotado no
Brasil em 1930, e em Boa Vista vem trazendo modificagcdes na forma de apropriagao
do espaco e consequéncias para a populacdo. Porém é importante para a
manutencdo e para impulsionar o desenvolvimento do subcentro especializado na
cidade.

6.3.4 Pintolandia

O bairro Pintolandia, localizado na zona oeste de Boa Vista € o0 bairro mais
populoso da cidade, segundo o ultimo senso do IBGE (2010) possue 10.990
habitantes, com uma populacdo composta por roraimenses, nordestinos e

sudestinos, todavia, nos ultimos dez anos, a cidade passou por um crescimento
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populacional, como a imigragao venezuela estima-se que o bairro teve um aumento
significativo nesses ultimos dez anos.

Sua origem esta atrelada com o resultado da corrente migratéria chamada de
“a corrida do ouro e diamante” entre 1987 e 1990, somado a incentivos publicos de
ocupacdo como ampliacao dos limites urbanos e programas habitacionais, Boa Vista
recebeu um alto niumero de imigrantes especialmente nordestinos (VERAS, 2009).

Orientados para ocupar a zona oeste, quando “muitos n&o tendo onde morar
ocupavam irregularmente as areas”, conforme aponta Veras (2009, p.163). Para o
autor esse processo marcou o inicio da “favelizagdo” da cidade com diferenciacéo
de politicas publicas.

Este intenso movimento provocou a criagdo do bairro Pintolandia que
antigamente era composto ainda pelos atuais bairros vizinhos Silvio Botelho, Santa
Luzia e Senador Hélio Campos, todos chamados respectivamentes por Pintolandia
um, dois, trés e quatro.

Todo esse processo historico de ocupacao reflete na sua economia, onde
muitos em busca de de emprego ou geracdo de renda encontrou no
empreendedorismo uma oportunidade, além do mais as atividades econ6micas de
comercio e servigos surgiram para atender a prépria demanda da populacéo.

Dessa forma, as relacdes estabelecidas no processo de ocupacéo e utilizacéo
de determinada localidade, refletem no processo econémico pautado na distribuicéo,
localizacdo e consumo que forma o espacgo urbano transformado pela e modificado
constantemente pela sociedade (CARLOS, 2008).

Atualmente o bairro Pintolandia apresenta um comércio concentrado
especialmente nas Avenidas Sélon Rodrigues Pessoa e se expndindo na Av. Nazaré
Filgueiras. Trata-se de um subcentro de bairro que tem como publico principal a sua
populacdo e adjacencias, apresenta diversos segmentos, aglomeradas em maior
parte na Av. SOlon Rodrigues Pessoa, onde os empreendimentos estdo proximos
uns aos outros somam 472 empresas , este que se conectou e se expandiu na Av.

Nazaré Filgueiras com 157 (figura 22).
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Figura 22 - Disposi¢éao do subcentro Pintolandia

Fonte: MAIA (2020). Fonte: SMEC/PMBV (2020)

O transporte publico que garante a circulacdo da populacdo pelas vias
principais do bairro e viabliza a circulacdo entre as demais localizac6es, como para a
area central. Esse fator € importante em um subcentro, pois otimiza a economia
capitalista com a reproducéo das relacdes sociais conforme ressalta Villaga (2001).

Uma importante caracteristica observada na realidade local, e que a
populacdo que frequenta a subcentro circula em maior parte como pedestre, pelas
calcadas, desse modo conseguem caminhar ao longo de todo o subcentro, para
pesquisar um produto ou mesmo ter maiores opgoes.

Com relagéo a sua infraestrutura o bairro possui 47 ruas, e na localizagéo que
se encontra a aglomeracdo comercial apresenta pavimentacdo, calcadas,
arborizacdo em alguns pontos, estacionamento entre as ruas e as calcadas e
sinalizacdo como faixas de pedestres, placas e semaforos.

No entanto, ao caminhar pelo subcentro percebemos que ha diversos
probelamas a serem sanados pelo poder publico, como falta de acessibilidade nas
calcadas, buracos ao longo da via e muitos alagamentos, fatores, que prejudicam a
circulacdo da populacdo. Como mostra a figura 1D no més de Agosto de 2020,
iluminagdo completa em LED, que proporciona uma melhor visibilade e seguranca.
(figura 17D).
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Dentre os setores dispostos no subcentro, no mapa 36 percebe-se que ha

uma variedade de empresas e servi¢cos, aglomeradas de forma eclética, embora que

com destaque o segmento de artigos varejistas em geral, como armarinhos, moveis,

decoracdo, vestuério e alimentacdo, até por ser um segmento que possibilita

maiores numeros de compras pelo valor agregado.

Mapa 36 — Disposicéo das atividades econdmicas no subcentro Pintolandia
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Dispde ainda de filiais e franquias de empresas locais como O Boticério, Casa

Lira, Lojas Perin, Lojas Charme, Agro Norte, Baratdo dos oOculos, Oticas Carol, Elite

Modas, Lojas Baby Kit, Madereira Pau Brasil, Auto escola, entre muitas outras (...).
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Além disso, apresentam servicos essenciais como de saude como clinicas de
atendimento meédico, odontoldgico, Otica, farméacias, correios, casa lotérica entre
outros.

Como equipamentos urbanos ressalta-se na saude o Pronto Atendimento
Cosme e Silva, Hospital das Clinicas Dr. Wilson Franco e o Posto de a Unidade
Basica de Saude Lupércio Lima. Como equipamentos publicos o Tribunal Regional
Eleitoral e uma Delegacia da Policia Militar, além de duas escolas publicas, ambos
localizados na Av. Nazaré Filgueiras.

J4& na Solon Rodrigues, se destaca a Escola do Legislativo de Cursos
Prepatorios, isso demonstra como o poder publico influencia na construcdo de um
subcentro ao instalar equipamentos urbanos que geram fluxos para a area. A figura

18 representa alguns desses locais.

Figura 23 - Mosaico equipamentos publicos no subcentro. (A) E. E. Severino
Cavalcante (B) 5° Zona Eleitoral TRE (C) E. M. de educacéo Infantil Vovo Julia (D)
Escola de Cursos da Assembleia Legislativa (E) Hospital das Clinicas Dr. Wilson
Franco

Fonte: MAIA (2020)
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Considerando suas caracteristicas espaciais perante a disposicdo das
atividades comerciais na regido, compreende-se a importancia desse subcentro por
viabilizar e facilitar a procura e a economia de tempo do morador da regiéo.

Seguindo a metodologia proposta o subcentro do bairro Pintolandia é
classifado por atender ao bairro e proximidades, com segmentos heterogéneos, de
forma tradicional e consolidado, podendo ainda passar por uma horizontalizagao.

Essa ampliacdo da aglomeracdo comercial pode ser desenvolvida no eixo
viario da Av. Nazaré Filgueiras, que presenta espacos amplos e uma boa
infraestutura para o crescimento de modo que possa se ampliar. Ja no ambito da
Av. Solon Rodrigues Pessoa tem se ampliado com a divisa ao bairro Santa Luzia, ja
gue na outra direcdo encontra-se uma area mais voltada para residencias com

poucas empresas e espagos vazios.

6.3.5 Buritis/Liberdade (Av. dos Bandeirantes / Av. Av. Mario Homem de Melo)

A década de 80 em Boa Vista € marcada pelo crescimento populacional e
consequente expansdo urbana, nesse periodo houve um aumento da producédo e
ampliacdo da dimensédo da periferia. Através do bairros liberdade e Buritis (VERAS,
20009).

No entanto, ndo se tem muito conhecimento cientifico sobre a ocupacao
comercial do local, portanto, entende-se que se deu de maneira espontanea pela
populacdo que comecou a instalar empreendimentos gradativamente, chamando a
atencao de consumidores de grande parte da cidade.

Atualmente o bairro Buritis € um dos bairros mais populosos da cidade, com
9305 habitantes, segundo o ultimo censo do IBGE em 2010, dispostos em 40 ruas.
Se sobressai por apresentar uma localizacdo centralizadora na disposicdo da area
urbana de Boa Vista, sendo inclusive um dos primeiros bairros que interligam a zona
oeste com a area central.

Se destaca por estar localizado entre diversos vias importantes como a Av.
Av. Méario Homem de Melo e a Av. Gen. Ataide Teive, além das avenidas que
limitam o bairro como a Av. dos Imigrantes e Av. Bandeirantes que fazem fronteira

com Liberdade e Tancredo Neves).
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As atividades que se destacam no bairro estdo aglomeradas ao longo do
subcentro da Av. Ataide Teive, porém, apresenta uma outra concentracdo em menor
escala na Av. dos Bandeirantes e que se amplia na Av Mario Homem de Melo
destacadas no mapa 37.

Onde a disposicdo das atividades econémicas de comércio e servigo ocorre
de forma aglomerada nessa localizacdo, porém, € um nuamero ainda pequeno
considerando a quantidade de estabelecimentos terciarios, no entanto, a area

representa a importancia do bairro para a cidade.

Mapa 37 — Localizagéo e disposicdo das atividades no subcentro varejista Av. Av.
Mario Homem de Melo com Av. dos Bandeirantes
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A avenida dos Bandeirantes possuem 203 empresas distribuidos entre os
segmentos de comércio e servicos, com destaque para 0 segmento de vestuario

gue inclui roupas, calcados e acessorios, para o segmento de artigos diversos como
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armarinhos, lojas de tecidos etc. Ja a Av. Mario Homem de Melo totaliza 1.518
empresas.

Na area delimitada ocorre uma aglomeracdo de empreendimentos
especialmente na esquina da Av. Bandeirantes com a Av. Mario Homem de Melo,
formando um subcentro multiplo e especializado, por exercer uma atratividade a
diversas areas da cidade, isso foi confirmado por um lojista durante pesquisa de
campo, além de observarmos o tipo de transporte mais utilizado séo veiculos (carros
€ motos).

Na Av. dos bandeirantes, uma Avenida de mao dupla que atravessa o bairro
sentindo norte-sul, apresenta um concentracdo de empresas Vvoltadas para
vestuario, calcados e acessoérios em geral e ainda o setor de artigos e vendas
diversas.

Possui uma infraestrutura com asfalto pavimentado, estacionamentos
proprios, calcadas centrais e nas laterais e sinalizacdo, como placas de transito,
guebra molas e semaforos de um lado da rua, enquanto que na mesma rua ao
atravesa-la observou-se que nao possui as mesmas caracteristicas, da mesma
forma, ao longo da Av. Av. Mario Homem de Melo que apresenta problemas
especialmente por falta de escoamento em periodo chuvoso.

A Av. dos Bandeirantes se interliga a Av. Mario Homem de Melo que circulam
veiculos centro via bairros a Ataide Teive que faz o sentido bairro centro, dessa
forma, possui uma circulacao elevada de veiculos que possuem inclusive transporte
publico, nesse contexto é um local de facil acesso.

Inclusive sua construcao foi um marco na cidade no periodo de surgimento
dos bairros nos anos 80, provocando transformacdes na paisagem, na circulacéo de
veiculos, na expanséo urbana e no surgimento de novas centralidades. A avenida
Av. Mario Homem de Melo, figura 2 do mapa 37, possui cerca de 6,8 km de
extensdo, originada no tracado do Centro Civico de Boa Vista, passa pelos bairros
Mecejana, Liberdade, Buritis, Caimbé finalizando no Tancredo Neves.

Apresenta uma disposicao de atividades de comeércio e servicos importantes
para atender as necessidades dos moradores, bem como, aqueles que a utilizam
como passagem. Como supermercados, clinicas, posto de combustivel, escolas
profissionalizantes e artigos e servigos varejistas diversos.

Nessa perimetro estudado é onde ocorre uma maior intensidade na

concentracdo de empresas, com sua relevancia por apresenta ralguns servicos
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importantes como escola, cursos, clinicas, casa lotérica, e alimentacao,
acrescentando uma funcionalidade ao subcentro aqui chamado de Buritis.

Alguns desses empreendimentos se destacam por serem filiais de outras lojas
centrais e por apresentar fachadas e infraestuturas modernas, propaganda ja
existente o que favorece a procura pelos consumidores. Por outro lado, competem
perversamente com comerciantes menos privilegiados.

Lojas como o Barracdo da Gente, Atacadao Leal e Loja Parente possuem
vendas de artigos varejistas com um valor mais acessivel e tem como foco um certo
publico alvo, enquanto que a Loja Fénix Modas, Elite Modas, A Preferida e a
tradicional Baby Kit apresentam produtos com valor mais elevado e atende um outro
publico. Isso foi observado durante a pesquisa de campo e confirmado informamente

por alguns vendedores (figura 24).

Figura 24 - Empreendimentos com publicos alvos distintos

Fonte: Rafaela Maia (2020)

O Mercado Municipal Buritis, existente ha mais de 20 anos, funciona na area
em formato de galeria, localizado entre as duas vias principais, € voltado para um
comeércio varejista tradicional de camelés, de alimentacdo como restaurantes e
lanchonetes, venda de peixes, legumes, de artigos diversos e de prestacdo de
servicos gerais observados como de costura, sapateiros, conserto de panelas entre
outros. Presta servicos para a populacéo de toda a area comercial na proximidade
da Av. Bandeirantes, é conhecida pela populacdo boa-vistense por Feirdo do Buritis
(figura 3 do mapa 37),
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No bairro em si é possivel encontrar diversos equipamentos publicos, na
educacao, tem-se a Escola Estadual Girassol, Escola Municipal Professora Maria
Francisca Da Silva Lemos, Escola Municipal Cunhantd Curumin, além do Distrito
Policial da Civil, Procon Boa Vista, UBS’s e por se tratar de uma localizagdo central
consegue atender as demandas da sua populagao.

Contudo, considera-se sua estrutura por subcentro funcional ou especializado
em artigos e servicos pessoais como vestuario, calcados, itens decorativos,
armarinhos, relojoarias entre outros. No geral, classificou-se com as tipologias
espacial por atender ao seu bairro e bairros vizinhos, com especializacdo produtiva
homogénea com dois segmentos distintos especialmente, com periodizacao
tradicional e com estagio evolutivo consolidado, apresenta possibilidades de
expansao.

Através da sua representatividade social, econémica e cultural no contexto
histérico de ocupacdo da zona oeste de Boa Vista, por descentralizar sobretudo
artigos, produtos e servicos locais provocou uma interacao espacial de forte alcance,

cumprindo esse papel de I6cus de uma parcela da populacao inserida nessa regiao.

6.3.6 Pricuma — Via das flores

A Via das Flores esta localizada no bairro Pricumé e possui 2km de extenséo,
com a entrada por baixo do Viadulto Pery Lago se conceta com a Av. Glaycon de
Paiva a qual se interliga com o Centro, as quais possuem um consideravel numero
de empresas e servigcos publicos.

Divisa entre Mecejana e Pricumd, se expande ao longo do bairro até a saida
com a Av. dos Bandeirantes. Se destaca por apresentar um constante fluxo de
veiculos e pessoas, justificado por interligar o Centro com alguns bairros da zona
oeste. Vale ressaltar que a Avenida atravessa o bairro Pricuma em duas direcbes
distintas, porém, o comércio se concentra somente na area destacada no mapa 38.
entre Glaycon de Paiva e Av. dos Bandeirantes.

Apresenta um relevante numero de atividades econémicas entre comércio e
servicos privados com 521 empresas de diversos segmentos como na alimentacao
com dois supermercados grandes, restaurantes, bares e lanchonetes. Observou-se

também um importante nimero de concessiondrias de veiculos localizadas proximas
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umas as outras; Assim como produtos agropecuarios e o setor de estética, ambos

com crescimento acentuado na area.

Mapa 38 — Localizagéo e disposicdo das atividades econémicas na Via das Flores
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Com fung¢des urbanas importantes na educacgao por exemplo, como o Instituto
Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia — IFRR, Escola Municipal Franscisco de
Souza, Escola Estadual Dom José Nepote e duas escolas privadas a Creche
Casinha Feliz e o Maternal Pequeno Principe, esses que geram uma atratividade e

fluxo de pessoas para a localizacao.
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Figura 25 - (A) Concentracao comercial (B) Instituto Federal de Roraima — IFRR (C)
Hospital do Amor (D) Residénciais

Fonte: Rafaela Maia (2020)

Na saude apresenta algumas clinicas de coleta de exames e diagnostico,
consultérios de psicologia, odontologia, fisioterapia e farméacias. E na saude publica
a Unidade Béasica de Saude do Pricumd — UBS e a atual implantacdo do recente
construido Hospital do Amor o primeiro do Estado de Roraima, especializado no
tratamento de pacientes com Cancer, o Hospital é vinculado ao Hospital do Amor em
Barretos (SP), referéncia no Brasil, com previsdo para ser inaugurado em 2021
acredita-se que ir4 fomentar a economia local do subcentro.

DispOe de duas pracas a Praca Montenegro Peixoto e a Praga do Pricuma
uma na entrada da Via e outra no centro, ambas revitalizadas em 2020 pela
Prefeitura Municipal de Boa Vista.

Se destaca por ser uma via de mao dupla, que apresenta a circulagédo de
transporte publico e alternativo no sentido bairro-centro e vice e versa, com um
elevado numero de veiculos circulando na area, inclusive bicicletas na ciclovia
instalada, de modo que possibilita um fluxo de pessoas de forma facilitada por toda a

infraestrutura apresentada com calcadas e sinalizacoes.
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De acordo com o levantamento realizado, entende-se que o subcentro da Via
das Flores localizado no bairro Pricuméd, atualmente consegue garantir o
atendimentos aos moradores da regidao dispondo de atividades basicas e
especificas. Todavia, apresenta um espacgo estagnado com residenciais entre as
empresas conforme mostra a figura 25 C.

Trata-se de um eixo comercial tradicional que garante o processo de
descentralizacdo da area central com um potencial de crescimento por apresentar
pela infraestrutura e a instalacdo do novo Hospital que vai garantir uma expansao
dessa nova centralidade.

Contudo, apesar de ser localizado na zona oeste de Boa Vista essa area
comercial esta localizada mais proxima da zona central, com distancia em tempo de
5 minutos com trasporte proprio, ou seja, ha aqueles que optam em ir ao centro para

um atendimento mais especifico como Bancos.

6.3.7 Senador Helio Campos e Dr. Silvio Botelho

O bairro Senador Hélio Campos possui 104 ruas e uma populagdo em 2010
de 10.110 moradores, se classificando como o segundo bairro mais populoso de
Boa Vista. Enquanto o bairro Dr. Silvio Botelho apresentava 7.188 moradores
distribuidos em 37 ruas (IBGE, 2010).

O historico de ocupacédo estdo relacionado com as altas taxas migratorias
gue gerou uma ocupacdo desordenada sem condicbes de habitacdo (area de risco
ambiental) na periferia da cidade. Antigamente Senador Hélio Campos e Silvio
Botelho eram denomidados de Pintolandia lll, IV, sendo alterados em 1995 com a
justificativa de levar servi¢cos publicos especialmente programas de moradia, sendo
as familias beneficiadas com terrenos e materiais de construcao (SOUZA, 2009).

Segundo levantamento realizado com os moradores por Souza (2009) nao
existiam agua encanda, energia elétrica nem qualquer auxilio publico, sendo os
proprios moradores que em regime de multirdo organizaram os primeiras conquistas
como a abertura de ruas e encanacdo para que a CAER levasse agua ao local.
Somente em 1997 que o poder publico levou as demandas dos moradores, como
transporte coletivo e energia elétrica, tudo isso atraiu mais pessoas para morar na

regiao.
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Nesse contexto, 0 comércio atua como uma possivel renda e
desenvolvimento econémico na localidade, onde os proprios moradores consomem
entre si, ndo precisando se deslocar até o proOximo centro comercial, somente em
caso especificos, ja que a regido dos bairros sdo uma das localidades mais distantes
da area central com 15km de distancia e cerca de 30 minutos em veiculo particular.

Localizado distante da area central, a populacdo dos bairros precisava se
deslocar até estd ou a outros bairros (como o Pintolandia) para atender suas
necessidades. Isso tornou cada vez mais a necessidade de uma infraestrutura
terciaria que pudesse atender a populagdo, comegando por volta dos anos 2000.

Atualmente €& considerada uma éarea totalmente  urbanizada,
surpreendentemente de forma positiva possui pavimentacdo, jardinagem, vagas
especificas para estacionamento, sinalizacdo de transito entre outros investimentos
publicos que atendem a populacdo e geram atratividade para novas instalacdes
comerciais, todavia, ha ainda problemas que precisam ser sanados especialmente
nas ruas proximas a area comercial.

Atualmente a disposicdo das atividades econémicas de comércio e servicos
ocorre em maior numero e concentracdo na Rua lzidio Galdino que atravessa esses
dois bairros com 8,2 km de extensdo, onde se expande na Rua Pedro Aldemar
Bantim. Somando-se 1.026 empresas segundo levantamento.

Nesses 8,2 km de estensédo da avenida, verificamos na pesquisa de campo
gue o comércio se faz presente em toda sua extensdo, especialmente no bairro
Senador Helio Campos. Exercendo atratividade a area que esta inserida, possui um
comércio multiplo, com servicos rapidos como lavagem de veiculos e mais
complexos como atendimento médico.

Apresenta em sua disposicdo um comeércio e servico varejista de consumo
simples ou especifico, como mercados, panificadoras, lanchonetes, sorveterias,
bares, lojas de artigos diversos como moveis, construcao, papelarias, armarinhos e
vestuario, além de produtos eletrénicos, oficinas, clinicas, agropecuarias, com

destaque para artigos varejistas diversos, conforme aponta o mapa 39.
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Mapa 39 — Disposi¢do comercial do subcentro Senador H. C. e Dr. Silvio Botelho
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Com empreendimentos de profissionais superiores como laboratorios, clinicas
e escritérios financeiros. Ha também a presenca de diversas empresas filiais
observadas nos demais subcentros, como clinicas, laboratérios, franquias de
alimentacéao, lojas de artigos, materiais de construcéo, oficinas, lojas de confeccoes,
academais etc.

Nas financas possui caixas eletrdbnicos em lojas que possuem convénios
bancarios, casa lotérica, e empresas de crédito pessoal, porém, ainda é deficitaria,
com o banco mais préximo localizado no bairro Alvorada, onde a populacdo do
bairro se desloca para essa agéncia ou para o Centro para realizar operacdes mais

complexas. Dessa forma, uma rede bancaria mais fortalecida pode aumentar a
atratividade dessa avenida.
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Aos equipamentos publicos atuais, a regido dispde da Escola Estadual de
Senador Hélio Campos de ensino fundamental e médio, Escola estadual Severino
Gongalves, E. E. Ulysses Guimardes e uma Escola Municipal de ensino infantil e
uma Creche Municipal.

Com destaque para a Casa do Cidadao que oferta servigos publicos diversos
como emissao do Registro Geral de ldentificacdo, Carteira de Trabalho, Defensoria
Publica e atendimentos da Secretaria de Saude, Setrabes (Secretaria de Trabalho e
Bem-Estar Social), voltado aos servigos do Sine (Sistema Nacional de Empregos), e
da Casa da Mulher Brasileira, Caer (Companhia de Agua e Esgotos de Roraima),
Procon, Ouvidoria Geral e Detran (Departamento Estadual de Transito) funcionando

no prédio da figura 26.

Figura 26 — Concentracao de servigos publicos ocorre nesse prédio Intitulado Casa
do Cidadéo do Governo do Estado de Roraima

Fonte: MAIA (2020)

Um exemplo da descentralizacdo de servicos publicos para atender a
populacdo distante do centro. Além disso, esses equipamentos publicos lhe
garantem uma centralidade, fazendo com que haja a necessidade ou procura no
deslocamento a ele.

Na avenida circula o transporte publico e o alternativo de téxi-lotagéo, além de

veiculos proprios, motos e bicicletas que observadas foram a grande maioria, até por
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se tratar de um subcentro que o maior publico de consumo é por pessoas da
proximidade.

Diferentemente das demais areas comerciais, possui caracteristicas
diferenciadas em razédo da amplitude das ruas, terrenos e proximidade com locais de
alta circulacdo de veiculos, apresenta maiores possibilidades de expanséo e
crescimento, o qual vem se consolidando e atraindo pessoas e empreendimentos.

Apresenta-se como um subcentro comercial de interbairros, funcionando ao
longo de trés grandes bairros em termos de territorio e populacdo na zona oeste,
portanto, considerando a distancia com o centro € um local que possui grande
relevancia no sentido de novas centralidades, de modo que o objetivo € minimizar os
custos de deslocamento e de tempo gastos para a populacéo.

Com o estagio evolutivo consolidado, possui uma infrestrutura boa com
pavimentagdo, sinalizacdo e estacionamentos proprios com possibilidades de
ampliacdo. O uso residencial € quase nenhum, possui alguns lotes vazios na parte
final da via.

Porém, com as caracteristicas do local levaram a sua caracterizacdo como
subcentro em consolidado e em desenvolvimento, primeiro pelos fluxos que exercem
na regido observados, posteriormente pela atividade multipla de segmentos e
especializada, presenca de servicos, profissionais superiores e profissionais liberais
gue estabelecem um consumo frequente e que poderd ser ampliado. Contudo,
apesar dos bairros serem antigos na cidade, essa é uma area que ainda pode ter
uma expansao, pois existe espaco fisico vazio, densidade populacional alta e

conteudo social para tal expanséao.

6.3.8 Av. Princesa Isabel e proximidades

A Av. Princesa Isabel esta localizada na zona oeste de Boa Vista com 2,6 km
de extensado se destaca por ser um dos principais elos com a area central, passa
pelos bairros: Jardim Floresta, Caimbé, Tancredo Neves, Santa Tereza e Psicultura,
circulando por importantes Avenidas como a Nossa Senhora de Nazaré e Sao
Sebastido.

Funciona em dois formatos de circulacdo entre a Av. dos Imigrantes até sua

entrada na Av Venezuela é de mao Unica direcdo centro-bairro, passado da Av.
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Imigrantes circulam veiculos na duas direcdes, esse regime foi adotado ha trés anos
por meio da Secretaria Municipal de Seguranca Urbana e Transito com o objetivo de
minimizar os acidentes.

A distribuicdo das atividades econdmicas ocorre em diversos pontos da
avenida, entretanto, no trecho de méo Unica apresenta espagos vazios entre 0S
comeércios, sendo a aglomeracdo de comércios e servicos proximos uns aos outros
entre a Tancredo Neves e Psicultura.

O mapa 40, aponta as avenidas onde se destaca eixos Viarios que possuem
importéancia na circulagdo e expressao econdmica da Avenida como a Rua
Psicultura, e Av. Sdo Sebastido que contribuem para a definicdo de parte da
Avenida como subcentro, pois possue um COMErcio e Servico que exerce
atratividade e necessidade de deslocamento para ele como nas financas, saude,
empresas especializadas, de grande porte e filiais.

Mapa 40 — Localizacédo do Eixo Comercial da Av. Princesa Isabel e seu entorno
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As empresas na Av. Princesa Isabel formam um corredor de empresas dos
dois lados, com 592 empresas de diferentes segmentos que variam desde ao
comércio rapido como panificadoras, mercearias, vendedores ambulantes e posto de
gasolina.

Ha servicos mais especificos como clinicas de saude, servicos de locomocéo,
tecnoldgico, financeiro, artigos, vestuario, construcdo etc. Muitos dos quais sdo
empreendimentos pequenos que realizam um comércio local diverso que
conseguem atender a populacdo que ndo deseja se deslocar até o centro ou um
subcentro de maior diversidade.

Ao visitar a area de estudo, chamou a atengdo uma aglomeracdo de lojas
voltadas a vendas e acessorios para bicicletas e motocicletas, revelando um fluxo de
pessoas entre a oferta e procura por esse tipo de servico nessa regiao que 0s
utilizam para fins de locomogéo. Se destaca tambem servicos voltados para a
estetica de veiculos, como lojas de insulfime, bancos de couro, ou seja, comércio ou

servicos especificos que geram uma atratividade para a regido (figura 27).

Figura 27 - Disposi¢ao dos empreendimentos e infraestrutura na Av. Princesa Isabel

Fonte: MAIA (2020)
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Proporciona equipamentos urbanos importantes na cidade, como o Servico
Social do Transporte e o Servico Nacional de Aprendizagem do Transporte — SEST
SENAT, que oferta diversos cursos com essa finalidade e atendimento
especializado, apesar da concentracdo comercial ser distante dessa instituicao,
garante uma atratividade a via.

Com uma configuracdo espacial em varias vias proximas a Avenida, possui
uma elevada circulacdo de veiculos particulares e transporte publico, se destaca por
ser uma avenida que se interliga do inicio da zona oeste para os bairros mais
afastados, a qual apresentam mdltiplas atividades que se destacam.

Conforme o levantamento realizado, rotulou-se como heterogéneo a area
comercial, pois exerce multiplas funcdes em sua estrutura, atende diversos bairros
do seu entorno e de passagem e é considerada uma regido que vem se
desenvolvendo nos ultimos dez anos na medida em que recebe investimentos dos
promotores do espaco. Essas areas expressama posisbilidade de ampliacdo, néo
limitando os investimentos de infraestrutura, quanto as novas instalacdes que
recebem essa area comercial, visiveis através de elementos de economia como
prestadores de servi¢os especializados.

Possui condicdes de atender as necessidades da populacdo, evitando
deslocamentos maiores e promovendo o desenvolvimento local. Portanto, assumem
um papel importante, funcionando como uma identidade do bairro e ponto de
referéncia para os moradores, expressando simbolicamente suas condi¢des de vida.

Um problema de desenvolvimento econdmico na regido sdo os diversos
terrenos institucionais de 6rgdos do governo estadual, alguns desativados e sem
construcdo, além das éareas de protecdo ambiental, proporcionando assim uma

configuragéo espacial diferenciada.

6.3.9 Eixo comercial - Av. Centenario

Com entrada pela Av. Brasil (BR-174) a Av. Centenario esta localizada entre o
bairro Centenério e Cinturdo Verde e € uma das principais vias de circulacdo da
zona oeste de Boa Vista, sendo utilizada como passagem de moradores dos dois
bairros e das redondezas, como Aracelis, J6quei Clube e S&o Bento.

Representa o principal sentido da descentralizagcdo econdmica, pois permite

gue os moradores socializem, circule e consuma itens basicos sem necessidade de
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se deslocar até a area central, ou ao subcentro mais préximo. Como observado ndo
tem um comércio multiplo ou especializado, nem ha muitos equipamentos urbanos
instalados nos eixos viario (mapa 41).

Porém, dispde de 155 empresas distribuidas entre varios segmentos, com
destaque para empresas de grande porte como transportadoras, construgdo como
escritorios de construtoras e casas de materiais de construcdo, pecas automotivas

de veiculos grandes.

Mapa 41— Distribuicdo comercial por segmento do eixo comercial Av. Centenério
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Bem como artigos varejistas diversos, o qual se observou armarinhos,
papelarias, academias, lojas de confeccéo e saldes de beleza. Na entrada da BR
174 apresenta uma menor intensidade de empresas proximas, verificado na

pesquisa de campo onde se observaram espacos (terrenos) grandes ocupados por
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uma Unica empresa, como por exemplo, Posto de Gasolina e o Cemitério privado
Campo da Saudade.

E uma area que exerce atratividade na regido que esta inserida por se tratar
inclusive de uma porta de entrada aos bairros da cidade por meio da area urbana da
BR 174. Com linhas constantes de Onibus, possui equipamentos urbanos como a

Escola Estadual Carlo Casadio e Posto de Saude Municipal.

Figura 28 — Disposi¢éo do eixo comercial Av. Centenario

Fonte: MAIA (2020)

Durante a andlise espacial e pesquisa in loco, as quais atribuiram como um
eixo comercial que atende cerca de quatro bairros, com um comércio e servigo
varejista eclético e novo apesar da avenida existir a mais de vinte anos, sua
expressao econdmica somente veio avancar nos ultimos anos, portanto, considera-
se com potencial de desenvolvimento. Com algumas diversidades que Ihe garantem
uma centralidade, a Av. Centenario atende diversas pessoas e exerce uma dinamica

gue lhe garante um fortalecimento para agir como eixo comercial.
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6.3.10 Eixo comercial — Av. Joao Liberato - Carana

Outra localizacdo que apresenta uma aglomeracdo de diversos setores
econdmicos esta no bairro Carand e embora que em menor nimero com 159
empresas, possui um comércio varejista, com suas infraestrutura de amplas
avenidas e ruas exerce uma atratividade de instalacfes comerciais.

Além disso o crescimento do espaco urbano vem se expandindo nessa
direcdo e o eixo coemrcial que possui servicos essenciais e comércio representa o
sentido da descentralizacao.

Na analise espacial enxergou-se um elevada intensidade de empresas na
area e ao observar a area verificou-se que possui um comércio multiplo, sem
especialidade definida, porém, com disposicdo de todos 0s seguimentos aqui
analisados.

As atividades comerciais estdo concentradas especialmente ao longo da Av.
Jodo Liberato, no entanto, existem diversas outras ao longo da proximidade, entre
as ruas paralelas e as que a atravessam. Além da existéncia de redes de filiais e
franquias comerciais.

Localizado na Av. Jodo Alencar no bairro Cauamé, o eixo comercial recebe
influéncia do Patio Roraima Shopping inaugurado em 2014, que atende toda a Zona
Oeste potencializando a atratividade da localizacdo. Apesar de ndo se localizado na
avenida em si, age no sentido de atrair toda a regido de Roraima que procura por
adquirir bens e servicos nesse tipo de formato de consumo para as proximidades
com o eixo comercial.

Desencadeada pela concentracdo da populacdo na regido, a abertura de
novos bairros e vias para o sentindo, vem atraindo empresas e a implantacdo de
grandes equipamentos como o Patio Roraima Shopping disposto na proximidade,
gerando valorizacdo imobiliaria, empregos, melhorias na infraestrutura, transito entre

outras repercussées.
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Mapa 42 — Disposi¢do das atividades comerciais no eixo comercial Carand
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Verificados durante pesquisa, ha ainda diversas empresas nas ruas paralelas
ao eixo comercial se formando a partir da influéncia da concentracdo comercial, que
dispBe de servicos de itens basicos até mais especializados, como por exemplo,
comercio varejista de artigos e clinica.

Formada para atender a populacdo da regido pela acessibilidade disposta,
além de gerar emprego e renda, possui equipamentos de servicos publicos como
duas escolas municipais, a Casa do Vov0, Posto de Saude etc. Possui ainda alguns
espacos vazios que possibilitam a insercdo de mais empresas, conforme observa-se
na figura 29.
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Figura 29 — Disposicéo do eixo comercial Carana

Fonte: MAIA (2020).

A concentracdo comercial no eixo comercial ocorreu a partir do resultado das
transformacdes espaciais, frente ao processo de reestruturagcdo produtiva, onde os
empreendimentos oferecem produtos de consumo imediato e mais ocasional,
favorecem ainda a expansao urbana local.

Porém, acredita-se que o setor na avenida podera crescer consideravelmente
nos proximos anos, visto que a area urbana de Boa Vista tem se ampliado cada vez
mais para a regido com agentes produtores do espaco investindo ao longo da via,
especialmente o imobiliario, o que garante cada vez mais um aumento na circulacdo

de pessoas ao longo da avenida.

6.4 ZONA NORTE

A zona Norte € a segunda mais populosa da cidade dividida em seis bairros.

Destaca-se por esta localizada proxima ao Centro. Na zona consideramos duas
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centralidades: S&o Francisco enquanto subcentro, gerado a partir da expansao do

Centro e o eixo comercial da Av. Cap. Julio Bezerra.
6.4.1 Sao Franscisco/ Sao Pedro

O bairro S&o Francisco esta localizado na zona Norte de Boa Vista, faz divisa
com o Centro, Aparecida, Dos Estados, e 31 de Marco possui 41 ruas e uma
populacdo de 3992 habitantes segundo o IBGE (2010). Seu histérico de ocupagéo
esta atrelado com a expanséao urbana da area central na década de 60, quando seu
tracado foi sendo definido proporcionando o surgimento do bairro.

Da mesma forma o bairro Sao Pedro, vizinho leste no Centro surgiu para
abrigar a primeira expansdo da area central, porém, para serem construidas
residéncias. O Bairro Sdo Pedro se limita com a Avenida Ville Roy até a Rua
Juscelino Kubitschek (a que passa em frente ao Ginasio Hélio Campos); — E, da
Avenida Major Williams até a beira do rio Branco, margeando a Prelazia, na Rua
Bento Brasil (TAVARES, 2015).

Sob forte influéncia da igreja catélica na época, ambos receberam o nome em
homenagem a devocéo pelos Santos Francisco e Pedro na época que através da
histéria da evangelizacdo em Boa Vista a Igreja de Sdo Pedro, na Rua Miguel
Luppe Martins, foi tombado como Patriménio historico pela Lei n° 940, de 13 de abril
de 2007 enquanto a Igreja de Sao Francisco localizada na Av. Cap. Julio Bezerra foi
tombada em 2013.

Com a estrutura urbana ja consolidada, os bairros foram integrando a
populacdo e alguns Orgados ligados ao Governo Federal para atender as
intervencdes da iniciativa de politicas locais, tais estruturas tornaram uma atrativa
urbanizacao (TAVARES, 2015).

O comeércio foi surgindo gradativamente pelos préprios moradores, e em 1967
para atender a populacdo que cresceu consideravelmente, o entdo Prefeito Antonio
Maciel da Silva, fixou uma localizacdo especifica para ser comercializada
mercadorias especialmente alimenticiais que pudessem atender a demanda, porém
so foi concretiza em 1979 pelo entdo Governador Ottomar de Souza Pinto que
construiu um espaco para esse fim o chamado “Mercado Municipal Sao Francisco”.
(G1-RR, 2020).



174

Situado na Av. Major Willians, passou por uma reforma realizada em 2018. De
acordo com a PMBV (2020) o tradicional Mercado foi reestruturado com 41 espacos
destinados aos comerciantes, entre 0s quais exercem servicos de produtos
alimenticios, costura e manutencdo de materiais domesticos gerando uma renda

para 105 pessoas entre funcionarios, fornecedores e lojistas (figura 30).

Figura 30 — Mercado Municipal S&o Francisco (Antes e depois da reforma)
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Fonte: Prefeitura Municipal de Boa Vista (2020)

Entretanto, as atividades econ6micas ao longo do bairro ndo se concentra
somente nesse espaco, mas sim, ao longo de grande parte do bairro, com destaque
para o eixo viario principais como a Av. Major Willians e Av. Cap. Julio Bezerra que
se extende até o 31 de Marco, Ville Roy e algumas ruas internas.

Além da feira, esse subcentro se destaca por proporcionar diversas empresas
voltadas para o segmento de servigcos como, por exemplo, na educacao existem trés
escolas particulares e na saude proporciona diversas clinicas privadas ao longo da
Av. Major Willians. Ao todo o bairro S&o Francisco mantém 2.175 e S&o Pedro 635
empresas.

Trata-se de um subcentro que ocorreu com a expansao da area central, por
serem bairros vizinhos possibilitaram essa interagcdo que parace ser um Unico
nacleo, porém, o que a difere da area central sdo as divisas territoriais observadas
pelas grandes avenidas, de modo que, a circulagdo da populacdo € menos intensa e

ocorre em maior parte por meio de veiculos.
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Mapa 43 — Disposi¢céo do subcentro S&o Francisco e Sdo Pedro
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Como observados no mapa 43, as atividades econdmicas estdo dispostas em
grande parte do espaco dos bairros, em muitas das suas vias principais. Em funcao
da dificil vizualizacao da disposicdo comercial nos bairros e na pesquisa de campo,
onde observou-se que apesar desse elevado numero de empresas existe uma
grande parte de ocupacao do solo por residéncias.

A partir da observacéao inicial na pesquisa de campo pelos bairros, optou-se
por analisar como subcentro a area mais proxima ao centro, a qual apresenta uma
maior aglomeracdo de empresas e disposi¢cdo de equipmentos publicos, bem como
a circulacdo de pessoas.

Nessa realidade, consideramos importantes as Avenidas Benjamin Constant,
Nossa Senhora da Consolata, Getulio Vargas, Coronel Mota, Major Willians, Alfredo
Cruz, Sebastido Diniz, todas séo avenidas que se inserem no subcentro cidade a
partir do centro, as quais disponibilizam diversas empresas publicas e privadas,

COMo no ensino.
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Destaca-se ainda uma aglomeracao especializada na Rua Presidente Costa e
Silva que concentra em um trecho empresas do segmento de Tecnologia e
Informatica, com empresas de manutencdo em celulares e computadores de
diversos portes, considerada uma referéncia do setor local.

Figura 31 — Especializacdo Tecnologia e Informatica na Rua Presidente Costa e
Silva

Fonte: MAIA (2020)

Além desses servicos realizados por empresas, ha também a disposi¢do de
muitos equipamentos publicos importantes como a Sede da Prefeitura Municipal de
Boa Vista, a Maternidade Nossa Senhora de Nazaré, Delegacia de Defesa do
Consumidor, Ministério Regional do Trabalho e Emprego, Defensoria Publica do
Estado, Agéncia Nacional de Mineragdo, Escolas Estaduais Presidente, Costa e
Silva e a Professora Diva Alves de Lima.

E as instituicbes do Servico Nacional de Aprendizagem Comercial, Servico
Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas, instalados basicamente em
forma de expansé&o do setor de servigos no centro, expressas na figura 28.

Essa disposicdo de servicos cria uma area urbana funcional que possuem
funcdes que consistem na producdo e na distribuicdo de servicos para 0 consumo,
refletindo na dinamica dos fluxos pela cidade que recria vantagens no espago

geografico.
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Figura 32 - Alguns dos equipamentos publicos no subcentro

Fonte: Rafaela Maia (2020)

Seguindo os estudos de Cérrea (1986) relacionados a localizacao econémica,
considera-se que o mercado no bairro surgiu com a finalidade de beneficiar-se como
um lugar estratégico na cidade, de modo que se constitui uma centralidade para
atender os interesses da classe dominante.

Com uma infraestrutura em ruas largas, asfalto, iluminagcéo, sinalizacoes,
calcadas e estacionamentos além de receber recursos para a seguranca publica e
manutencdo de algumas areas como a Praca dos Bambus. Isso inclusive foi
destacado no préprio site oficial da PMBV, quando ressaltam que as obras na regiao
do bairro agregam maior qualidade de vida aos moradores, trazendo uma discussao
a tona sobre o fato os bairros mais préximos ao centro recebem maior investimento
publico, como ressaltado por alguns autores locais como Veras (2009) Oliveira
(2019).
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Considerando as caracteristicas dessa disposicdo econémica no bairro, esse
subcentro se implantou com a expansdo do centro por possibilitar maiores
possibilidades de crescimento em virtude do seu espaco. No entanto, a populagéao
gue frequenta sdo especialmente as inseridas entre as zonas leste e norte e
circulam em maior parte nos proprios veiculos particulares.

Apresenta uma tipologia de periodizagdo mesclada com concentracfes
tradicionais como o do Mercado Municipal Sdo Franscisco trazendo expansdo de
empresas na Av. Major Willians e nas demais ruas um mercado que vem se
expandindo e criando sua identidade recentemente.

Contudo, apesar de ter ocorrido uma relativa descentralizacdo das atividades
do setor terciario de comércio em alguns setores e 0S servicos, essa
descentralizacdo privilegia interesses especificos, de valorizacdo imobiliaria que
ocorrem a partir de diferentes estratégicas.

6.4.2 Eixo comercial - Av. Capitdo Jalio Bezerra

A Av. Capitdo Julio Bezerra possui uma extensdo de cerca de 6,5 km de
comprimento, com entrada pela praca do Centro Civico, passa pelos bairros Centro,
Sédo Francisco, 31 de Marco, Aparecida e dos Estados, ambos da zona norte. A
Avenida surgiu com o objetivo de atender aos bairros localizados na sua
proximidade, com a construgdo partindo do primeiro tracado urbanistico da cidade
se expandindo por meio do processo de urbanizacdo. Até mesmo recebeu esse
nome em homenagem a um dos primeiros moradores, atuando no periodo militar
(FOLHA, BV 2017).

Salientamos sua importancia em pela fungdo urbana que a mesma
proporciona. Uma das mais movimentadas da cidade. E diferente dos demais eixos
comerciais por possuir um comeércio com 0sS espacamentos entre as empresas
maiores, com grandes construgdes encontradas nos dois lados da avenida.

O uso comercial na via é maior que o residencial conforme ressalta Duarte
(1974) € um importante parametro para identificar um eixo comercial. Nesta caso, 0
uso comercial é diverso que totalizam 727 empresas de diversos segmentos, além
dos equipamentos publicos e a prestacdo de servigcos. Exerce atratividades pela

localizagdo dos prédios publicos como o Centro de Referéncia Saude da Mulher, o
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Hospital Coronel Mota, Tribunal de Contas de Roraima, Secretaria Municipal de

Seguranca Urbana e Transito

Mapa 44 - Identificacdo do eixo comercial da Av. Cap. Julio Bezerra
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Fonte: Rafaela Maia (2020). Base Cartografica: IBGE (2019)

Em razédo da enorme quantidade de pontos na avenida e da escala, optou-se
por ndo expor O mapa por segmentos no eixo comercial, visto que ficaram
sobrepostos e nao foi possivel de se vizualizar o seu tipo, todavia, serviram, para
identificar a maior concentracdo de empresas, constatada durante a pesquisa de
campo. Desse modo, identificou-se a localizagdo da avenida na cidade e a vista
parcial por meio das imagens, apontadas no mapa 44.

Em toda sua extensdo possuem empresas, no entanto de forma mais
concentrada se destaca o perimetro do 31 de Marco e Aparecida, que possui
profissionais e empresas multiplas como padarias, cursos profissionalizantes,
papelarias, lojas de roupas, salbes, farmacia, supermercados e agropecuarias,

muitos destes com infraestruturas modernas.
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Uma ou mais empresas em um mesmo lote, tal situagédo esta relacionada com
a especulacdo imobiliaria e valorizacdo que a area recebe, bem como, edificios
publicos, escola, servico financeiro, lotes vazios, igrejas e pracas com construcoes
novas e antigas.

Na Av. Capitdo Julio Bezerra consta uma aglomeracdo especializada no
segmento de estética, com salfes de beleza, barbearias, casas de depilacdo entre
outros, conforme apontou a intensidade dos mapas no capitulo anterior, pode-se
confirmar essa realidade.

Realidade ja constatada por Walter et al (2016), onde analisaram-se essa
l6gica espacial do segmento de estética, em especial saldes de beleza na area que
se mantém a diversos anos, e tém como publico principal de acordo com os autores
a populacdo dos bairros da area nobre de Boa Vista, como Paraviana, Cacari e

Bairro dos Estados.

Figura 33 — Especializagdo do segmento de estética

Fonte: Rafaela Maia (2020)

Da mesma forma, possui a presenca marcante de empresas veterinarias
como clinicas e pet shop (banho e tosa). Com vagas de estacionamento especificas,
observou-se que as pessoas circulam em grande parte por veiculos préprios como
carros. Trata-se de uma via transito frequente e intenso a populacdo inseriu
comércios, demonstrando atratividade que essa parte da cidade exerce sobre o
processo de expansédo urbana que a cidade de Boa Vista apresenta.

As atividades instaladas no eixo comercial atende toda a zona que esta
inserida e possui atratividade para as demais, com organizacdo economica multipla

e especializada em crescimento. De forma que existem empresas modernas e mais
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antigas considerou-se como um eixo comercial consolidado com chances de se
desenvolver nas especialidades encontradas.

Como exemplo dos circuitos da economia urbana mais bem estruturados de
Milton Santos (2001), podemos citar as atividades econdmicas desenvolvidas nesse
eixo comercial, que se direciona a atender na maioria das vezes funcionérios
publicos, bem como a elite que vive nas suas adjacéncias.

A regido que sempre foi diferenciada em infraestrutura, foi reestruturada em
Fevereiro de 2020 passou uma ampla reforma, onde recebeu melhorias na dinamica
de circulagdo de veiculos, como nova pavimentacao, iluminagdo de LED, sinalizagéo
horizontal e vertical, retirada do meio fio, implantacdo de calcadas e drenagem para
evitar alagamentos que eram recorrentes. Dessa forma, o poder puplico age para o

desenvolvimento da regido.

6.5 ZONA SUL

A zona Sul possui cinco bairros, porém, o uso residencial é considerado
somente em trés bairros, visto que o bairro Marechal Rondon € exclusivamente de
uso militar e o bairro Governador Aquilino Mota trata-se da area industrial da cidade.
Desse modo, considerando as empresas do setor terciario de produtos e servi¢cos
concentrados se sobressaem o0 eixo comercial da Av. Ville Roy e com centralidade
relevante para a cidade a Av. das Guianas.

6.5.1 Av. Das Guianas

Os bairros 13 de Setembro e Séo Vicente foram criados espontaneamente a
partir da primeira expanséao da area central, por ser um bairro proximo ao Rio Branco
gue funcionava como um dos meios de transporte, recebeu influéncia de ocupacao
também pela abertura Estacdo Rodoviaria constriida no bairro Sdo Vicente e o 6°
BEC no 13 de Setembro, responsaveis pela abertura da BR-174 e BR-410 na
década de 70 (VALE, 2007).

Por meio das politicas administrativas e econémicas foram um dos bairros
destinados pelo entdo Governador Ottomar de Souza Pinto para receber servidores
publicos ingressados na época para trabalhar na administracdo civil e area militar,

bem como a populacéo de baixo poder aquisitivo e ribeirinha.
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As primeiras ruas proximas ao Centro foram reservadas para construcdo de
instituicdes publicas. Segundo Vale (2007) o Sdo Vicente em 1980 era um bairro
ocupado completamente por apresentar uma concentracdo de industrias voltadas
para a construgao, como serrarias.

A Av. das Guianas € 0 unico elo de Boa Vista com 0os municipios de Canta,
Normandia e Bonfim que faz divisa com o pais Guiana Inglesa, dessa forma
trafegam pela Avenida um elevado niumero de passageiros diariamente, seja por
meio de Onibus, taxis ou transporte préprio. Para melhorar o fluxo recebeu uma
reforma no ano de 2017 que quadruplicou a Avenida, melhorando de fato alguns
transtornos no transito.

Por estar inserido em uma localizac&o privilegiada atraiu investimentos de
empresas dos mais diversos segmentos, ocasionado, sobretudo, pela dinamica
imposta & cidade capitalista, apresenta uma infraestrutura com uma arquitetura de
ruas largas, sinalizacéo, canteiro central (figura 34A).

Além disso na mesma localidade se insere a Rodoviaria Internacional - José
Amador de Oliveira que transporta passageiros para diversos destinos por meio de
Onibus interestaduais, inclusive sua infraestrutura funciona em formato de galeria
com diversas lojas de acessorios, presentes, e alimentagdo como restaurantes e
lanchonetes com caixas eletrbnicos e casa lotérica inserida, isto, para atender ao
fluxo de pessoas no local (figura 34B).

Proximo a rodoviaria no bairro Sao Vicente, se desenvolveu um area
comercial especializada em hotelaria, seguindo o pensamento de Hoteling (1929)
essa decisdo de diversas empresas proximas aos potenciais consumidores permite

uma vantagem locacional (figura 34C).
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Figura 34 — Aspectos do eixo comercial Av. das Guianas

Fonte: MAIA (2020)

As atividades econbmicas de comércio estdo inseridas nos dois lados da
avenida, formando um corredor de lojas em dois sentidos onde circula um elevado
namero de pedestres, veiculos, transporte coletivo e intermunicipais e somam-se
386. Sao voltadas especialmente para o segmento de alimentacéo, artigos diversos,
saldes e barbearias, manutencdo elétrica, alimentacdo como supermercados,
lanchonetes e restaurante. Apesar dos muitos pontos sobrepostos, se consegue
visualizar a multiplicidade no mapa 45.

Para Veras et al (2016) esse eixo comercial surgiu como mais uma
centralidade na cidade de Boa Vista, se constituindo como uma interessante area de
consumo cada vez mais crescente da populacdo. No bairro 13 de Setembro
concentram-se 0s supermercados, padarias, madeireiras, casas agropecuarias e
comércio varejista, bem como, as distribuidoras de bebidas, hotéis e casas
agropecudrias. Nessa porcao se encontra supermercados, farmacias, casa lotérica,

restaurantes, autopecas, oficinas e diversos outros servigos terciarios.
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Mapa 45 — Identificagéo espacial do eixo comercial Av. das Guianas
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Este centro periférico esta localizado a uma distancia de apenas 2,70 km da
area central da cidade e se adensa nos arredores da Av. das Guianas até a
rotatéria também nas avenidas que dao acesso a ela. Atendem a populagdo da
local, entretanto, tem como ainda como publico alvo as pessoas que transitam pela
via vindo de cidades proximas que ndo possuem tais produtos com a mesma
guantidade ou valor agregado, ou seja, consomem pela proximidade com a saida ou
entrada na saida.

Com conteudo diferenciado, foi o eixo comercial observado com maior
intensidade de pessoas (a pé) circulando, vendendo, consumindo e trabalhando, ou
seja, remete a importancia social da localizacdo para aqueles que o utilizam como
ressalta Sposito (2001), geram ndo s6 economia, mas tambem contribuem para a

ascensao social.
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Como equipamentos urbanos de atratividade dispbe ainda o Hospital da
Crianca Santo Anténio, o Unico do Estado de Roraima especifico para o atendimento
infantil, isso influenciou inclusive uma série de lanchonetes e restaurantes na
proximidade do hospital. E na educacéo a Escola Estadual Maria das Dores Brasil, a
Cadeia Publica do estado de Roraima e alguns érgaos institucionais.

Apresenta as tipologia espacial por interbairros, atravessando trés bairros que
somava-se 13.101 mil moradores em 2010, segundo o IBGE. Com especializacéo
heterogénea, porém, ndo abrange muitos segmentos, especialmente em vendas de
produtos e servicos varejistas e no transporte que é a maior atratividade da
localizacéo.

Desde o0 ano de 2017 com a imigracao venezuelana em Boa Vista a avenida e
os bairros que a cercam tém passado por transformacfes na sua paisagem, de
forma que ha a presenca de pessoas em situacdo de vulnerabilidade social morando
nas ruas. Com reflexos na dinamica social na seguranca, saude e higiene da area
comercial que apresenta uma consideravel quantidade de vendedores informais

brasileiros e estrangeiros.

6.6 ZONA LESTE

A zona leste € a menos populosa de Boa Vista, considerada area nobre da
cidade seu uso do solo se ressalta por ocupacao residencial. No entanto, possui
uma expressao de atratividade de empreendimentos diferenciados, especialmente
no ambito da Av. Ville Roy (Roraima Garden Shopping) e na divisa com o centro do

bairro Sao Pedro que ja foi contextualizado anteriormente.

6.6.1 Eixo comercial - Av. Ville Roy

Paralela ao Rio Branco, a Avenida Ville Roy possui 9 km de extensdo nasce
na Praca do Centro Civico e corta a cidade no sentido nordeste/sudoeste. Indo do
centro para os bairros nobres da zona leste, e do centro para um bairro de
populagdo na zona sul.

Recebeu esse nome em homenagem ao Governador da Provincia do

Amazonas, Augusto Ximenes de Ville Roy o responsavel por assinar ao Decreto
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n°49, de 9 de Julho de 1890, o qual criou 0 municipio de Boa Vista do Rio Branco
na época.

Passa por diversos bairros na zona leste, Cacari, Aparecida, Canarinho, e
Sao Pedro, do outro lado atravessa toda a extensdo do bairro Séo Vicente
finalizando na entrada com a Av. das Guianas. Sendo um dos locais mais
valorizados da area urbana de Boa Vista. Por exemplo, o valor de um terreno 15x40
na avenida no perimetro do bairro Canarinho esta anunciado por 600.000 mil reais.

Apresenta uma infraestrutura valorizada, sendo inclusive uma das primeiras
avenidas do municipio a receber iluminagdo publica na década de 90, Com uma
disposicéo de duas avenidas largas que funcionam em duplo sentido de circulacéo,
um canteiro central com arborizacdo e com espaco proprio para pedestres e
ciclistas.

Recebe investimentos do setor publico que realiza obras de infraestrutura
urbana, como iluminacado, projetos paisagisticos, sinalizacdo entre outros, a fim de
atender aos empreendimentos e atrair investimentos de empresas, gerando uma

valorizacao imobiliaria ao longo da avenida.

Mapa 46 — Localizacéo e disposicdo comercial da Avenida Ville Roy
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Em relacdo as atividades econdmicas, possui um comeércio na zona leste e na
zona norte, de modo que o segmento comercial se estende nos dois perimetros com
1.632 empreendimentos conforme o levantamento de dados secundarios. Apesar do
expressivo nimero de empresas ha via, seguindo as analises de campo com base
nas teorias focou-se na zona no perimetro da zona leste onde o comércio e exercido
com maior concentracdo e atratividade.

De todo modo, € importante salientarmos sua expressdo no bairro Sao
Vicente na zona norte, onde possui um comeércio disperso de lojas de grande porte,
especialmente na entrada do bairro, com construgdes grandes dos dois lados da via
nas proximidades com o centro conforme vai se afastando, € uma importante area
comercial para os moradores do bairro.

No ambito do bairro Cacgari, se mantém um comeércio mais elitizado, voltado
para 0 publico da regido, percebida inclusive pelos valores agregadas em um
produto ou servi¢o. Atualmente dispde de pequenos nucleos concentrados como
galerias comerciais ao longo da avenida que possui no seu fim o Roraima Garden
Shopping e a Faculdade Cathedral, o que garante uma atratividade a localizagéo.

As atividades econdmicas do setor terciario pela avenida ocorrem em maior
concentracdo no perimetro do Centro, Sdo Francisco, Aparecida e entrada do Séo
Vicente, correspondem um ndamero mais recorrente de empresas e fluxo de pessoas
e veiculos.

Nesse trecho, existe uma variedade de atividades, isso se deve ao fato de
haver neste local, diferentes tipos de estabelecimentos diferenciados que ja nao
foram encontrados em outros centros comercias como, por exemplo, venda piscinas

e produtos relacionados.
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Figura 35 — Caracteristicas do Eixo comercial Ville Roy
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Fonte: Rafaela Maia (2020)

Além disso, ocorre uma diferenciagdo predominante na zona leste, que se
destaca no segmento de franquias de alimentacdo, entretenimento, como
hamburgueres, restaurantes, lanchonetes, sorveterias, bares, casas de festas, que
funcionam no especialmente no periodo noturno, sendo considerada, atualmente,
uma das principais areas de lazer da cidade.

Figura 36 — Comércio noturno na Av. Ville Roy

Fonte: Rafaela Maia (2020)
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Bem como a presenca desses estabelecimentos ligados a gastronomia e
entretenimento faz com que seja uma das principais areas frequentadas aos finais
de semana, pois percorrer a Avenida Ville Roy proporcionar diferentes possibilidades
como por franquias gastrondmicas ou o tradicional churrasquinho (MAIA et al, 2016).

Dessa maneira, chama a atencdo € que apresenta um elevado fluxo de
veiculos e pessoas além do periodo diurno, mas também, no periodo noturno onde a
avenida é utilizada também para as praticas esportivas, como ciclismo e atletismo,
dispondo também de duas pracas publicas.

Apresenta uma disposicdo de estruturas grandes como lojas de automoveis
da Fiat, Nissan, Jeep e Ford. Faculdade Particular. Nas financas, mais proximo do
centro possui um Banco do Brasil, Banco Itad. Na area do Sao Vicente compreende
por empreendimentos como supermercados, clinicas de saulde, lanchonetes e
restaurantes, oficinas, distribuidoras e hotelaria.

Além disso, situa equipamentos publicos importantes como o prédio do
Hospital Coronel Mota, Cartério, Ministério Publico de Roraima, Procuradoria Geral
do Estado de Roraima, Fundacdo Estadual do Meio Ambiente, Secretaria de
Seguranca Publica, Secretaria das Financas da Prefeitura Municipal de Boa Vista. E
em meio aos equipamentos publicos que atraem pessoas de todo o Estado, ha as
empresas que oferecem servigcos e produtos.

Possui ainda a presenca de grandes espacos vazios, como quadras inteiras
vagas, fruto provavelmente do processo de especulacao imobiliaria e pertencente
aos grandes agentes promotores do espac¢o urbano como destacou Correa (1995)
guando ressalta que esses grandes espacos sao estratégias para aumentar o lucro
e maior preco de terra.

Nesse contexto o uso da via voltado para o comércio € recente especialmente
na parte final da avenida na zona leste se ampliando especialmente sob a influéncia
do Roraima Garden Shopping, localizado na éarea final da avenida, onde os lotes
vagos e construcdes aparecem com mais frequéncia.

Planejado e construido diante das intencionalidades e interesses de
apropriacdo e dominio das classes dominantes estd o Roraima Garden Shopping
gue exerce uma influéncia gerando uma atratividade constante para a localizacao,
promove valorizagdo imobiliaria e expansdo do expansdo e transformagdo do
espaco urbano ao intensificar o fluxo de pessoas e dinamiza o espac¢o agregando

novos valores e importancia para o processo de ocupacao do espaco geografico.
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A avenida aqui caracterizada se enquadra no que Duarte (1974) chama de
eixo comercial, como ja foi citado anteriormente, por ser uma via de grande trafego
de veiculos, apresentar atividades econdmicas e ser um dos principais elos da zona

Leste com o Centro.

6.7 CONSIDERACOES SOBRE A ORGANIZACAO COMERCIAL DE BOA VISTA

Do ponto de vista geografico, com o apoio dos modelos de localizacao
econObmica, constatamos que toda essa organizagdo comercial, obedece a uma
l6gica espacial de centralizacdo, baseada na regido em que esta inserida, com a
populacado que reside proxima se direcionando para essas areas.

Muitas das localidades foram introduzidas pela populacdo residente, bem
como, pelo planejamento urbano, que ao levar infraestrutura e servigcos publicos,
obedecendo a légica de centralidades, estimularam as empresas a se instalarem
gradativamente, conforme seu poder de investimento e planejando alcancar um
determinado publico alvo.

Para Christaller (1966) a organizacdo das cidades se d& de forma hexagonal,
onde o Centro representa o lugar central e as demais areas comerciais demonstram
as regides complementares, onde se tem formacdes sucessivas, ou seja, € um
conjunto de hexagonos que formam outros gradativamente.

Garantindo uma diferente hierarquia entre eles. Em Boa Vista pode-se dizer
gue isso ainda é observado, pois o0 centro, subcentros e eixo comerciais possuem
diferencas hierarquicas entre eles, observadas pela dimensdo da area ocupada,
tipos de comércio e servi¢o, servicos publicos, circulagdo de pessoas, além de
serem habitados por pessoas diferentes.

O quadro 7, apresenta uma comparagao entre 0s subcentros e eixos

comerciais de Boa Vista no que diz respeito ao nimero de empresas:

Quadro 7 — Total de empresas por area comercial em Boa Vista

CENTRO COMERCIAL TOTAL DE EMPRESAS
Av. Gen. Ataide Teive 3739
Séao Francisco/Sao Pedro 2810
Pintolandia 2283
Buritis (Av. dos Bandeirantes e Av. Mario Homem 1721
de Melo)




191

Av. Ville Roy 1632
Senador Hélio Campos e Dr. Silvio Botelho 1026
Av. Capitao Julio bezerra 727
Av. Venezuela 690
Raiar do Sol — Av. Estrela D’alva 621
Av. Princesa Isabel 592
Pricuma - Via das flores 521
Av. das Guianas 386
Av. Joao Alencar 159
Av. Centenario 155

Fonte: Elaboracéo propria. Base de dados: PMBYV (2019)

E possivel perceber que os subcentros e eixos comerciais de Boa Vista
possuem diferentes niveis de concentracdo terciaria. A Av. Gen. Ataide Teive por
exemplo, é a que possui 0 maior numero de empresas. Ja o0 eixo comercial da Av.
Centenario € 0 que apresenta a menor quantidade relativa de empresas, 0 que pode
ser explicado pela periodizagdo mais recente.

Essas discrepancias mostram que apesar de termos observados muitas
empresas da mesma rede presente em quase todos esse locais, como por exemplo,
a rede de empresas Lojas Charme que foi observada em todos esses locais, isso
mostra que néo sao todos iguais, considerando suas tipologias espaciais.

Apobs analisar os 14 subcentros e eixos comerciai e a area central, foi possivel
realizar uma analise comparativa por meio da metodologia utilizada, buscando
encontrar similaridades e diferencas entre as centralidades. Além disso, tais
diferencas possibilitam uma comparacéo tipolégica.

Para isso foram considerados 0s seguintes critérios: numero de
estabelecimentos, periodicidade (nova ou tradicional) observada pela infraestrutura
das empresas e pesquisas, uso residencial, concentracdo, presenca de filiais,
equipamentos urbanos, circulacdo da populacdo (veiculos ou pedestre), estagio
evolutivo e o total de bairros alcancados.

A patrtir do grafico 5, foi possivel verificar que diante da classificacdo de existe

uma Hierarquia desses centros comercias.
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Grafico 5 — Representatividade de empresas por centro comercial
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Fonte: Rafaela Maia (2020)

Além dos subcentros e eixos comerciais incluimos o Centro a fim de
visualizarmos sua expressividade, ocupando 34% do total das empresas de Boa
Vista. Em seguida, temos o Subcentro da Av. Gen. Ataide Teivecom 14%. De todo
modo somando-se os dois equivalem a quase metade das atividades comerciais
locais.

Outro destaque € o Sao Francisco e Sao Pedro com 11%, posteriormente
vem o bairro Pintolandia com 9%, Buritis com 7% e assim repectivamente, com a Via
das Flores, Carana e Centendrio como 0s eix0os comerciais de menor grau.

No grafico 4, observamos durante as etapas da pesquisa a quantidade de
bairros que cada subcentro ou eixo comercial tem como publico principal de modo
gue exerce um fluxo cotidiano. A Av. Gen. Ataide Teive é o subcentro com maior
destaque pela quantidade, especialidade e multiplicidade de produtos e servicos,
considerando ainda sua enorme extensdo em territorio, posteriormente vem o
subcentro do bairro Pintolandia, uma das localizacdes com diversas vantagens
locacionais, como a maior taxa populacional.

Em seguida temos a extensdo do Centro, com o S&o Franscisco e Sao Pedro,
seguido pelo Buritis, Senador Helio Campos, Av. Ville Roy, Av. Venezuela
especializada, Av. Cap. Julio Bezerra, Av. Princesa Isabel, Via das Flores, a Av.

Centenario que atende cinco bairros proximos e por fim o eixo comercial do Carana.
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Grafico 6 — Quantidade de bairros que cada subcentro atende ou esta inserido
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Fonte: Rafaela Maia (2020)

Além da quantificacdo, consideramos a periodizacdo da localizagcéo
classificando-os como (A) novos ou (B) tradicionais. (A) Em desenvolvimento areas
comerciais recentes com potencial de crescimento; (B) Consolidado areas
comerciais tidas como referéncia comercial com uma expressao econdémica local;
(C) Estagnado é&reas comerciais que nao possuem mais disponibilidade de
crescimento, devido ao elevado uso do solo.

Gréfico 7 - Tipologia de periodizacao e estagio evolutivo

SUBCENTRO/ EIXO COMERCIAL PERIODIZACAO ESTAGIO EVOLUTIVO
(A) Nova (A) Em desenvolvimento
(B) Tradicional (B) Consolidado
(C) Estagnado
Subcentro Av. Ataide Teive B B/C/A
Subcentro Sao Francisco/Sao Pedro B B
Subcentro Pintolandia B B
Subcentro Buritis B B
Subcentro Senador H. C. Dr. S. B B/A
Botelho
Eixo comercial Av. Ville Roy B/A B/A
Area especializada Av. Venezuela B B
Eixo Comercial Av. Cap. Julio Bezerra B B
Eixo comercial Av. Princesa Isabel A/B A
Eixo comercial Via das Flores A/B A
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Eixo comercial Av. das Guianas B B
Subcentro Raiar do Sol - Av. Estrela B B
D'alva

Eixo comercial Av. Jodo Liberato - Al/B A
Carana

Eixo Comercial - Av. Centenario A/B A

Fonte: Elaboracao prépria (2021)

O subcentro da Av. Gen. Ataide Teive € um subcentro consolidado, ja
reconhecido pelos boa-vistenses a diversos anos, todavia, no perimetro de maior
concentracdo consideramos como uma area estagnada, pois ja nad possui terrenos
vazios ou residenciais, sendo assim, o uso do solo ja e totalmente ocupado, porém,
pode haver expansdo no restante da Avenida onde o uso do solo é menor. Sendo
assim, a mesma avenida consegue se encaixar em trés parametros: consolidada,
estagnada e em desenvolvimento.

As localizagOes classificadas como periodizagdo do tipo (B) equivalem as
localizagbes comerciais tradicionais na cidade, tendo em vista sua infraestrutura
publica e das fachadas das lojas, uso residencial e circulcdo de pessoas e veiculos,
desse modo, todos possuiram essas caracteristicas.

No entanto, locais como Av. Ville Roy, Av. Princesa Isabel, Via das Flores, Av.
Jodo Liberato e Av. Centenario foram identificados notadamente como eixos
comercias que possuem diversos empreendimentos instalados recentementes,
demostrando que a concentracdo vem se desenvolvendo nos ultimos anos.

E possivel perceber que os referidos subcentros e eixos comerciais possuem
caracteristicas similares com a area central de Boa Vista, esta que por muito tempo
representou a Unica zona de convergéncia de toda a cidade, agora sofre com a
concorréncia das novas centralidades que contribuem para a formacdo de polos
comerciais em potencial.

Esse processo é resultado das horizontalidades e verticalidades que a cidade
vem sofrendo nos dltimos anos, formando localidades socioecondmicas expressivas
no contexto roraimense. Segundo as bases tedricas, apontou-se como centralidade

comercial configurada em Boa Vista, as areas destacadas no mapa 47.
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Mapa 47 — Principais centralidades comerciais em Boa Vista (RR)
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Como podemos observar no mapa 47, ao redor dessas centralidades
comerciais destacadas, ha um vazio comercial, que sdo ocupados por residéncias e
até mesmo ruas de comércio interno para atender a populacdo local, porém, sdo
empreendimentos mais isolados e de pequena escala, como exemplo panificadoras
onde o consumo é diario.

Além disso, muitas desses empreendimentos ndo sdo assistidas pelo poder
publico local, alguns, inclusive funcionam sem cadastro na PMBYV, convivendo com
um espaco publico degradado e insegurancga, ndo exercendo atratividade capitalista
ao local.

JA o0s centros comerciais representam uma variedade de empresas de
produtos e servicos publicos e privados que juntos exercem uma atratividade a

sociedade consumidora, explorando uma economia de aglomeragdo. Como
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exemplo, bem sucedida, tém-se centros de pecas automotivas e veiculos e de
vestuario.

Como resultado das centralidades comerciais analisadas, foi possivel concluir
gue os subcentros e eixos comerciais em Boa Vista estéo dispostos em localizagbes
estratégicas, que no geral, consegue atender a populacdo que mora nas suas
proximidades, bem como, pessoas de passagem.

Isso ocorre por que muitos dessas areas se conectam, até mesmo existe uma
relacdo com o0s transportes na constituicAo dessas centralidades, pois sé&o
passagens de transporte coletivo, alternativo e particular, fazendo com que esse
fluxo atraisse empresas.

Diferentemente de cidades grandes onde os subcentros estdo dispostos em
areas grandes abrangendo diversas quadras, em Boa Vista uma cidade média
amazobnica, os subcentros ndo ocupam uma grande area dentro dos bairros, mas
foca-se nas vias principais e suas proximidades.

Isto mostra que o processo de descentralizacdo ndo esta concluido, podendo
haver uma expanséo das atividades de comércio e servigo nos bairros que abrigam
os subcentros. Uma evidéncia disso é nos mapeamentos de densidade por setores
distintos que mostraram que & concentragdo de diversos setores prevalece na area
central. A medida que os demais centros se fortalecem, pode haver migracdo de
empresas e equipamentos publicos para estes espacos.

Muitos podem pensar que sao simples pontos comerciais, com vendas de
produtos ou prestagdo de servico, no entanto, possui uma presenca de
determinados numeros de clientes que o procuram e empregos gerados. Para a
Geografia Econbmica se esses estabelecimentos existem ha alguns anos implicam
na producdo do espaco urbano, na economia propiciada pelas vendas e na
sociedade.

Atuando como funcédo central, isso por que oferece servicos para a
populacdo, as aglomeracdes de empresas, sdo atividades urbanas que estédo
relacionadas com a sua localizacdo que oferece vantagens, como a facil

acessibilidade, a multiplicidade e a especialidade produtiva.
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7 - CONSIDERACOES FINAIS

Na etapa final do presente estudo que combinou analise sistematica da
literatura, analise de dados quantitativos e estudos de caso em Boa Vista, seréo
apresentadas as sinteses dos principais debates abordados na dissertacdo, bem
como o resultados alcancados, sugestdes da pesquisa e conclusdes.

No capitulo tedrico intitulado: “Geografia urbana e economia de aglomeracéo”
realizou-se um levantamento de estudos ciéntificos sobre a tematica abordada, onde
entedeu-se como a economia de aglomeracdo de comércios e servicos, esta
diretamente realcionada com a produc¢éo do espaco urbano, onde as localizacdes se
beneficiam do processo de centralizacdo e descentralizacdo para a formacdo de
subcentros e eixos comerciais.

A realizagéo do estudo destacou a relevancia de compreender de forma mais
sistematizada a dinamica que envolve o processo de localiza¢do no uso do espaco
urbano, onde compreender a descentralizacdo das atividades comerciais consiste
em um grande desafio de estudo na Geografia.

Tomou-se como referéncia a construcdo tedrica do campo cientifico e a
identificacdo de sua estruturagdo quanto ao perfil dos pesquisadores, das areas de
formacdo, género e citacOes, apresentando, o estado da arte nos debates
existentes, quanto, mapear e caracterizar o campo cientifico sobre subcentros
comerciais.

Pensar o surgimento de atividades terciarias no setor de comércio e servigos
faz refletir sobre o processo de descentralizagcdo e como ele vem ocorrendo. Durante
0 processo histérico de ocupacdo de Boa Vista o comércio se manteve e se
consolidou conforme o0 avango do espaco urbano.

No capitulo intitulado “Caracterizacao social e econbémica do espag¢o urbano
de Boa Vista” compreendeu-se a formacdo do espago urbano da cidade, seu
histérico de ocupacdo para se tornar 0 que temos atualmente, possibilitando
inclusive um debate nas dicussdes por zonas administrativas. Da mesma forma,
constatou-se o0 quanto o comércio de servigcos e produtos na cidade é importante
para a sociedade, possibilitando emprego e renda.

No capitulo “A distribuigdo comercial por setores econémicos em Boa Vista”
evidenciou-se o0 numero de atividades comerciais na capital através de mapa de

densidade foi posisvel identificar as areas com maior numero de empresas e ainda



198

identificar as areas especializadas em determinado segmento. No capitulo quatro
identificou-se a area central de Boa Vista, seus subcentros e eixos comerciais a
partir de uma analise espacial e contextualizacao da realidade local.

Como resultados da pesquisa obteve-se grandes eixos relacionados ao tema,
dentre eles: o primeiro mapeamento sobre o estado da arte nos subcentros
comerciais no Brasil, fazendo uma anélise e levantamento das publicacbes e dos
pesquisadores do campo ciéntifico, por meio do perfil dos pesquisadores e das
publicacdes, dando como resultado gréaficos e mapas tematicos.

Posteriormente, houve a criacdo de um banco de dados dos segmentos
econdbmicos de enderecos de empresas transformados em objetos geoespaciais e
sua distribuicdo espacial em Boa Vista organizada em quatorze setores conforme a
Classificacdo Nacional de Atividades Econdmicas CNAE. Nessa vertente houve a
identificacdo das concentracdes econdmicas a partir de um mapeamento por
setores. Foi entdo realizado, o primeiro mapeamento de todos esses setores no
presente curso, portanto, inovador.

Verificou-se que nos estagios iniciais da ocupacdo, o comeércio se instalou
gradativamente na éarea central sendo atualmente a principal centralidade de
comeércio e servigcos da capital. Mas, a medida em que a cidade cresceu e ocorreram
modificacdes no espaco urbano, o comércio buscou mudar sua localiza¢do criando
novos polos de atividades econdmicas.

Seguindo esse direcionamento realizou-se um estudo da area central de Boa
Vistam identificando suas caracteristicas e sua disposicdo econémica de comércios
e Sservigos, suas areas especializadas e 0 processo de
centralizacao/descentralizacdo na qual vem passando.

Foi realizado uma caracterizacdo, identificacdo e contextualizacdo de
guatorze areas comerciais externas ao centro por zonas administrativas,
classificadas por subcentros e eixos comerciais com 0 levantamento de campo e
analise por meio de registros fotograficos e analises geoespaciais. E por fim, uma
comparacao dos niveis hierarquicos entre as classificacoes.

Com a expansao urbana e o0 assentamento populacional cada vez mais
distante do centro, as atividades comerciais seguiram esse fluxo, como por exemplo,
0 mais elevado numero de concentracbes comerciais € na zona oeste, a mais

populosa e mais distante da area central.
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7

O comeércio, € uma das atividades principais no processo de producédo e
transformacdo do espaco urbano, assim percebe-se que a localizacdo dos
aglomerados acompanha o crescimento da cidade, mas a medida que Boa Vista
cresce e ocorrem modificacbes em seu espaco, 0 comércio busca mudar sua
localizagc&o, como forma de manter atrativo aos clientes.

A descentralizacdo em Boa Vista vem ocorrendo gradativamente sendo 0s
primeiros subcentros na expanséo da area central com os bairros Sado Francisco e
Sao Pedro e na expansdo da zona oeste através da Av. Ataide Teive. Somente nos
altimos anos surgiram outras formas de novas centralidades como os shoppigs
centers.

Assim, como em outras cidades médias brasileiras, em Boa Vista as
centralidades comerciais caracteriza-se por possuir diferentes formas, a maioria de
formato alongados como no caso da Av. Estrela D’alva, onde as atividades terciarias
ocupam os dois lados movimentado da avenida. Os eixos comerciais estao
dispostos especialmente em vias longas que conectam importantes areas da cidade
e tém um elevado fluxo de veiculos e de pessoas.

Foi possivel perceber que a localizacdo das principais areas de comeércio
concentradas, fora da area central, ocorrem em vias que dao acesso a ela ou em
areas centrais de interbairros. Tem uma relacdo fundamental com as linhas de
transporte publico e alternativo e da presenca de equipamentos publicos destinados
a prestacao de servicos.

A localizacdo destas atividades se torna importante para a garantia de seu
sucesso, de modo que faz com que estejam préximas aos seus consumidores.
Assim, varias formas espaciais surgiram, desde o surgimento de concentracdes
comerciais em ruas, areas, galerias, feiras e shoppings centers. Isso evidencia a
relacdo intriseca entre comeércio e cidade.

Constatou-se informagdes percebidas por grandes tedricos de localizagcéo
comercial que que discutem que a atratividade de vendas de um setor pode ser
ampliado pela aglomeracdo de outras empresas do mesmo segmento e isso foi
percebido durante a analise por setores especializados.

Bem como as analises dos tedricos locacionais que retrata que as areas
comerciais devem seguir os principios da demografia e a Christaller com sua teoria

de lugares centrais onde a concentracdo de empresas ocorre seguindo uma logica
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de distancia. Percebidas durante o avang¢o da pesquisa onde, identificou-se essas
dindmicas pontuadas na realidade econémica local.

Reforcando a segmentacdo calculadamente pensada pelos formadores do
espaco para a cidade de Boa Vista, revela nitidamente o que o gedgrafo Milton
Santos define como a manifestagdo dos dois circuitos da economia urbana, ou seja,
0 circuito superior, e o inferior, numa cidade cada vez mais segregada, onde as
distincdes no comeércio e no espaco se dao de acordo com as zonas administrativas
da capital.

Diante dos conceitos de subcentros e eixos comerciais e sua eventual
disposicéo no espaco urbano de Boa Vista, percebe-se que a criacdo ou surgimento
de novas centralidades decorreu de processos inerentes a reproducao capitalista do
espaco. Dessa forma, o centro que age em maior parte como monopolizador de
atividades comerciais e servi¢cos passa a dividi-las com outras &reas da cidade.

Contudo, é possivel inferir que os locais identificados como subcentros e
eixos comerciais constituem de fato centralidades, condizentes com estudos
realizados em outras cidades. Todavia, em toda a distribuicéo fica evidente que sua
area mais dinamica encontra-se no Centro, especialmente pela amplitude de
setores, bem como a presenca de transporte publico em terminais, tornando mais
viavel ir ao centro que em uma area cuja distancia seja menor.

No geral, os locais identificados como subcentros e eixos comerciais sao
consolidados e ocupam grandes espacos, constituindo, de fato, importantes
centralidades no cenario de cidade média amazonica. Cabe ressaltar que Boa Vista
possui ainda outras areas comerciais de importancia interna nos seus bairros,
principalmente na Zona Oeste, onde novas centralidades surgem constantemente e
podem vir a se tornar eixos comerciais.

Como é o caso da Av. Dom Nepote no bairro Cidade Satélite onde foi
realizado uma pesquisa de campo devido aos apontamentos nos mapas, no entanto,
as atividades comerciais ao longo da via somam-se menos que cem e ocorrem em
formato disperso e ndo concentrado, além de ndo exercer uma atratividade para
outras regides, todavia, muito importante como centro comercial de bairro para os
moradores do mesmo evidénciando o papel das novas centralidades.

Destaca-se a importancia da pesquisa de campo realizada no periodo de trés
meses, de Outubro a Dezembro de 2020, previamente como moradora e

pesquisadora da cidade, foram realizadas observacdes e registros fotograficos, o
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gue permitiu analisar de perto a dindmica comercial da area e a expanséo deste
setor para a economia do proprio Estado de Roraima. Percebemos ainda as
particularidades de cada zona, sobretudo na infraestrutura e na intensidade da
circulacdo da populacdo, entretanto, com limitagbes ocorridas em virtude da
pandemia por Covid-19 devido as restricdes no funcionamento do comércio local.

A busca pelas novas centralidades e descentralizagdo por meio da dinamica
de localizacdo apresentada por Boa Vista, merece destaque tendo em vista que
tanto o Centro, Subcentros e eixos comerciais ndo devem ser entendidos por si S0,
mas revelando seu papel diante da estrutura da cidade, que € Unica.

Afinal, muitos sdo os desdobramentos a partir da localizacdo que no geral,
contribuem para alteracbes espaciais na cidade e podem em circunstancias
adequadas ser uma forma eficiente de fortalecer as chances de crescimento e de
sobrevivéncia de um empreendimento que geram renda e emprego, favorecendo o
desenvolvimento da economia. Desse modo, a localizacdo das areas comerciais
devem ser pensadas de forma estratégicas, pois reduzem o deslocamento das
pessoas, possuem uma importancia na integracdo social ao garantir emprego e
renda na regido que esta inserida.

Os dados coletados nas localizagbes comerciais produziram um banco de
dados, imagens, informacdes e representacfes cartograficas que agregam
conhecimento aos pesquisadores locais, destacando a relevancia de compreender
de forma mais sistematizada a dinamica que envolve o uso do solo no espaco
urbano.

Os significativos resultados obtidos, no ambito do curso de Mestrado em
Geografia, possibilitou varios artigos em eventos locais e nacionais e em periddicos
cienticos, destacando a importancia do estudo cientifico e sua divulgacgéo.

O desenvolvimento da pesquisa demonstrou a necessidade de ampliar as
areas pesquisadas e padronizar a representacao cartografica das mesmas, dessa
forma, no decorrer da Dissertacdo a pesquisa foi sendo ampliada. Contudo, este
trabalno ndo encerra os estudos sobre as novas centralidades, sendo
estassegmentadas ou multiplas, pelo contrario, abre possibilidades de debates para
outros estudos sobre essa temética.

Com base nas discussoes e resultados desenvolvidos nesta pesquisa, este

trabalho apresenta uma agenda prospectiva que visa subsidiar funcionalmente plano
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de acado por parte da comunidade cientifica e politicas publicas que eventualmente
tome como referéncia esse estudo.

Desse modo, para outras pesquisas que tomem consideracdo sobre esse
estudo de dissertacdo, poderiam aprofundar o conhecimento em centralidades e
descentralizagdo em diversos niveis hierarquicos, pois o setor comercial € dindmico
e esta em constante atualizacdo. Podendo ser inclusive objeto de estudo para uma
proxima formacéo como o Doutorado.

Ha coisas, por exemplo, que nao foi a proposta da pesquisa, porém, podem
ser aprofundadas e ser eixos de investigacao futura, como o estudo de caso de cada
localizacdo apontada como nucleo polarizador de um determinado setor comercial,
bem como, o levantamento e estudo das areas comerciais internas a um so bairro e
sua importancia na hierarquia comercial da cidade, assim como a possibilidade de
pesquisa com 0s shoppings centers como referéncia de descentralizacdo da area
central e até mesmo dos proprios subcentros e eixos comercias.

Deixam-se ainda sugestfes de melhorias para o setor publico, pois € um tema
central na administragcdo publica, pois estd associada com a localizacdo e
funcionalizacdo das areas comerciais, como as condi¢cdes de transporte publico,
uma vez que a coesao espacial facilita a acessibilidade dos usuarios aos servicos
demandados como os proprios servi¢os publicos e de infraestrutura.

Além disso, recomendam-se as instituicdes publicas e privadas que trabalham
diretamente com o segmento comercial, como a Junta Comercial, o SEBRAE e
Superintendia de Financas da PMBV, poderiam utilizar essa andlise espacial para
levar conhecimento aos empreendedores por meio de agendas completas por
segmentos especificos por localidade, bairros ou zonas administrativas com a
finalidade de crescimento social e econdémico para a cidade.

De acordo com a pesquisa, pode-se evidenciar e confirmas as hipéteses pré-
estabelecidas, onde a reestruturacdo da cidade aconteceu pela expansdo da area
urbana, crescimento demografico, distancia centro-periferia, necessidade das
especializacbes em uma localidade concentrada e os beneficios econdmicos
pensados por grandes tedricos da economia de aglomeracao.

Conclui-se que as novas centralidades surgem e se desenvolvem de acordo
com as possibilidades apresentadas pela cidade, de acordo com o crescimento do

tecido urbano, populacional, investimentos de agentes, como o do empresario e das
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politicas publicas moldam o espaco e se materializam nos aglomerados comerciais

em busca de beneficios econdmicos da dinamica capitalista.
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APENDICE A — ATIVIDADES ECONOMICAS CLASSIFICADAS POR SEGMENTO
CLASSIFICACAO DAS ATIVIDADES ECONOMICAS POR SEGMENTO

SUBDIVISOES
Hipermercados
[7,]
3 Supermercados
£ o
] .
S =2 Mercearias
(%) ()]
o - —
T 8 Comércio de lacticinios
S 5 g
8 B8 © Lojas de conveniéncia
g & €
E o ¢ Comércio de frutas e verduras
o © £
° ©c =
o © © Distribuidoras de alimentos e bebidas
-G <§
g £ Acou
€ E gougue
e o
© 3 Peixarias
S
o T
Frigorificos
ALIMENTAGAO Bares
£
© @M /
£ anchonetes, casas de chds e sucos, doces e
s Lanchonet d h d
9 a
o 7))
S salgados
g T 8
Q0 .
T g 2 Pastelarias
g o E
= (] 0 . . .
S o € Padarias e confeitarias
qE) w 9
(S )
s 2 Restaurantes
- c
(] (V]
2 £ Sorveterias
8 =
7.} ©
w Servicos de alimentacao

Armarinhos

Lojas de brinquedos

Lojas de embalagens

COMERCIO VAREJISTA Lojas de tecidos

EM GERAL Lojas de importados

Lojas de departamentos

Magazines

Oticas

Artigos religiosos
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CULTURAIS.
RECREATIVOS E
ESPORTIVOS

Comércio varejista de roupas

Comércio varejista de cal¢ados

Comércio varejista de acessdrios

Joalherias

Lojas de moveis

Lojas de decoragao

Lavanderias

" Livrarias
g © , :
& 3 Bancas de jornal e revistas
= =
e =
=1 .
< 3 Papelarias
Agéncia de turismo
v 4 B -
@ S o Produtos de pesca, caca e camping
B 3 B . . .
£t g § Lojas de artigos de viagem
< v 2=
o 9 Academias
w &
o
S % Escolas de danca
t E . . . .
S "E’ Atividades esportivas e recreativas
(%]
w ©
2 s Lojas de bicicletas e produtos esportivos
T I
v T
c
< o
[S)
Boates
Cinemas
<) Clubes
o
£ Casas de show, festas e espetaculos
'c
9 Parques
s
S Teatros

Servicos de organizacdo de festas, feiras e eventos

Decoradores de aniversario
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CONSTRUCAO

EDUCACAO

ESTETICAE
BELEZA

Comércio com
equipamentos
e/ou servigos
para
construcao

em geral

Atividades
relacionadas a
ensino e

educagao

Geral

Lojas de material de construgdo

Material elétrico

Vidracarias

Madeireiras

Servigos de construgdo em geral

Atividades de construcdo (Engenharia e Arquitetura)

Comércio de ferramentas para construir

Escolas

Instituicdoes de ensino

Cursos profissionalizantes

Cursos preparatorios

Cursos de capacitacado

Cursos em geral

Saldao de beleza

Barbearias

Servicos de estética

Lojas de Cosméticos

Perfumaria
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TECNOLOGIA
E
INFORMATICA

HABITAGAO

ALOJAMENTO

ANIMAIS E
CAMPO

FINANCAS

Servigos e
comércio

veterinario

Atividades de acesso a internet

Agéncias de publicidade

Fotografias

Som, cds e dvds

Graficas

Servicos de marketing

Reparacdo e manutencdo eletronicas

Comércio de vendas de equipamentos tecnoldgicos

Servico de impressao

Bancos comerciais

Cooperativas de crédito

Casa lotérica

Escritdrio de contabilidade

Servicos auxiliares de crédito e informacées cadastrais

Imobiliarias

Servico de Manutenc¢do doméstica

Hotéis

Motéis

Pousadas

Consultorios veterinarios

Comércio e/ou servigo especifico a animais (pet)

Comércio de
produtos

agropecuarios

Insumos agropecuarios
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LOCOMOGAO E
ATIVIDADES
AUTOMOTIVAS

SAUDE

OUTROS
TIPOS DE
VENDAS

Servigos

médicos

Autoescolas

Lojas de veiculos

Autopecas

Oficinas

Postos de combustivel

Servigos de transporte

Clinicas

Consultorios

Laboratorios

Hospitais

Farmdcias e drogarias
Oticas

Funerarias

Vendedor ambulante

Promocdo de vendas

Vendas ndo especificadas

Fonte: Rafaela Maia (2020). Base de dados: PMBV (2019) Classificacdo com base no CNAE/IBGE

(2020).
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Data

Ponto
GPS

Endereco

Tipos de

Segmentos

NUmero
de

empresas

Transito de
Pessoas e
veiculos
Alto | Médio |
Baixo

Infraestrutura/

Estacionamento

Equipamentos

Urbanos

Fonte: Rafaela Maia (2020)

Anotacg0des gerais:

Obs.: Registros fotograficos e delimitar a area de maior concentracéo







